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Zusammenfassung

Der Alltag von Kindern und Jugendlichen ist durch Konsum mitbestimmt. Konsumerfahrungen
sind jedoch nicht mit Konsumkompetenzen zu verwechseln (vgl. Bartsch & HauBler 2016).
Verbraucherbildung wird im cLEVER-Projekt verstanden als Consumer Literacy. Ziel ist, dass
Menschen ihren Konsumalltag, auch in der digitalen Welt, selbstbestimmt bewaltigen kénnen
und zur Teilhabe an der Gesellschaft befahigt werden (Heseker et al. 2005; VK BW 2015; Bartsch,
HauBler & Lihrmann 2016). Mit den Bildungsplanen 2016 ist Verbraucherbildung als Teil des
Bildungsauftrags allgemeinbildender Schulen in Baden-Wurttemberg verankert (vgl. KM 2016).
Lehrpersonen aller Schularten und Facher sollen Schilerinnen und Schiler dabei unterstutzen,
ihre Konsumkompetenzen auf- bzw. auszubauen. Das gilt auch fiir Lehrpersonen in Fachern,
die bisher weitgehend losgel6st vom Konsumalltag konzipiert worden sind. Um Lehrpersonen
bei der unterrichtlichen Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung zu unterstitzen,
fordert das Ministerium fir Landlichen Raum und Verbraucherschutz Baden-Wirttemberg
(MLR) die cLEVER-Projekte (cLEVER 1: 2016-2018, cLEVER 2: 2018-2020).

Aufbauend auf die Ergebnisse aus cLEVER 1 (vgl. Bartsch et al. 2018) wird in cLEVER 2 die
Zielgruppe der Lehrpersonen und Multiplikatorinnen und Multiplikatoren einbezogen, um das
bestehende Transferkonzept iterativ weiterzuentwickeln und die Unterstlitzungsangebote
auszubauen. Die Ziele des Projektes cLEVER 2 sind

1. die Sichtbarkeit der Leitperspektive Verbraucherbildung bei den Lehrpersonen aller
Schulfacher zu erhdhen,

2. Lehrpersonen zur kontinuierlichen Umsetzung der in der Leitperspektive
Verbraucherbildung genannten Themenfelder zu motivieren und

3. Lehrpersonen bei der unterrichtlichen Umsetzung zu unterstitzen.

Dazu wurden in AP 1 (Subjektive Wahrnehmungen und organisatorische Strukturen) die
Wahrnehmungen und Potenziale der Verbraucherbildung aus Sicht von Lehrpersonen
explorativ in einer Pilotstudie und drei empirischen Teilstudien erhoben (Kap. 3). Dabei hat sich
gezeigt, dass Lehrpersonen Schwierigkeiten in der Umsetzung der Leitperspektive
Verbraucherbildung sehen. Hier sind vordergriindig fachspezifische Anknlpfungspunkte, eine
Abgrenzung zu anderen Leitperspektiven und knapp bemessene Ressourcen zu nennen.
Daraus konnten Schlisse fur die Weiterentwicklung der Unterstiitzungsangebote und die
Zielgruppenansprache gezogen werden: diese missen die Bedarfe von Lehrpersonen sowohl
inhaltlich, fachspezifisch als auch strukturell bericksichtigen.

In AP 2 (Sensibilisierung und Vernetzung) wurden die bestehenden MaBnahmen verstarkt (z.
B. Offentlichkeitsarbeit, Artikel in Fachorganen, die sich an die Lehrerschaft in Baden-
Wiurttemberg insgesamt richtet), die Zusammenarbeit mit den Partnern fortgefihrt und
strategische Partnerschaften aufgebaut, z. B. mit dem Standort Schwabisch Gmiind. In einer
groBer angelegten FortbildungsmaBnahme gelang es, Akteure aus allen drei Phasen der
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Lehrerbildung gemeinsam fortzubilden und die Vernetzung zwischen den Phasen zu fordern.
In der Planungsphase stellten sich dabei Schwierigkeiten heraus, die sowohl in den
mangelnden zeitlichen Ressourcen der Fortzubildenden begriindet sind als auch in der sehr
langen Vorlaufphase bis ein Fortbildungsangebot konkret stattfinden kann. Ebenfalls haben
die MaBnahmen zur Einddmmung der Corona-Pandemie 2020 einen Einfluss gezeigt. Einige
Fortbildungen mussten abgesagt werden, dafiir konnten in einem Online-Seminar
Referentinnen und Referenten des Landesmedienzentrums Baden-Wirttemberg zur
Leitperspektive Verbraucherbildung fortgebildet werden und das cLEVER-Projekt bekannt
gemacht werden.

In AP 3 (Ausbau der UnterstiitzungsmaBnahmen) wurden auf Basis des fachdidaktisch
begriindeten Transferkonzepts zielgruppendifferente UnterstiitzungsmaBnahmen entwickelt,
welche die Ergebnisse der ersten Fort- und Ausbildungszyklen (2016-2017), sowie die
subjektiven Wahrnehmungen und Potenziale von Verbraucherbildung der Zielgruppe (2018-
2019), beriicksichtigen. Die im cLEVER-1-Projekt erarbeiteten Handreichungen fir die
Klassenstufen 1/2 sowie 5/6 (2016 — 2017) wurden um zwei weitere Handreichungen fiir die
Klassenstufen 3/4 und 7/8 erganzt. Mit der Themensetzung ,Wiinsche” und ,Algorithmen im
Alltag” wurde exemplarisch der Mehrwert der Leitperspektive Verbraucherbildung fir das Fach
Deutsch herausgearbeitet und Umsetzungshilfen angeboten. Bausteine aus den iterativ
entwickelten Handreichungen wurden im Entstehungsprozess in Fortbildungsveranstaltungen
eingesetzt. Durch den Ausbau der Vernetzung konnte die Aufnahme der Leitperspektive
Verbraucherbildung in Ausbildungsphase 1 an der PH Schwabisch Gmuind verankert werden.

Beim Ausbau der UnterstiitzungsmaBnahmen gab es verschiedene Problemstellungen, die
kiinftig zu berlcksichtigen sind: Wie kann die Wahrnehmung der Leitperspektive
Verbraucherbildung verbessert werden, wenn Lehrpersonen nicht erreichbar sind? Wie wird
mit mangelnden bereits existierenden Fortbildungsstrukturen umgegangen? Wie konnen
raumliche und zeitliche Gegebenheiten konstruktiv in die Planung von Fortbildungen
miteinbezogen werden?

Basierend auf Forschungsergebnissen wurde ein Konzept fir den Relaunch der Webseite
entwickelt und umgesetzt. Das Design greift die an den Hochschulen praferierten modern
gestalteten Webseiten im Querformat auf. Neu ist die mobile Ansicht fiir das Smartphone.
Wahrend der Projektphase fand ein Umzug von der PH Karlsruhe an die TU Berlin statt. Mit
dem Ortswechsel sind sowohl geplante als auch ungeplante Personalwechsel einhergegangen.
Eine kostenneutrale Verlangerung konnte den Projektverlauf sicherstellen. Durch die
verschiedenen wissenschaftlichen Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter wurden unterschiedliche
Foci gesetzt, welche das Gesamtergebnis beeinflusst haben.
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1 Einflhrung

Menschen konsumieren, um Interessen, Bedurfnisse, Bedarfe und Wiinsche zu befriedigen. In
der westlichen Welt und auch in Deutschland pragt Konsum in entscheidendem MaBe den
Alltag in der Gesellschaft. Das gilt auch fur Kinder und Jugendliche. Zahlreiche
Alltagshandlungen und auch Freizeitaktivitaiten kdnnen unter dem Stichwort ,Konsum”
zusammengefasst werden, z.B. einkaufen, shoppen, musikhdren oder Videos schauen (vgl. Tully
2018; Shellstudie 2015; 2019). In der digitalisierten Welt wird neben dem Konsum von
Produkten und Dienstleistungen auch zunehmend die Moglichkeit zu konsumieren
kommerzialisierbar gemacht, z. B. (iber die Plattform-Okonomie. Die Freizeit von Kindern und
Jugendlichen wird durch einen zunehmenden (sich stetig verandernden) Mediengebrauch
bestimmt (JIMplus 2020, JIM 2019, 2018, 2017; KIM-Studie 2018, Shellstudie 2015; 2019). Mit
ihrer Kaufkraft stellen Kinder und Jugendliche eine bevorzugte Zielgruppe fiir Unternehmen
und ihr Marketing dar. Dabei treffen die jungen Menschen in ihrer Rolle als Verbraucherinnen
und Verbraucher auf Anforderungen des Alltags, die komplex, kaum zu durchschauen und auch
widerspriichlich sind. Ziel der Verbraucherbildung ist, eine Lebensfiihrung und -gestaltung zu
ermdglichen, die sich durch Selbstbestimmung, Mitbestimmung und Solidaritatsfahigkeit
auszeichnet (Schlegel-Matthies 2011, S. 6, vgl. auch Heseker et al., 2005; Klafki 2007).

.Die Verbraucherbildung hat die Entwicklung eines verantwortungsbewussten Verhaltens als
Verbraucherinnen und Verbraucher zum Ziel, indem iber konsumbezogene Inhalte informiert
wird und Kompetenzen im Sinne eines reflektierten und selbstbestimmten Konsumverhaltens
erworben werden. Dabei geht es vor allem um den Aufbau einer Haltung, die erworbenen
Kompetenzen im Zusammenhang mit Konsumentscheidungen als mindige
Verbraucherinnen und Verbraucher heranzuziehen und zu nutzen.” (KMK 2013, S. 2)

Verbraucherbildung bereitet auf heutige und zukiinftige Herausforderungen des
Konsumalltags vor und ist als lebenslanger Prozess zu verstehen.

11 Leitperspektive Verbraucherbildung

Der Beschluss der Kultusministerkonferenz zur Verbraucherbildung an Schulen (KMK 2013) und
die verbraucherpolitische Strategie (vgl. Maier 2017) wird in Baden-Wirttemberg u. a. Uiber die
Einfihrung der Leitperspektive Verbraucherbildung in den Bildungspldnen 2016 fir
allgemeinbildende Schulen umgesetzt. Dabei ist der Anspruch, Kinder und Jugendliche ,[...] auf
die Mannigfaltigkeit der Lebensaufgaben und die Anforderungen der Berufs- und Arbeitswelt
mit ihren unterschiedlichen Aufgaben und Entwicklungen vorzubereiten” auch im Schulgesetz
(81, Absatz 2) allgemein angelegt und wird bezogen auf den Konsumalltag mit der
Leitperspektive Verbraucherbildung spezifiziert. Das Recht auf Verbraucherbildung, das sich
aus den Allgemeinen Menschenrechten ableiten l3sst, ist auf Ebene der Vereinten Nationen
und europaischer Ebene verankert (UN 2003 [1985, erweitert 1999]; UN 2016; EG 1997, Vertrag
von Amsterdam §153). Im Bildungsplan 2016 sind die Leitperspektiven als fachertibergreifende
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Fahigkeitsbereiche konzipiert, die ,in ihrer Gesamtheit und ihrem Zusammenspiel [...] als
zeitgemaBe Auslegung [der rechtlichen] normativen Grundlagen” verstanden werden kénnen
(Pant 2016), z. B. der freiheitlich-demokratischen Grundordnung.

Seit dem Sommer 2015 finden Abstimmungen zur Implementierung der Leitperspektive
Verbraucherbildung aus der Perspektive der alltagsbezogenen Lebensfiihrung in den
Schulalltag statt. Daran beteiligt sind Vertretende des Ministeriums fiir Kultus, Jugend und
Sport (KM), des Ministeriums fir Landlichen Raum und Verbraucherschutz (MLR) sowie
Wissenschaftlerinnen der Fachdidaktik (Padagogische Hochschule Karlsruhe, spater Technische
Universitat Berlin) im Bereich der alltagsbezogenen Lebensfiihrung und Verbraucherbildung
sowie Vertretende der Verbraucherzentrale Baden-Wdrttemberg. Dazu gab es zwischen 2016
und 2018 regelmaBig gemeinsame Treffen, sogenannte ,Runde Tische”. Gemeinsames Ziel ist,
die Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung voranzutreiben und zu koordinieren
(vgl. auch VK BW 2015; 2020).

.Die Leitperspektive Verbraucherbildung ermdglicht den Schilerinnen und Schilern, sich
alters- und entwicklungsgemaB mit individuellen und kollektiven Bedirfnissen
auseinanderzusetzen” (KM 2016, Leitperspektive Verbraucherbildung). Um selbstbestimmt,
verantwortlich, reflektiert und gesundheitsforderlich Konsumentscheidungen treffen und
Leben so gestalten zu kénnen, sind grundsatzliches Orientierungswissen sowie Problemldse-
und Handlungskompetenzen in konsumbezogenen Handlungsfeldern notwendig. Konkret
sollten Schilerinnen und Schiler zum Beispiel die Qualitat von Produkten einschatzen und
Vergleiche zwischen Handlungsoptionen anstellen kénnen. Der Anspruch, solche Fahigkeiten
und Fertigkeiten in variablen Situationen zu nutzen, ist auch immer mit volitionalen,
motivationalen und sozialen Aspekten verknipft (Weinert 2001, S. 27).

1.2  Projekt cLEVER

cLEVER steht fur LEitperspektive VERbraucherbildung und
meint ein vom MLR initiiertes Forschungsprojekt zum Transfer
der Leitperspektive Verbraucherbildung in den Unterricht. Mit
c L E E R unterschiedlichen Schwerpunkten zum Thema wurde zunachst
Leitperspektive Verbraucherbildung

in cLEVER-1 und dann im Folgeprojekt clEVER-2 Forschungs-
Abbildung 1: cLEVER-Logo

und Entwicklungsarbeiten geleistet.

cLEVER-1: Das Projekt ,Entwicklung eines fachdidaktischen Transferkonzeptes und erste
UmsetzungsmaBnahmen im Auftrag des MLR fiir Lehrpersonen zur Implementierung der
Leitperspektive Verbraucherbildung im Bildungsplan 2016" (cLEVER-1) wurde von April 2016
bis Januar 2018 an der Padagogischen Hochschule Karlsruhe (PH Karlsruhe) durchgefiihrt und
vom MLR gefordert. Im Projekt wurde ein fachdidaktisch begriindetes und
zielgruppenspezifisches Transferkonzept fiir Lehrpersonen aller Facher der allgemeinbildenden
Schulen aus der Perspektive der alltagsbezogenen Lebensfiihrung erarbeitet. AuBerdem
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wurden erste Unterstliitzungsangebote zur unterrichtlichen Umsetzung entwickelt. Zur
Sichtung des Bedarfs von Lehrpersonen an Unterstiitzungsangeboten wurde u. a. eine Studie
durchgefiihrt. Zentrale Erkenntnisse sind, dass Barrieren in der Umsetzung der Leitperspektive
Verbraucherbildung bestehen, eine Sensibilisierung der Lehrpersonen sowie der
Schulleitungen ~ fir  die  Leitperspektive  notwendig ist und  Lehrpersonen
UnterstlitzungsmaBnahmen bendtigen v. a. im Bereich Fort- und Ausbildung sowie konkrete
Beispiele flr die Umsetzung im Fachunterricht (vgl. Bartsch et al. 2018).
Lehrpersonenfortbildungen  wurden  durchgefiihrt und zwei Handreichungen zur
Verbraucherbildung im Fachunterricht — entsprechend der sukzessiven Einfiihrung des
Bildungsplans fir die Primar- und Sekundarstufe I — veréffentlicht.

cLEVER-2: Das Folgeprojekt ,Strategie zur Professionalisierung von Multiplikatorinnen und
Multiplikatoren in der Lehrpersonenfortbildung zur Umsetzung der Leitperspektive
Verbraucherbildung im Fachunterricht (,LEitperspektive VERbraucherbildung kompetent
unterrichten”, cLEVER-2) schliet an die Ergebnisse von cLEVER-1 an. Die Projektziele von
cLEVER-2 sind, die Sichtbarkeit der Leitperspektive Verbraucherbildung bei den Lehrpersonen
aller Schulfacher zu erhohen, Lehrpersonen zur kontinuierlichen Umsetzung der in der
Leitperspektive Verbraucherbildung genannten Themenfelder zu motivieren und Lehrpersonen
bei der unterrichtlichen Umsetzung zu unterstitzen (vgl. Tabelle 1, auch Bartsch et al. 2019).

Mit dem Forschungsprojekt wird somit ein notwendiger Beitrag zur Transfer- und
Professionalisierungsforschung in der Fachdoméane der Ernahrungs- und Verbraucherbildung
geleistet. Die Projektlaufzeit erstreckt sich von Februar 2018 und bis Oktober 2020. Seit
Oktober 2018 wird das Projekt an der Technischen Universitat Berlin (TU Berlin) durchgefihrt.
Das Projekt wurde zwei Mal kostenneutral verlangert.

13 Problemstellung

Um die Leitperspektive Verbraucherbildung dem im baden-wurttembergischen Bildungsplan
2016 (KM 2016 gefassten Bildungsauftrag entsprechend in den Unterricht implementieren zu
kdnnen, sind die Expertisen allgemeinbildender Facher und Disziplinen sowie ihre Verknlpfung
und Zusammenarbeit notwendig. Hierin liegen zugleich Chancen und Hirden fir die
Implementierung der Leitperspektive Verbraucherbildung: Zum einen ldsst sich
Konsumkompetenz nicht einer einzigen Disziplin zuordnen und muss folgerichtig inter- und
transdisziplinar erarbeitet werden. Themen des Konsumalltags bieten dazu vielfache
Anknlpfungspunkte fir alle Facher. Auf der anderen Seite birgt die Konzeption als
Leitperspektive die Gefahr einer Zustandigkeits- und Verantwortungsdiffusion im Schulalltag.
Die Ergebnisse der Bedarfssichtung aus cLEVER-1 bestdtigen, dass Lehrpersonen den
Bildungsauftrag der Leitperspektive Verbraucherbildung haufig nicht wahrnehmen. Ein
Ergebnis ist, dass die Verantwortung der Erflllung des Bildungsauftrages der
Verbraucherbildung von den Lehrkraften teilweise gar nicht erkannt oder bestimmten
Schularten und Fachern zugeschrieben wird. Zudem finden sich in den Standards der Féacher
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und in den Lehrwerken nur wenige Anregungen zur Umsetzung im Fachunterricht. Daher sind
gleichermaBen der Ausbau von Unterstitzungsangeboten und Sensibilisierung fir
Verbraucherbildung notwendig.

14  Ziel
Aus dieser Problemstellung ergeben sich drei zentrale Zielstellungen fir das cLEVER-2-Projekt:

1. Erhohung der Sichtbarkeit der Leitperspektive Verbraucherbildung bei Lehrpersonen
aller Schularten und aller Facher in allen Schulstufen
Motivation von Lehrpersonen zur Umsetzung der Leitperspektive

3. Lehrpersonen durch die Erarbeitung und Zurverfiigungstellung
zielgruppenspezifischer Angebote unterstitzen.

Die Ergebnisse der cLEVER-1-Bedarfsstudie zeigen, dass die Sichtbarkeit der Leitperspektive
Verbraucherbildung bei den Lehrpersonen aller Schulfacher eher gering ist. Daher sollen
Lehrpersonen aller Schulfacher verstarkt fir die Leitperspektive Verbraucherbildung
sensibilisiert werden; dazu gehdrt auch die Wahrnehmung als eigensténdige Leitperspektive.
Als zentraler Faktor hierbei wird die Identifikation der Lehrpersonen mit und der daraus
entstehenden Motivation fir die Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung
wahrgenommen. Dieser Befund wird auch beim Ausbau der UnterstiitzungsmaBnahmen
berticksichtigt. Angestrebt wird die Erarbeitung und Durchfiihrung eines Fortbildungspakets,
das sich bevorzugt an Multiplikatorinnen und Multiplikatoren der Facher richtet, weil hier ein
groBeres Wirksamkeitspotenzial vermutet wird. Das im Projekt cLEVER-1 dazu entwickelte
Transferkonzept und die Unterstitzungsmaterialien mit Schwerpunkt fir die Grundschule und
die Schulstufe 5/6 werden dafiir eingesetzt und erweitert.

Sobald Lehrpersonen verstanden haben, welche Bezlge ihr Fach zur Verbraucherbildung hat,
sind sie i. d. R. sehr an der Verbraucherbildung interessiert und von der notwendigen
Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung tiberzeugt. Die Antwort auf die Frage ,was
hat die Verbraucherbildung mit meinem Fach zu tun”, ist fir die Lehrpersonen daher besonders
wichtig. Da die ,Fachlichkeit der Facher” bei den Fachlehrpersonen liegt, missen spezifische
Expertisen der Facher zur Verbraucherbildung herausgestellt und nutzbar gemacht werden
(,was tragt mein Fach zur Verbraucherbildung bei”). Flr diese Expertisen, die beispielsweise
durch die Lehrpersonen in Fortbildungen selbst oder die jeweiligen Vertretenden der
Fachdidaktiken erbracht werden, bietet das cLEVER-Projekt durch Handreichungen,
Fortbildungen und Workshops und die Projektwebseite beispielhafte Unterrichtsbausteine und
ein Forum. GleichermaBen mdissen die Potenziale der Verbraucherbildung fachspezifisch
herausgearbeitet werden (,wie kann mein Fachunterricht von Verbraucherbildung profitieren”).
Zur Ansprache von Lehrpersonen und zur Weiterentwicklung des Fortbildungsangebots
werden einerseits Schlisse genutzt, die aus der subjektiven Sicht von Lehrpersonen zur
Wahrnehmung und dem Potenzial von Verbraucherbildung gezogen werden. Andererseits
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werden identifizierte organisatorische Strukturen im Bereich von Fort-, Weiterbildung und

Professionalisierung durch eine verstarkte Vernetzung der Akteure genutzt. Der

Projektzieleplan wird zusammengefasst in Tabelle 1.

Zielart

Projektziele

Projektgesamtziel

Lehrpersonen sensibilisieren durch Professionalisierung von
Multiplikatorinnen und Multiplikatoren in der Lehrpersonenfortbildung
zur Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung im Fachunterricht

Angestrebter Nutzen
(Outcome)

e Sichtbarkeit der Leitperspektive Verbraucherbildung bei den
Lehrpersonen aller Schulfacher erhéhen; Wahrnehmung als
eigenstandige Leitperspektive

e Lehrpersonen zur kontinuierlichen Umsetzung der in der
Leitperspektive Verbraucherbildung genannten Themenfelder
motivieren

e Lehrpersonen bei der unterrichtlichen Umsetzung unterstitzen

Teilziele & Ergebnisse
(Outputs)

Sichtbarkeit erhéhen

e Webseitenausbau

e Kommunikation von Projekten zur Verbraucherbildung, z. B.
Verbraucherschutzpreis, Materialkompass und Angebote von
Akteuren und Akteurinnen in Verbraucherbildung verlinken

Ausbau der Unterstiitzungsangebote:

e Erarbeitung und Durchfiihrung eines Fortbildungspakets, das sich an
Multiplikatorinnen und Multiplikatoren richtet

e Akquise zur Gewinnung von Multiplikatorinnen und Multiplikatoren
fur Fortbildungen, interaktive Entwicklung des Fortbildungspakets

e Zwei weitere Handreichungen, Schwerpunkt Klassenstufe 3/4 und 7/8

Vernetzung der Akteure und Akteurinnen in Verbraucherbildung

e Gegenseitige Verlinkung

e Sichtbarmachung der verbraucherbildungsbezogenen Angebote
e Zusammenarbeit in ausgewahlten Zusammenhdngen

Forschung

¢ Synopse Professionalisierungsforschung fiir Verbraucherbildung

e Explorative Studie zur Wahrnehmung der Verbraucherbildung und
deren Potenziale aus Sicht von Lehrpersonen oder Schiilerschaft

e Schlisse aus explorativer Studie zur Ansprache und
Weiterentwicklung der Unterstitzungsangebote

Tabelle 1: Projektzieleplan
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2 Organisationsstruktur

Die Vernetzung der Akteure hat sich fir den Transfer der Leitperspektive Verbraucherbildung
von den Bildungsplénen in die Unterrichtspraxis als glinstige Bedingung erwiesen und wird in
cLEVER-2 weitergeflihrt und ausgebaut (vgl. Bartsch et al. 2019). Das cLEVER-2-Projekt startete
am 01.02.2018 und endet nach kostenneutraler Verlangerung um zehn Monate am 31.10.2020.
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Abbildung 2: Organisationsstruktur
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3 Arbeitspaket 1: Subjektive Wahrnehmungen und organisatorische Strukturen

cLEVER 2: LEitperspektive VERbraucherbildung kompetent unterrichten
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Im Rahmen des Projektes wurden mehrere Teilstudien zur subjektiven Wahrnehmung und den
organisatorischen Strukturen von Fortbildungen durchgefiihrt. Wahrend des Projektzeitraumes
wurden die Fortbildungsstrukturen in Baden-Wurttemberg Uberarbeitet. Daher liegt der
Schwerpunkt der durchgefiihrten Teilstudien auf den subjektiven Wahrnehmungen. Die
Masterstudentinnen Jill Miler und Marie Tuchscherer haben dazu ein Masterprojekt und zwei
Masterstudien mit einer gemeinsamen Erhebung in Kooperation mit dem cLEVER-2-Projekt
durchgefihrt, die von Prof. Dr. Bartsch und H. Miiller in Zusammenarbeit mit Prof. Dr. A. StroB
(PH Karlsruhe) betreut wurde. Miler und Tuchscherer haben in einer Pilotstudie zunachst
untersucht, wie die Leitperspektive Verbraucherbildung von Lehrpersonen an Grundschulen
wahrgenommen und das damit verbundene Potenzial fiir den Fachunterricht eingeschatzt wird.
Das Forschungsdesign der Pilotstudie haben die beiden Studentinnen im Rahmen ihres
Master-Forschungsprojektes ausgebaut und untersucht, wie sich der Untersuchungs-
gegenstand bei Lehrpersonen der Sekundarstufe 1 verhalt.

Simon Vollmer hat im Rahmen einer Vorstudie mittels Experteninterviews mit
Multiplikatorinnen und Multiplikatoren deren subjektive Wahrnehmung der Leitperspektive
Verbraucherbildung exploriert und deren Einschatzung des Potenzials, sowie die Hemmnisse
fur die Integration von Verbraucherbildung in den Fachunterricht erfragt.

Die Teilstudien wurden durchgefiihrt, um erstens Ergebnisse aus der Professionalisierungs-
forschung fiir den spezifischen Fall im cLEVER-2-Projekt nutzen zu kénnen und zweitens, um
daraus Schlusse fir die Ansprache von Lehrpersonen aller Facher sowie die Weiterentwicklung
der Fortbildungsangebote zu ziehen.

Folgende Fragestellungen leiteten das Erkenntnisinteresse:

e Wie wird die Leitperspektive Verbraucherbildung von den Akteuren innerhalb und
auBerhalb der Schule wahrgenommen?

e Welches Potenzial sehen Lehrpersonen in den allgemeinbildenden Fachern bei der
Verbraucherbildung fir ihr Fach?

Neben den Teilstudien sind weitere studentische Abschlussarbeiten im Rahmen des cLEVER-
Projektes entstanden;welche-von-cLEVER-Seite-betreut-wurden—und deren Ergebnisse fur das
cLEVER-Projekt genutzt werden konnten. In der wissenschaftlichen Abschlussarbeit von
Katharina Bauer' wurden systematisch Ergebnisse aus der Professionalisierungsforschung fiir
die Anforderungen von cLEVER-Fortbildungen ausgewertet (vgl. Bauer 2018). Monika Milling
explorierte die Umsetzung und Potenziale der Leitperspektive Verbraucherbildung am Beispiel
des Sportunterrichts im Rahmen ihrer Bachelorarbeit (vgl. Milling 2019). Begleitend zu der
Abschlussarbeit von Katharina Bauer fand eine Literaturstudie im cLEVER-Team statt, welche
die Ergebnisse aus der Professionalisierungsforschung fiir UnterstiitzungsmaBnahmen

! Katharina Bauer heiratete wihrend des Projektzeitraums und heiBt jetzt Katharina Henke (vgl. Tabelle
9: Publikationen)

11
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vertiefend recherchierte und auswertete. Die gemeinsamen Ergebnisse wurden publiziert

(Bartsch, Henke, Miller & Penning 2019).

Nr. Abgabetermin Bibliographie Gutachterinnen
Art
1 17. Dezember 2018 Katharina Bauer (2018). Fortbildungen Heike Mller
zum Transfer des Bildungsplans in die Prof. Dr. Silke
Wissenschaftliche Unterrichtspraxis am Beispiel der Bartsch
Arbeit fir die Erste Leitperspektive Verbraucherbildung.
Staatsprifung fiir das | Wissenschaftliche Arbeit, PH Karlsruhe.
Lehramt an
Werkrealschulen,
Hauptschulen sowie
an Realschulen
2 14.03.2019 Monika Milling (2019). Die Prof. Dr. Silke
Leitperspektive Verbraucherbildung Bartsch
Bachelorarbeit zur und deren Umsetzung im Heike Muller
Erlangung des Sportunterricht der Sekundarstufe L.
akademischen Grades | Bachelorarbeit, PH Karlsruhe
Bachelor of Education
3 23.09.2019 Marie Tuchscherer (2019). Konsum Prof. Dr. Silke
muss gelernt sein - Potenziale der Bartsch
Masterarbeit zur Leitperspektive Verbraucherbildung fiir Prof. Dr. Annette M.
Erlangung des den Fachunterricht aus Sicht von StroB
akademischen Grades | Lehrpersonen. Welche Potenziale sehen
Master of Arts die befragten Lehrpersonen in der
Masterstudiengang Umsetzung der Leitperspektive
Bildungswissenschaft | Verbraucherbildung fir ihr Fach und
auch fur die Verbraucherbildung?
Masterarbeit, PH Karlsruhe.
4 23.09.2019 Jill Miler (2019). Vom Papier in die Heike Miller
Praxis - Erhebung zur Realisierung der Prof. Dr. Annette M.
Masterarbeit zur Leitperspektive Verbraucherbildung im Strof
Erlangung des Fachunterricht. Wie setzen die
akademischen Grades | befragten Lehrpersonen die
Master of Arts Leitperspektive Verbraucherbildung
Masterstudiengang spezifisch in ihrem Fachunterricht um?
Bildungswissenschaft | Masterarbeit, PH Karlsruhe.

Tabelle 2: Studentische Studien- und Abschlussarbeiten zum Projekt

31 Pilotstudie im Master-Forschungsprojekt

Die Pilotstudie zur Wahrnehmung der Leitperspektive Verbraucherbildung von Lehrpersonen
sowie dem von den Lehrpersonen wahrgenommenen Potenzial der Verbraucherbildung zum
fachlichen Unterricht wurde im Herbst 2018 von den Studentinnen Jill Miler und Marie
cLEVER-Projekt
Masterstudiengang Bildungswissenschaften an der PH Karlsruhe haben die beiden

Tuchscherer  durchgefiihrt. In Kooperation mit dem und dem

Studentinnen in einem viermonatigem Forschungsprojekt bei Prof. Dr. Annette StroB und Prof.

12
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Dr. Silke Bartsch sowie von Projektseite zusatzlicher Beratung durch Heike Miiller, ihre
Forschung durchgefiihrt. Dazu gehorten die Erarbeitung eines Forschungsdesigns und
Erhebungsinstruments, die Akquise von Grundschullehrpersonen zur Teilnahme sowie die
Erhebung, Auswertung und Aufarbeitung von Daten (Anhdnge 4 und 5). Die Daten wurden
dem cLEVER-2-Projekt zur Verfligung gestellt und im Zwischenbericht 2019 (Bartsch, Miiller,
Meyer, Vollmer, 2019 ab S. 18) vorgestellt.

3.2 Studie ,Realisierung und Potenziale der Leitperspektive Verbraucherbildung in der
Sekundarstufe I"

Im Marz 2019 haben Jill Miler und Marie Tuchscherer im Rahmen ihrer Masterarbeit im
Studiengang Bildungswissenschaft an der PH Karlsruhe eine gemeinsame Studie durchgefiihrt,
die auf dem in ihrem Forschungsprojekt durchgefiihrten Pilotprojekt an Grundschulen aufbaut.
Der Verlauf des Master-Forschungsprojektes orientierte sich bei der Gestaltung des
Untersuchungsdesigns, dem Erhebungsinstrument, der Datenauswertung sowie der
Projektdurchfliihrung am dazu durchgefiihrten Pilotprojekt. Das Forschungsdesiderat bezog
sich diesmal jedoch auf Lehrpersonen der Sekundarstufe I an allgemeinbildenden Schulen und
die Stichprobe war deutlich umfangreicher als in der Pilotstudie. Die von beiden Studentinnen
bis September 2019 geplanten Masterarbeiten wurden ebenfalls in enger Kooperation mit
cLEVER-2 durchgefiihrt; das ist mit Blick auf ihre aufgebaute Fachlichkeit ebenso wie auf ihre
engagierte Arbeitsweise ein Gewinn flr das Projekt. In ganz besonderem MaBe dankt das
cLEVER-Team Prof. Dr. Annette StroB, die als Studiengangsleiterin des Masterstudiengangs
Bildungswissenschaft den Studentinnen die Kooperation mit dem cLEVER-Projekt ermdglicht
und inhaltlich unterstitzt hat.

Forschungsfrage und -design

Anhand des Pilotprojektes in der Grundschule und aufbauend auf dem aktuellen
Forschungsstand zielt die Masterstudie auf die ,Realisierung und Potenziale der
Leitperspektive Verbraucherbildung in der Sekundarstufe I an allgemeinbildenden Schulen”.

Mit dem Ziel subjektive Sichtweisen von Lehrpersonen zur Umsetzung der Leitperspektive
Verbraucherbildung in ihrem Fachunterricht und das aus Lehrpersonensicht wahrgenommene
Potenzial der Verbraucherbildung fiir den Fachunterricht zu explorieren sind Jil Miler und
Marie Tuchscherer folgenden Forschungsfragen nachgegangen:

e Wie realisieren die befragten Lehrkrafte den Bildungsauftrag der Leitperspektive
Verbraucherbildung in ihrem Fachunterricht?

e Welche Themen ihres Fachunterrichts tragen zur Leitperspektive Verbraucherbildung
bei?

e Welche strukturellen Moglichkeiten haben Lehrkrafte, um Schilerinnen und Schilern
im jeweiligen Fach zur Auseinandersetzung mit Verbraucherbildungsthemen
anzuregen?

13



Abschlussbericht cLEVER-2 (gekUrzte Online-Fassung)

e Welche Potenziale sehen die befragten Lehrkrafte durch die Umsetzung der
Verbraucherbildung fiir ihren Fachunterricht?

e Welche Fahigkeiten und Kompetenzen werden auf Seiten der Schiilerinnen und
Schiler durch die Einbindung der Verbraucherbildung in den Fachunterricht
gefordert?

e Wie profitieren die Verbraucherbildung durch die Umsetzung im jeweiligen Fach?

e Wie schatzen die befragten Lehrpersonen die Situation der schulischen
Verbraucherbildung in fiinf Jahren ein?

Zur Beantwortung haben die beiden Studentinnen ein quantitatives Forschungsdesign
gewdhlt. Mit Hilfe eines Online-Fragebogens, mit zum Teil offenen Fragen, wurde eine
explorative empirische Querschnittstudie durchgefiihrt. Der Mixed-Methods Ansatz
(Ergdnzung um Interviews oder Gruppendiskussionen) wurde von den Forschenden aus
Zeitgrinden ausgeschlossen.

Der Fragebogen aus der Pilotstudie wurde fir die Sekundarstufe I angepasst und erweitert,
um die von Lehrpersonen gesehenen Anknipfungspunkte fir den spezifischen
Fachunterricht aufzuzeigen und den Kompetenzerwerb durch Verbraucherbildung im
Fachunterricht zu ermitteln. Zuletzt wurde die Einschatzung der Lehrpersonen sowohl zur
aktuellen als auch zur zukunftigen Situation der Verbraucherbildung an Schulen in finf
Jahren erhoben.

Zur vereinfachten Auswertung groBerer Datensatze wurden einige Fragen des Pilotprojektes in
geschlossene Fragen umformuliert, dies sollte auBerdem einer erhohten Abbruchquote
entgegenwirken. Als Raum fiir Anregungen wurde das Feld ,Sonstiges” mit aufgenommen.

Die Studierenden haben 500 Schulen mit Sekundarstufe I mit der Bitte zur Teilnahme an einer
Online-Umfrage kontaktiert. Darliber hinaus informierten sie sowohl auf Fortbildungen als
auch auf der cLEVER-Website Uber die Studie, um weitere Lehrkrafte fir die Teilnahme zu
gewinnen. Insgesamt haben 122 Lehrpersonen teilgenommen. Die Entwicklung der
Fragegruppen verlief in nachstehenden Kategorien:

A Personliche Angaben der Teilnehmenden (1.1 - 1.5)

B. Realisierung der Leitperspektive Verbraucherbildung (2.1 - 2.3)

C. Leitperspektive Verbraucherbildung und Ihr Fach (3.1 - 3.6)

D Umsetzungsmaglichkeiten der Leitperspektive Verbraucherbildung (4.1 - 4.2)
E Potenziale der Verbraucherbildung (5.1 - 5.5)

Zu den Teilnehmenden

An der Erhebung haben 122 Lehrpersonen aus insgesamt 500 kontaktierten Schulen in
Baden-Wirttemberg (Zufallsstichprobe) teilgenommen. Da jedoch nicht jeder Fragebogen
vollstandig ausgefillt wurde, variiert die Grundgesamtheit bei den Fragen. Die
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Studienergebnisse sind nicht reprasentativ. Die Ergebnisse dienten zur Verbesserung der
Zielgruppenansprache.

Die Befragten sind im Schnitt ca. 43 Jahre alt, 72,1 % von ihnen identifizieren sich als weiblich,
26,2 % als mannlich und 1,6 % bezeichnen sich als ,sonstiges”.

Wie alt sind Sie? Geschlechterverteilung
(N =122; Angaben in Prozent)
Glti 121
N E Sonstiges
1.6 % mannlich
fehlend 1 26.2 %
Mittelwert 42,83
- weiblich
Minimum 25 721 9%
Maximum 6

Abbildung 5: Alters- und Genderverteilung bei den Befragten

Der GroBteil der befragten Lehrpersonen unterrichtet an Realschulen (41 %), deutlich weniger
an der Haupt- und Werkrealschule mit 18,9 %, gefolgt von den Sonderpadagogischen
Bildungs- und Beratungszentren mit 17,2 % und den Gymnasien mit 13,1 %.

Realisierung der Verbraucherbildung im Fachunterricht

Zunachst wird der Forschungsfrage ,Wie realisieren die befragten Lehrpersonen den
Bildungsauftrag der Leitperspektive Verbraucherbildung in ihrem Fachunterricht?”
nachgegangen. Hierzu wurde das Angebot der Schulen zur Verbraucherbildung zum
Befragungszeitpunkt erfasst. Die Halfte der Befragten bewertet das Angebot an ihrer Schule
mit ,befriedigend”. In etwa ein weiteres Viertel der Befragten schatzt das Angebot als eher
negativ ein, das Ubrige Viertel schatzt das Angebot der Schule als eher positiv ein. In den
Begriindungen zeigt sich eine Heterogenitat in den strukturellen Rahmenbedingungen, welche
von den Schulen zur Verfiigung gestellt wird. Werden Angebote als ,gut” eingeschatzt, wird
dies beispielhaft damit begriindet, dass die Schule regelmaBig im Rahmen von Fortbildungen
zur Verbraucherbildung informiert. ,Ausreichende” oder ,mangelhafte” Einschdtzungen
hingegen werden beispielsweise begriindet mit einer alleinigen Umsetzung im Fach
Alltagskultur, Ernahrung, Soziales (AES) sowie einem mangelnden Fortbildungsangebot der
Schule, veralteten Materialien sowie der geringen Sichtbarkeit der Verbraucherbildung in den
meisten Unterrichtsfachern. Unabhangig von der Bewertung betonten einige Lehrpersonen
Schwierigkeiten der Umsetzung, den Wunsch nach Fortbildungen sowie die mangelnde
fachertbergreifende Umsetzung der Verbraucherbildung bei gleichzeitiger Fokussierung auf
die Fachgruppe AES.

Die Fokussierung auf das Wahlfach AES spiegelt sich auch in der Dauer und Haufigkeit der
Integration in den anderen von den AES-Lehrpersonen unterrichteten Fachern wider. Vor allem
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geben Lehrpersonen in dieser Gruppe an, Verbraucherbildung schon ,2 Jahre oder mehr” zu
integrieren. Eine Korrelation mit der Einfiihrung der Leitperspektive Verbraucherbildung in den
Bildungsplan Baden-Wirttemberg ist fiir die Fachgruppen ,Rechts-, Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften” sowie ,Mathematik, Informatik, Naturwissenschaften” festzuhalten. Hier
Uberwiegen die Angaben 1 bis 2 Jahre. Ein Blick auf die Fachergruppen Sprach- und
Kulturwissenschaften sowie Kunst und Kunstwissenschaften zeigt, dass dort nur knapp ein
Drittel seit langerem Verbraucherbildung im Unterricht mitdenkt. Bei den Sprach- und
Kulturwissenschaften veranderte sich die Wahrnehmung in den letzten beiden Jahren, so sind
es zum Zeitpunkt der Erhebung ca. 17 %, die angeben, Verbraucherbildung zu bertcksichtigen.
Es sind allerdings nach wie vor mit 52 % mehr Lehrpersonen, die das nicht tun. In der
Fachgruppe Kunst und Kunstwissenschaften sind es 61 %, die Verbraucherbildung in ihrem
Unterricht ignorieren. Das Bild wird durch die Haufigkeit von Verbraucherthemen (Abbildung
6) differenziert und bestdtigt wiederum die hohe Ignoranz der beiden letztgenannten
Fachergruppen.

Fachergruppenspezifische Auswertung: Seit wann integrieren die
Lehrpersonen die Verbraucherbildung in ihrem Fachunterricht?
(Angaben in Prozent)

0% 10% 20% 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 %

1 1 I
r T T T T T T T T 1

-| 6.3 %
Alltagskultur, Erndhrung, Soziales (AES) 194% ST
(n =32; Fehlend = 1) 5 3.1% p oo

ST 1383 %

Rechts-, Wirtschafts- und § 20.0%
Sozialwissenschaften (n = 15; Fehlend y 60.0 %
= 3) ; 67 °/o
(s 87 %
Mathematik, Informatik, 1> 13.0 %
Naturwissenschaften (n = 92; Fehlend = Ay 5 54.3%
26) y 23.9%
(s 100%
Sprach- und Kulturwissenschaften (n = ¥ 7.0% T
. _ j 31.0% s
100; Fehlend = 20) 5 52.0 %
= 11.1%
Kunst und Kunstwissenschaften (n = 18; |k 0.0% - R
Fehlend = 4) | 27-8% .
p 61.1%

0-1 Jahre 1-2 Jahre 2 Jahre oder mehr gar nicht

Abbildung 6: Fachergruppenspezifische Dauer der Integration der Verbraucherbildung in den Fachunterricht

Beitrag der Verbraucherthemen zum Fachunterricht

Zunachst wurden mit einer offenen Fragestellung fachspezifische Anknipfungspunkte der
Verbraucherbildung erhoben und in einer Tabelle dargestellt. Bezogen auf die Relevanz der
Themen der Verbraucherbildung im Fachunterricht erhielten vor allem ,Umgang mit
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personlichen und sozialen Ressourcen”, ,Umgang mit eigenen Beddrfnissen und Wiinschen”,
.Chancen und Risiken der Lebensfiihrung” sowie ,Nachhaltiger Konsum” Zustimmung. Das
Themenfeld ,Finanzen und Vorsorge” stieB bezogen auf den Fachunterricht auf Ablehnung,
gefolgt von ,Verbraucherrechte und -pflichten” sowie ,Medien”. Die subjektiv empfundene
Wichtigkeit fur einzelne Themen der Verbraucherbildung korreliert mit der bereits
stattfindenden Umsetzung im Fachunterricht (Abb. 5 und Abb. 6).

Daran anschlieBend wurde untersucht, welche Themen der Verbraucherbildung noch stérker in
den Fachunterricht integriert werden koénnten. Hier wurde am haufigsten das Thema
.Nachhaltiger Konsum” gewahlt. Ein Vergleich aller drei Untersuchungsfragen, zeigt, dass
Themenfelder in Abhangigkeit der subjektiv empfundenen Relevanz bereits jetzt und
(vermutlich) auch zukiinftig starker im Fachunterricht integriert werden.

Im Anschluss wurden Griinde fiir eine schwache Umsetzung untersucht. Am haufigsten wurde
.Zeitmangel (66,7 %) genannt. Es folgten unzureichender Fachbezug (32,2 %), .geringes
Angebot an Unterrichtsmaterialien” sowie ,unzureichende Lehrplankapazitat”.

Fachergruppenspezifische Auswertung: Wie haufig spielen die Themen der
Verbraucherbildung eine Rolle im Fachunterricht?
(Angaben in Prozent)
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Alltagskultur, Ernéhrung, Soziales (AES) . p 56.3 %
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Abbildung 7: Fachergruppenspezifische Haufigkeit der Einbindung von Verbraucherthemen in den Fachunterricht
Moaglichkeiten zur Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung im Fachunterricht
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Unter diesem Punkt wurde untersucht, welche Umsetzungsmdglichkeiten Lehrpersonen
nutzen, um Verbraucherbildung in den Fachunterricht zu integrieren. Von den befragten
Lehrpersonen werden am haufigsten die Einbindung von Verbraucherthemen uber
.alltagsnahe Anwendungsbeispiele und Projektarbeiten” (22 Nennungen) sowie das
LAufgreifen (aktueller) Verbraucherthemen durch Diskussionen und Gesprache” (21
Nennungen) genannt. Seltener nennen sie ,Lehrblcher” und ,Filmmaterial”.

Die Einschatzung der Lehrpersonen zur zukilinftigen Situation der schulischen
Verbraucherbildung in finf Jahren, zeigt, dass ein GrofBteil die Situation als Uberwiegend
befriedigend bis positiv einschatzt. Lediglich 15,1 % der Befragten &duBern sich kritisch
gegenuber der Verbraucherbildung. Als Argumente fiir die positive Entwicklung wurden
vorgebracht, dass z. B. Themen der Verbraucherbildung immer starker ins Bewusstsein drangen
und dadurch auch in der Schule an Relevanz gewinnen. Auch wurden vielfaltige Alltagsbezlige,
die in den Unterricht integriert werden kdnnen, als positiv empfunden. Zu einer negativen
Einschatzung hingegen fiihrte die Ansicht, dass die Verbraucherbildung nicht im
Unterrichtsalltag prasent sei und nicht kontinuierlich umgesetzt werde. AuBerdem liegt eine
Fokussierung auf der Umsetzung im Wahlpflichtfach AES vor, welches als Wahlfach ab 7. Klasse
im WHRS-Bereich nur eingeschrénkt eine Grundbildung fir alle Schilerinnen und Schiiler
ermdglichen kann. Unabhangig von der Bewertung, verlangen die befragten Lehrpersonen,
eine konsequente Umsetzung der Verbraucherbildung sowie das Bewusstwerden der
Leitperspektiven und deren Bildungsauftrag bei allen Lehrpersonen. Weiterhin seien eine
starkere Zusammenarbeit mit den Eltern wiinschenswert und eine facherlbergreifende
Umsetzung notwendig, damit Schilerinnen und Schilern ein Ubergreifender Bezug der
Verbraucherthemen bewusst werden kann.

Potenziale fiir den Fachunterricht

In einer offen gestellten Frage wurden die Vorteile, welche die Lehrpersonen fir ihren
Fachunterricht durch die Einbeziehung der Themen der Verbraucherbildung sehen, erfasst. Die
Antworten wurden in Kategorien zusammengefasst. Einzelantworten, die jeweils nur einmal
genannt wurden, wurden in der Kategorie ,Sonstiges” zusammengefasst. Am haufigsten
wurden ,Lebensnahe und Alltagsbezug” (35 %) genannt. Darliber hinaus gaben Lehrpersonen
die ,Forderung einer kritischen, reflektierten Haltung” (11,25 %) an. Jeweils 7,5 % der Befragten
sehen ,Mindigkeit férdern” und ,Vorbereitung auf die Zukunft” als Vorteil.

Weiterhin wurden die Lehrpersonen gefragt, welche Fahigkeiten beziehungsweise
Kompetenzen sich bei den Schilerinnen und Schilern durch die Einbindung der
Verbraucherbildung in den Fachunterricht fordern lassen. In der Auswertung ist zu erkennen,
dass die Lehrpersonen alle Kompetenzen dhnlich hdufig nennen. Am haufigsten vertreten sind
die Angaben zu ,Alltags-/Konsumkompetenz” sowie ,Vernetztes Denken — Zusammenhange
verstehen”, aber auch ,Handlungs-/ Entscheidungsfahigkeit” sowie ,kritische Selbstreflexion”
sind sehr haufige Nennungen.
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Potenziale fir die Verbraucherbildung

Die umgekehrte, geschlossen gestellte Frage nach den Potenzialen der Facher fir die
Verbraucherbildung zeigt, dass Lehrpersonen im Fachunterricht Potenziale fir die
Verbraucherbildung erkennen. Dabei wurde am haufigsten der Aussage ,die Themenfelder
der Verbraucherbildung werden fiir Schilerinnen und Schiler zuganglicher” mit ,trifft eher
zu" (63,4 %) zugestimmt. Darliber hinaus wurden den Aussagen ,Die Verbraucherbildung
rlickt ins Blickfeld von Lehrpersonen sowie Schiilerinnen und Schilern” (58,5 %) sowie ,Die
Verbraucherbildung wird durch die Verkniipfung mit Themenfeldern in meinem
Fachunterricht gefestigt/gestarkt” (56,6 %) und die Aussage ,Der Stellenwert der
Leitperspektive Verbraucherbildung kann verbessert werden” (50,6 %). Hier wurden
fachspezifisch keine signifikanten Auffalligkeiten ermittelt.

AnschlieBend wurde in einem offenen Frageformat ermittelt, ob den Lehrpersonen weitere,
fachspezifische Vorteile fir die Verbraucherbildung einfallen. Fir das Fach Sport wurde
angegeben, dass ,die Vielfalt der Verbraucherthemen [...] vermittelt werden [kann] — dariber
hinaus konnen die Beziige der Verbraucherbildung zu Bereichen aufgezeigt werden, wo man
diese erstmal nicht vermutet”. Im Fach Technik gab eine Lehrperson an, dass ,den
Schilern/innen [..] die Auswirkungen ihres wirtschaftlichen Handelns bewusst [werden]
(Wirkmachtigkeit ihrer Geldausgaben),

Einschdtzung zur zukdinftigen Situation der Verbraucherbildung in finf Jahren

AbschlieBend wurde die Frage zur Einschdtzung der zukiinftigen Situation der schulischen
Verbraucherbildung gestellt. Diese Frage wurde lediglich von 80 Lehrpersonen beantwortet.
Davon schatzen 45 % der Lehrpersonen die Situation als befriedigend ein. Der Einschatzung
.gut” wird von 32,5 % der Lehrpersonen zugestimmt.

Eine Untersuchung der Korrelation zwischen der aktuellen Situation an der Schule und der
Einschdtzung der zukinftigen Situation ergibt, dass die Antworten nicht weiter voneinander
abweichen. Das heifit; wird die aktuelle Situation der Verbraucherbildung positiv
wahrgenommen, so schlagt sich dies tberwiegend auch in der jeweiligen Prognose nieder.

Die Lehrpersonen begriindeten eine ,gute” zukiinftige Einschatzung damit, dass die
Verbraucherbildung stets an Relevanz gewinne und diese Uber vielfaltige Alltagsbeziige im
Unterricht integriert werden kann. Damit die Situation als ,gut” eingestuft werden kann, setzen
Lehrpersonen Bedingungen, wie eine konsequente Umsetzung der Verbraucherbildung in der
Schule durch vielfaltige Informationen, Vorleben und Anwendungsbeispiele. Weiterhin miissen
Eltern und Lehrpersonen zusammenarbeiten und die Verbraucherbildung handlungsorientiert
umsetzen. Wird bei der Einschatzung ,befriedigend” angegeben, deutet sich in den Antworten
an, dass aufgrund des Zeitmangels eine handlungsorientierte Umsetzung der
Verbraucherbildung tber die Theorie hinaus beeintrachtigt werde und somit kein Lerneffekt
fur die Zukunft zugelassen werden konne. Auch eine Fokussierung auf das Fach AES wird
kritisch betrachtet, weil nicht alle Schilerinnen und Schiiler erreicht werden. Weiter wird bei
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eher befriedigender Einschatzung der zukiinftigen Entwicklung angegeben, dass Schilerinnen
und Schiler ein mangelndes Interesse fir das Thema Verbraucherbildung haben. Die
Einschatzung ,ausreichend” wird damit begrindet, dass die Lehrplane unkonkret und
Uberlastet sind und die Implementierung abhangig vom Interesse der Lehrperson ist. Die
Verbraucherbildung sei nur wenigen Lehrpersonen bekannt und die Themen der
Verbraucherbildung finden zu wenig Anklang, da ein facherlbergreifender Bezug der
Verbraucherthemen nicht allen Schilerinnen und Schiilern bewusst ist.

3.3  Vorstudie: Subjektive Wahrnehmung der Leitperspektive Verbraucherbildung?

Die Studie ,Subjektive Wahrnehmung der Leitperspektive Verbraucherbildung” wurde mit dem
Ziel durchgefihrt, Erkenntnisse fiir die Konzeption von FortbildungsmaBnahmen zu gewinnen
und die Ergebnisse aus cLEVER-1 zu differenzieren. Die Studie ist explorativ und fokussiert auf
die Situation in Baden-Wdrttemberg. Sie ist nicht reprasentativ. Die interviewten Personen sind
Gatekeeper in der zweiten Ausbildungsphase i der Lehrerausbildung in verschiedenen
Unterrichtsfachern, Schulstufen und Schularten.

Fur die Vorbereitung wurden auch die Ergebnisse aus der Abschlussarbeit von Katharina Bauer
(2018) zum Thema ,Fortbildungen zum Transfer des Bildungsplans in die Unterrichtspraxis am
Beispiel der Leitperspektive Verbraucherbildung” genutzt, erganzt durch eine
Literaturrecherche zur Professionalisierungsforschung.

Auf der Basis des Forschungsstandes wurde ein Leitfaden fur die Experteninterviews mit den
Vertretern aus den Staatlichen Seminaren in der zweiten Ausbildungsphase als zentralen
Multiplikatorinnen und Multiplikatoren entwickelt, um daraus Handlungsempfehlungen fir die
FortbildungsmaBnahmen abzuleiten. Folgende Forschungsfragen waren richtunggebend fir
die Erstellung des Interviewleitfadens

- Wie nehmen Multiplikatorinnen und Multiplikatoren subjektiv die Leitperspektive
Verbraucherbildung wahr?

- Welche Relevanz messen sie der Leitperspektive Verbraucherbildung bei?

- Welche Rahmenbedingungen sind fiir das Gelingen von Aus- und
FortbildungsmaBnahmen relevant?

- Wodurch wird die Aus- und Fortbildung behindert bzw. befordert?

- Durch welche MaBnahmen kdnnte die Aus- und Fortbildung folglich gestarkt werden?

Durchfiihrung
Die Studie fand in der zehnten und elften Kalenderwoche 2019 statt. Hier wurden zuné&chst

acht (Bereichs-)leitungen verschiedener Staatlicher Seminare in Baden-Wirttemberg sowie
Leiterinnen und Leiter der Fachbereiche Arbeit, Erndhrung, Soziales (AES) an den Seminaren fir
Werk-, Haupt- und Realschulen (WHRS) telefonisch kontaktiert. Durch diese Akquise konnten

2 Planung, Durchfiihrung und Auswertung: Simon Vollmer
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fur die Studie passende Expertinnen und Experten gefunden werden. Darliber hinaus ergab
sich aus zwei der Interviews die Anbahnung von FortbildungsmaBnahmen, sodass auch das
Expertenwissen Uber die organisatorischen Strukturen fir die Fortbildungsplanung genutzt
werden konnte. An den leitfadengestitzten Experteninterviews nahmen schlussendlich fiinf
Personen, davon zwei Seminarleiter und drei Seminarleiterinnen unterschiedlicher Seminar-
bzw. Bereichsleitungen verschiedener Staatlicher Seminare fiir Aus- und Fortbildung der
Lehrkrafte allgemeinbildender Schulen in Baden-Wiirttemberg, teil. Die Leitfragen wurden den
Interviewpartnern im Vorfeld zugeschickt, sodass sie sich auf die Interviews inhaltlich
vorbereiten konnten. Die Interviews wurden aus ressourcenschonenden Griinden telefonisch
durchgefiihrt, dauerten rund eine halbe Stunde und wurden mit dem Einverstandnis der
Interviewten aufgezeichnet. Die Audioaufnahmen wurden transkribiert.

Ergebnisse und Interpretation
Die Auswertung und Interpretation der Interviewtexte mittels qualitativer Inhaltsanalyse

erfolgte nach Glaser und Laudel (2010) auf Basis eines literaturbasierten Kategoriensystems
(vgl. auch Mayring, 2015). Die Kategorien wurden nach der ersten Extraktionsphase der Analyse
noch einmal angepasst, sodass mit den verfeinerten Kategorien eine spezifische Zuordnung
der Informationen mdéglich wurde. Die Transkriptionen wurden nach folgenden Kategorien
analysiert: Wahrnehmung und Relevanz der Leitperspektive Verbraucherbildung aus Sicht der
Seminararbeit, wahrgenommene Potentiale der Leitperspektive Verbraucherbildung fir den
Unterricht, Organisation der Aus- und Fortbildung und Chancen und Herausforderungen bei
der Umsetzung. Im Nachfolgenden werden die Ergebnisse nach den Analysekategorien
dargestellt und hinsichtlich der Konzeption von FortbildungsmaBnahmen ausgewertet.

Wahrnehmung und Relevanz der Leitperspektive Verbraucherbildung bei der Seminararbeit

Zur Wahrnehmung und Relevanz der Leitperspektive Verbraucherbildung aus der Sicht der
Seminararbeit wurden individuelle Sichtweisen auf die Leitperspektive Verbraucherbildung
untersucht. Mit den in den Interviews gegebenen Erlauterungen zum Verstandnis der
Leitperspektiven insgesamt und der Verbraucherbildung im Speziellen gingen auch
Bewertungen und Erklarungsversuche durch die befragten Expertinnen und Experten einher.

Es fallt auf, dass die Leitperspektive Verbraucherbildung im Vergleich zu den anderen fiinf
Leitperspektiven von Vertreterinnen und Vertretern verschiedener Schularten unterschiedlich
stark wahrgenommen wird und die Kenntnisse dazu teilweise vage sind. Auch die
Vorstellungen zur Verbraucherbildung sind eher vage: ,Also ich weil3 jetzt nicht, was ich mir
unter Alltagskonsum vorstellen soll. Aber Finanzen und Vorsorgen machen wir im Unterricht
da eben uberhaupt nicht. Also ich nicht. Habe ich noch nie gemacht. [...] Das musste man
eventuell an ein anderes Fach andocken.” (Interview IV). Das macht sich auch in der
Wahrnehmung bemerkbar, so gibt es aus dem gymnasialen Bereich Stimmen wie diese: ,Also,
wenn ich ganz ehrlich bin, [nehme ich die Leitperspektive Verbraucherbildung] eigentlich eher
marginal [wahr]. Das Problem ist, dass der neue Bildungsplan ja sechs Leitperspektiven mit sich
bringt. Und die Verbraucherbildung kommt halt sehr utilitaristisch bzw. sehr instrumentalisiert
daher. So nach dem Motto: Bildung muss einen Zweck haben. Und alle Gymnasialkollegen —
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und so auch ich - sind in ihrer Rolle sehr humanistisch gefarbt und begegnen dieser
Leitperspektive daher erstmal mit Ablehnung. Das ist so, weil die Verbraucherbildung schon
sehr nach ,Wie rechne ich mit der Bank ab?' oder ,Wie bezahle ich meine Rechnungen?’ oder
\Wie bekomme ich meine Rechte, wenn mein Fahrrad kaputt ist? klingt. Das ist etwas, womit
wir uns am Gymnasium gar nicht auseinandersetzen mogen.” (Interview IV).

Eine nur geringe Wahrnehmung der Leitperspektive Verbraucherbildung bedeutet aber nicht
gleichzeitig, dass die Teilnehmenden Verbraucherbildung als irrelevant einstufen. ,Vielmehr
geht sie [die Verbraucherbildung] uns alle ja in unserem Alltag an.” (Interview III). Es deutet sich
ein pragmatischer Umgang mit den Leitperspektiven bei der Fort- und Ausbildung insgesamt
an. Das fuhrt Uberwiegend dazu, dass aus den sechs Leitperspektiven nur eine stellvertretende
fur alle Leitperspektiven als Schwerpunkt bei der Seminararbeit ausgesucht wurde. Das waren
Uberwiegend die Leitperspektiven BNE (Bildung fur Nachhaltige Entwicklung) oder
Medienbildung. Keiner der Interviewten setzt den Schwerpunkt auf das Thema
Verbraucherbildung. Von den Befragten wird darauf hingewiesen, dass sich bestimmte Facher
wie Alltagskultur, Erndhrung und Soziales (AES) inhaltlich besonders fir die Themen der
Verbraucherbildung eignen. Beispielsweise fihrt der Interviewpartner Il aus: ,[Im Fach AES] ist
es [die Leitperspektive Verbraucherbildung] sehr wichtig und regelmaBig prasent. In den
anderen Fachern eher wenig. Man muss da auch berlcksichtigen, dass Verbraucherbildung
ohnehin ein Teil von BNE ist.” (Interview II). An anderer Stelle sagt er: ,Wir haben ein informelles
Profil fur die Leitperspektive BNE geschaffen. Insofern wirde ich eher sagen, dass die
Leitperspektive Verbraucherbildung eher nachgeordnet ist.” (Interview. II).

Die inhaltliche Nahe zu anderen Fachern wird mehrfach thematisiert. Zum Beispiel schreibt der
Experte aus dem Fachbereich Chemie eine gewisse Affinitat zur Verbraucherbildung der
Gemeinschaftskunde oder Geografie zu: ,,Ich kann nur sagen, dass wir an unserem Seminar
Bildung ganzheitlich wahrnehmen. [...] Ein Kollege in der Mathematik wird den Fokus auf die
Fachdidaktik legen und nicht die Verbraucherbildung hervorheben. Aber bei einem Fach wie
zum Beispiel Gemeinschaftskunde oder Geographie, das von vornherein affiner fiir die Themen
der Leitperspektiven ist, dann ist da naturlich ein riesiges Bewusstsein vorhanden.” (Interview
V). Hier deutet sich auch die eher vage Vorstellung an, was genau Verbraucherbildung
bedeutet, die sich mit Ausnahme der AES-Vertreterin an mehreren Aussagen festmachen lasst.

Das Fach AES wird am haufigsten mit Verbraucherbildung in Verbindung gebracht, sowohl bei
den AES-Fachvertretern selbst als auch bei den anderen. Die Interviewpartnerin, die selbst AES
unterrichtet und auch fur dieses Fach im Fachseminar zustandig ist, sagt: ,Die
Verbraucherbildung ist eine unserer groBBen Leitperspektiven im Fach [AES]. [...] Insofern sind
fur mich als Fachdidaktikerin die Leitperspektive BNE und Verbraucherbildung zwei
gleichberechtigte Inhalte, die wir standig im Fokus haben. Als Lehrerin an der Schule sehe ich
das ein bisschen anders: [...] ich bekomme auch mit, dass es an den Schulen bislang noch nicht
so angekommen ist. Der Bildungsplan greift noch nicht wirklich und somit auch die
Verbraucherbildung nicht.” (Interview I). Die Interviewten anderer Facher (z. B. Geografie,
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Deutsch, Fremdsprachen, Chemie) stimmen weitgehend mit der AES-Fachvertreterin Uberein.
Es deutet sich an, dass damit implizit eine Zustandigkeit des Faches fir die Leitperspektive
Verbraucherbildung gemeint ist. Beispielsweise sagt Interviewpartner III ,Das Thema
Verbraucherbildung ist ja gerade in aller Munde. Da gibt es immer wieder Hinweise aus dem
Kollegium wie beispielsweise von Frau [Name], die HandlungsanstoBe gibt.” (Interview III). Die
genannte Person (Frau Name) hat am Seminarstandort die Fachleitung fir AES.

Der Verbraucherbildung wird dabei von einem der Vertreter der gymnasialen Bildung als
nutzliche und zweckgebundene Bildung gesehen (,utilitaristisch”), die dem WHRS-Bereich
zuzuordnen sei, weil sie nicht mit dem humanistischen Bildungsideal vereinbar sei. Diese
ablehnende Haltung wird damit begriindet, dass Verbraucherbildung tendenziell eher als auf
die Ausbildung konkreter Handlungskompetenzen ausgerichtet wahrgenommen wird und zu
wenig abstrakt sei, um das humanistische Ideal der Persénlichkeitsbildung umzusetzen. In
Abgrenzung zu anderen Leitperspektiven wird die Relevanz der Verbraucherbildung ebenfalls
vom Gymnasiumsvertreter als weniger wichtig eingestuft, so sagt er: ,[Im Unterschied zur
Verbraucherbildung] ist die Medienbildung relevant, weil die Schilerinnen und Schiler damit
taglichen Umgang haben, weil sie ihre Daten Uberallhin freigeben.” (Interview 1V). Relativiert
wird diese ablehnende Haltung der Verbraucherbildung eines Gymnasialvertreters durch die
Einordnung eines anderen Interviewpartners, der sich aufgrund seiner Gremienarbeit vertieft
mit den Leitperspektiven auseinandergesetzt hat. Er betont, dass diese tber die Vermittlung
von fachlichen Grundkenntnissen in naturwissenschaftlichen Fachern durchaus Auswirkung auf
die Herausbildung ,mundiger” Schulerinnen und Schiler haben kann. Er sagt: ,Da sehe ich,
dass man mit den Leitperspektiven hier sehr gut die mindige Teilhabe und die
selbstbestimmte Lebensplanung auch in den Unterricht einbringen kann.” (Interview V).

Potentiale der Leitperspektive Verbraucherbildung fir den Unterricht

Zur Unterscheidung von Relevanz und Potential der Leitperspektive Verbraucherbildung
wurden Aussagen zum Beitrag der Leitperspektive fir die Ausgestaltung des Unterrichts
herangezogen. Bei der Analyse wird deutlich, dass schulinterne Curricula fur die Verankerung
der Verbraucherbildung als bedeutsam angesehen werden. Zum Beispiel sagt eine
Interviewpartnerin: ,Es ist auch immer die Frage, wie man die Schulleitungen dazu bringt, dass
Verbraucherbildung als etwas Sinnvolles erachtet und im Schulcurriculum verankert wird. Da
musste dann zum Beispiel im Rahmen eines padagogischen Tages ein solches Schulcurriculum
erarbeitet werden.” (Interview I).

Um die Inhalte der Verbraucherbildung tiberhaupt erschlieBen und somit das Potential dieser
Leitperspektive nutzen zu kdnnen, sollten nach Meinung der Interviewpartnerin entsprechende
MaBnahmen ergriffen werden, um maoglichst viele Personen zu erreichen. Sie sagt: ,Die
langjahrig aktiven Lehrkréfte [...] sind mitunter stark begeistert fir das Thema, brauchten aber
vor allem mehr Basisinformationen, um dann aber auch konkreter werden zu kdnnen.”
(Interview I): Der Verbraucherbildung wird auch vom Vertreter des Gymnasiums ein gewisses
Potential fur den Einsatz im gymnasialen Unterricht eingerdumt, jedoch bedarf es hierfiir
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zusatzlicher Aufklarungsarbeit, um den Lehrpersonen die Einordnung der Verbraucherbildung
als facherlbergreifenden und alltagsbezogenen Unterrichtsinhalt darzulegen. ,Wenn ich
einmal vom gymnasialen Blick ausgehe, dann brauche ich jemanden, der mir sagt, warum wir
uns jetzt damit [mit Verbraucherbildung] beschaftigen sollen und trotzdem unser gymnasiales
Bildungsideal nicht aufgeben [missen]” (Interviewpartnerin IV).

Organisation der Aus- und Fortbildung an den staatlichen Seminaren

Mit der Kategorie Organisation der Aus- und Fortbildung wurde das Wissen der Expertinnen
und Experten zu organisationalen Zusammenhadngen und Strukturen an den staatlichen
Seminaren fir Aus- und Fortbildung der Lehrkrafte erfasst. Auch Hinweise auf kiinftige
Verdanderungen der Aus- und Fortbildungsstruktur in Baden-Wurttemberg, die fur die kiinftige
Fortbildungsplanung genutzt werden konnen, fielen unter diese Auswertungskategorie.

Die befragten Expertinnen und Experten trafen Aussagen beziiglich der organisatorischen
Struktur, in welcher die Fort- und Ausbildung der Lehrkrafte stattfindet und bewerteten diese
hinsichtlich der Bedeutung fir die Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung.
Einerseits wurde auf die Veranderung der Fortbildungszustandigkeiten sowie auf die
Bedeutung der Regionalstellen in Baden-Wirttemberg hingewiesen. Auch das zukiinftige
Tatigkeitsfeld des Fortbildners bzw. der Fortbildnerin wurde erwdhnt und deren Potential fir
eine dauerhafte Vermittlung der Leitperspektive Verbraucherbildung ausgemacht. Typisch ist
die Aussage: ,Zukinftig soll es dann aber das Berufsfeld des Fortbildners geben, der dann mit
einer erhohten Deputatszahl zustandig ist fiir Fortbildungen. Das sind dann regulare Lehrkrafte,
die von ihrer Lehrpflicht dann teilweise entbunden werden, um diese Tatigkeit austiben zu
konnen.” (Interview 2)

Andererseits wurde von fast allen Interviewten die Zeitnot und Ressourcenknappheit als
Hindernis angesprochen, dass bei der Umsetzung und Integration der Leitperspektive
Verbraucherbildung berticksichtigt werden muss. Diese Aussage bringt es auf den Punkt: ,Die
Teilnahme an einer Fortbildung bedeutet [...] immer eine Doppelbelastung fir die Lehrkrafte.”
(Interview I). Hierbei wurde die entscheidende Rolle der Schulleitungen betont, die Gber die
Freistellung von Lehrkraften fir FortbildungsmaBnahmen entscheiden kénnen. Zudem missen
prifungsrechtliche Modalitdten beriicksichtigt werden, die bei der Umsetzung und
Verbreitung der Leitperspektive eine Rolle spielen. ,Bei den Hauptfachern dagegen ist die
[Fortbildungs-]Nachfrage enorm: Mathe, Deutsch, Englisch, Franzdsisch — und die Facher die
prifungsrelevant sind. Das heiBt, AES ist prifungsrelevant. Und da kdnnte ich mir vorstellen,
dass hinsichtlich der Leitperspektive Verbraucherbildung — das ganz stark in die Breite getragen
wird.” (Interview II).

Nicht zuletzt missen auch die Bedarfe der unterschiedlichen Zielgruppen von Fortbildungen
bei der Umsetzung der Leitperspektive berlcksichtigt werden. Wahrend Mentoren und
Mentorinnen Fortbildungen fordern, die dezidiert an umsetzbaren Praxisbeispielen fir den
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eigenen Unterricht orientiert sind, besteht bei Referendarinnen und Referendaren der Bedarf
an starker an allgemeinen Darlegungen zur Verbraucherbildung orientierten Inhalten.

Chancen fiir die Verbraucherbildung

Die sehr weit gefasste Kategorie Chancen fir die Verbraucherbildung umfasst sowohl
Aussagen der Interviewten zu den Gelingensbedingungen von Aus- und
FortbildungsmaBnahmen struktureller und inhaltlicher Art als auch Aussagen zu den
Anforderungen, welche Lehrkrafte an Fortbildungen haben. Auch mdégliche Veranderungen in
der Fortbildungsstruktur, die zu einer Verbesserung des Transfers der Leitperspektive beitragen
kdnnten, werden als Chancen eingeordnet. Die Interviewten beschreiben notwendige
Veranderungen der Fort- und Ausbildungsstruktur als Voraussetzung fir eine erfolgreiche
Umsetzung der Verbraucherbildung im Unterricht. Einerseits sollte eine Reformierung des auf
Freiwilligkeit basierenden Fortbildungssystems die verbindliche Reichweite von Fortbildungen
erhohen. Andererseits wurde ebenfalls von mehreren Interviewten die Notwendigkeit
angesprochen, dass sich die professionelle Haltung von Lehrkraften @ndern misse. Diese
Aussage steht hier stellvertretend fir die Forderung: ,Es ist ein MUSS fir unseren Beruf,
regelmaBig an Fortbildungen teilzunehmen. [..] Deswegen wadre ein verpflichtendes
Fortbildungskonzept fir jeden Lehrer und jede Lehrerin zielflhrend, sodass jede Lehrkraft
mindestens zwei Fortbildungen pro Jahr besucht.” (Interview 2).

In diesem Kontext wurden auch die Ressourcenkonflikte angesprochen, die mit dem Besuch
von Fortbildungen im Schulalltag einhergehen, die sich auf vieles auswirkt. Die
Doppelbelastung durch die Vorbereitung des zu vertretenden Unterrichts sowie die zeitliche
Bindung des Kollegiums durch das Halten des Vertretungsunterricht halten viele Lehrkrafte
und vor allem Schulleitungen davon ab, Fortbildungen wahrzunehmen bzw. zu genehmigen.
,Im Schulleben bzw. in der Schulorganisation braucht es einen Ersatz [flr die Lehrkréfte, die
Fortbildungen besuchen]. Aktuell ist das sehr schwierig aufgrund des Lehrkraftemangels, da
sind Schulleitungen dann auch etwas zurtickhaltender, was die Teilnahme ihrer Lehrkrafte an
Fortbildungen angeht.” (Interview II). Gleichzeitig wird den Schulleitungen eine Schlisselrolle
bei der Reichweite von Fortbildungsangeboten zur Verbraucherbildung zugeschrieben.
Beispielhaft zwei Aussagen, die wiederum auf die Rolle der Schulleitungen hinweisen: ,Wenn
die Schulleitungen die Teilnahme an Fortbildungen unterstiitzen, dann macht das das Ganze
viel einfacher. Die Schulleitungen kénnen also eine ganz pragende Rolle einnehmen fir die
Weiterentwicklung einer Schule.” (Interview I). ,Aber darauf habe ich als Seminarleitung eben
keinen Einfluss, ob die Schulleitungen Einladungen zu Fortbildungen nicht einfach im
Schreibtisch verschwinden lassen.” (Int. IIl, Seminarleitung WHRS)

Momentan haben die Seminarleitungen im Rahmen der Mentorenausbildung die Méglichkeit,
die Lehrkrafte zu erreichen. Sie laden zweimal pro Schuljahr Lehrkréfte, die Referendare in den
Schulen betreuen, zu Mentorentagungen ein. Die Teilnahme ist verpflichtend. Uber die
inhaltliche Gestaltung dieser Tagungen entscheiden die Seminarleitungen, sodass an dieser
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Stelle durchaus eine inhaltliche Ausrichtung auf die Leitperspektive Verbraucherbildung
erfolgen kann.

Herausforderungen fiir die Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung

Mit der Analysekategorie fiir die Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung werden
hemmende Faktoren in Bezug auf die Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung
erfasst. Diese umfassen sowohl personelle Ressourcen als auch strukturelle Veranderungen
bzw. Situation im aktuellen Aus- und Fortbildungswesen. Die interviewten Expertinnen und
Experten leiteten aus ihren Ausflihrungen entsprechende Herausforderungen ab, vor denen
die Verbraucherbildung steht. Eine dieser Herausforderungen ist die Vermittlung eines
grundsatzlichen Verstehens, was Verbraucherbildung ist und welche padagogische Perspektive
sich dahinter verbirgt. Die AES-Vertreterin sieht hier noch Bedarf an einem fachlichen Input: ,Es
gibt noch einen groBen Fortbildungsbedarf, um tatsachlich zu verstehen: Was steckt hinter
Verbraucherbildung? Was muss ich dabei im Blick haben? [...] Das fehlt den Lehrkraften und
Anwarterinnen.” (Interview I). Das nur als gering beschriebene Grundverstandnis wird auch in
Zusammenhang mit der Vielfalt der Leitperspektiven in Verbindung gebracht. Besonders die
Nahe der Verbraucherbildung zu den Leitperspektiven Bildung fir eine nachhaltige
Entwicklung sowie Medienbildung fuhrt zu Irritationen und Abgrenzungsschwierigkeiten. ,Das
Problem dieser Leitperspektiven besteht auch darin, dass die Schnittmengen derart groB sind.”
(Interviewpartnerin IV)

Eine weitere Herausforderung fiir die Verbraucherbildung spiegelt sich auch in der Popularitat
der in ihr behandelten Themen wider. Wahrend andere Leitperspektiven durch den
gesellschaftlichen Diskurs ins offentliche Bewusstsein gelangen konnten (z. B. Bildung fir
Toleranz und Akzeptanz von Andersartigkeit), fehlt der Verbraucherbildung eine solche Biihne.
Nicht zuletzt spielt das Image der Verbraucherbildung in der subjektiven Wahrnehmung bei
den Interviewten eine Rolle, wenn Herausforderungen identifiziert werden sollen.
Beispielsweise sagt eine Interviewpartnerin: ,[Die Leitperspektive Verbraucherbildung] hat
einfach diesen Anstrich einer ,Realschul-Geschichte’, wo die Kinder mit 15 oder 16 Jahren eben
in die Welt entlassen werden. Und wenn wir [am Gymnasium] sie entlassen, sind sie 18 oder 19
Jahre alt und haben dann eben nicht sofort — von unserem Ausbildungsziel her — den Zwang
oder das Ziel, in die freie Wirtschaft zu gehen.” (Interview IV)

Nach wie vor brauchen - nach Meinung der Interviewten — Personen zusatzliches
Informationsmaterial und eine direkte Ansprache, um die teilweise verzerrt wahrgenommene
Leitperspektive Verbraucherbildung aus einer anderen Perspektive betrachten zu kdnnen.
Andernfalls bleibt zu beflirchten, dass die Inhalte und Themen der Verbraucherbildung
gemieden werden. Ebenfalls aus dem Interview IV: ,Bei Medienbildung ist [die integrative
Vermittlung der Leitperspektiven] kein Problem fiir mich. Da komme ich relativ einfach auch
an Material ran. [..] Aber die anderen Leitperspektiven ... Also noch schlimmer als
Verbraucherbildung ist berufliche Orientierung, da mache ich gar nix dazu.” (Interview IV)
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Schlussfolgerung fiir Handlungsempfehlungen
Ein wirksames Fortbildungskonzept muss die Bedarfe verschiedener Zielgruppen

berticksichtigen. Hierbei ist die Kooperationsbereitschaft von Schul- und Seminarleitungen ein

wichtiges Element. Es besteht ein groBer Bedarf, die curriculare sowie bildungstheoretische

Begriindung von Verbraucherbildung in Fortbildungen zu thematisieren. Nachfolgende Punkte

sind ebenfalls bei der Konzeption der FortbildungsmaBnahmen zu beachten und werden im

Zusammenhang mit den Impulsen aus der Professionalisierungsforschung in zwei

Publikationen vertiefend dargestellt (Bartsch, Mueller & Penning, 2019; Bartsch, Henke, Mdller

& Penning, 2019):

- In der subjektiven Wahrnehmung von Multiplikatorinnen und Multiplikatoren besteht ein
Abgrenzungsproblem und ein Konkurrenzverhaltnis zu anderen Leitperspektiven, vor
allem Bildung flr eine nachhaltige Entwicklung und Medienbildung.

- Die Relevanzzuweisung unterscheidet sich je nach Schulart und Fachaffinitét.

- Die Gatekeeper-Funktion von Schulleitungen muss bei Fortbildungen bertcksichtigt
werden.

- Fortbildungen auf Schul- bzw. Seminarebene durch direkte Ansprache der
Leitungsebenen anzustoBen, kann ein Weg sein.

- Bei der Entwicklung eines Fortbildungskonzepts sollte darauf geachtet werden, dass
verschiedener Zielgruppen unterschiedliche Bedarfe haben und dass bereits im Vorfeld
Verbindlichkeiten beziglich der Teilnahme aufgebaut wird.

34 Fazit aus den Teilstudien zur subjektiven Wahrnehmung und organisatorischen
Strukturen

Die Ergebnisse aus den Teilstudien waren eine wichtige Basis fir die Weiterarbeit, um die
Zielgruppenfokussierung zu verbessern und das Fortbildungskonzept zu differenzieren.

Die Wahrnehmung und die Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung im
Fachunterricht sind sowohl von der Schulart als auch vom Fach abhangig. Es ist zu beobachten,
dass Verbraucherbildung haufig ,anderen” Fachern zugeschrieben wird, insbesondere dem
Fach AES (Alltagskultur, Erndhrung und Soziales). AES wird als besonders geeignet fir die
Umsetzung der Leitperspektive eingeschatzt, gleichzeitig wird die limitierte Verankerung in der
Stundentafel als Barriere gesehen. AES Ubernimmt eine Schlisselrolle fir die
Verbraucherbildung, ohne dass das Leitperspektivenprinzip in Frage gestellt wird. AES ist daher
aus Sicht des cLEVER-Teams als Ankerfach pradestiniert.

Neben der Schwierigkeit, fachspezifische Anknlipfungspunkte zu finden, sehen insbesondere
die interviewten Expertinnen und Experten bei der Implementierung der Verbraucherbildung
in den Unterricht eine Hirde in der Abgrenzung der Leitperspektive Verbraucherbildung zu
anderen Leitperspektiven. Dies kann dazu fihren, dass die Implementierung in den eigenen
Unterricht als ,unndtig” oder ,zusatzliche Belastung” empfunden wird. Eine weitere
Schwierigkeit liegt in den knapp bemessenen Ressourcen der Lehrkrafte (Zeitmangel, kein
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passendes Material), die bei allen Teilstudien eine Rolle spielt. Die Masterarbeiten (Miler und
Tuchscherer) haben fachspezifische Ankniipfungspunkte exploriert und aufgezeigt (Kap. 3.2).
Die subjektive Wahrnehmung differiert in den einzelnen Fachern und wird dementsprechend
auch mehr oder weniger haufig umgesetzt. Die Facherbereiche Sprach- und
Kulturwissenschaften sowie Kunst und Kunstwissenschaften fallen im Vergleich zu den anderen
Facherbereichen durch eine wenig sensible Wahrnehmung der Verbraucherbildung und
weitgehend geringe oder fehlende Umsetzung der Leitperspektive in ihrem Fachunterricht auf.
Aufgrund des hohen Nachholbedarfs in diesen Fachern erscheint es dem cLEVER-Team als
besonders lohnenswert in diesen Bereichen AnstoBe fir die Unterrichtspraxis zu geben. Das
fur die Handreichungen gewdhlte Fach Deutsch hat zudem einen hohen Stundenanteil und
lasst auf eine groBere Breitenwirkung als Kunst schlieBen (vgl. dazu auch Kap. 5.1). Die
Anknlpfungspunkte zum Facherbereich Kunst (Bsp. Wunschbild (HRU ,Wiinsche” fur die
Grundschule; Praxisbeispiel zum Songwriting in der HRU ,Algorithmen”) gibt es.

Zusammenfassend zeigt sich fur den Fort- und Ausbildungsbedarf, dass die Ergebnisse der
Masterarbeiten sich auch hier zum groBen Teil mit den Ergebnissen der Experteninterviews
decken. Auch in den Experteninterviews wurden Wahrnehmung und Potential der
Leitperspektive Verbraucherbildung sowie Potential, Chancen, Herausforderungen und
organisatorische Bedingungen zu Fortbildungen erfragt. Es kann also davon ausgegangen
werden, dass Expertinnen und Experten die Bedarfe von Lehrpersonen kennen bzw. ahnliche
Bedarfe bezlglich der Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung haben. Hinzu
kommt ihre Rolle als Gatekeeper in der zweiten Ausbildungsphase.

Ein Fortbildungskonzept muss demnach vor allem

- inhaltlich (Basiswissen),
- fachspezifisch (Anschlussfahigkeit an das jeweilige Fach) und
- strukturell (Rahmenbedingungen fir Fortbildungen)

die Bedarfe von Lehrpersonen berticksichtigen. Bei der Konzeption des Fortbildungspakets im
CLEVER-2 Projekt wurden diese drei Punkte vom cLEVER-Team als zentral bewertet und
weitmoglichst berticksichtigt, in dem in den Fortbildungen beispielsweise unterschiedliche
fachspezifische Schwerpunkte bei der Vermittlung des Basiswissens gesetzt wurden und so
mithilfe eines ,padagogischen Doppeldeckers” bereits theoriebasierte Ankntipfungspunkte fiir
die Unterrichtspraxis gegeben wurden (vgl. Kapitel 5.2). Die in den Handreichungen gewahlten
Beispiele wurden z. T. in den FortbildungsmaBnahmen eingesetzt, um deren Eignung fir den
Deutschunterricht mit den Lehrpersonen zu erproben und partizipativ weiterzuentwickeln.
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4 Arbeitspaket 2: Sensibilisierung und Vernetzung

Zur Sensibilisierung von Lehrpersonen und Multiplikatorinnen und Multiplikatoren in Baden-
Wirttemberg fur die Leitperspektive Verbraucherbildung werden bestehende Kooperationen
fortgefihrt, erweitert und aufgebaut.

Die im cLEVER-Projekt angebotenen Lehrpersonenfortbildungen sind ein in Abstimmung mit
dem Ministerium fir Kultus, Jugend und Sport (KM) etabliertes Erganzungsangebot des MLR
zu dem amtlichen Fortbildungsangebot des KM?3. Im Projektzeitraum wurde die amtliche
Fort-, Aus- und Weiterbildung im Rahmen des Qualitdtskonzepts fur das Bildungssystems in
Baden-Wirttemberg reorganisiert. Zwei neue Institutionen wurden zum 1. Marz 2019
geschaffen: das Zentrum fir Schulqualitat und Lehrerbildung (ZSL) und das Institut fir
Bildungsanalysen (IBBW). Die Stellen fir Fort-, Aus- und Weiterbildung beim ZSL und den
dazugehdrigen Regional- und AuBenstellen wurden nach und nach besetzt. Amtliche
Fortbildungsangebote zur Leitperspektive Verbraucherbildung wurden im Berichtszeitraum
wenig angeboten (v. a. an den Schnittstellen der Verbraucherbildung zur Bildung fir
Nachhaltige Entwicklung und zur Ernahrungsbildung).

Das Landesmedienzentrum Baden-Wurttemberg hat sich als ein verlasslich an der
Leitperspektive Verbraucherbildung interessierter Partner erwiesen. Diese Zusammenarbeit hat
zur Bekanntmachung der Leitperspektive und zur Verbreitung der Handreichungen
beigetragen. Zum Beispiel: Die cLEVER-1-Handreichungen wurden erfolgreich von den
zustandigen Fachkommissionen am LMZ begutachtet und als besondere Empfehlung fir das
Fach Mathematik in der Grundschule* und in der Sekundarstufe I° fir Lehrpersonen leicht
auffindbar verlinkt. Ob das vergleichbar gute Abschneiden des Facherbereichs Mathematik,
Informatik und Naturwissenschaften in der Studie der Masterarbeit (vgl. Kap. 3.2, Abb. 5 und
Abb. 6) mit der dort auffindbaren HRU 1 ,Einkauf’ und HRU 2 ,Online-E-Commerce”
zusammenhangt, kann zwar nicht gesagt werden, ware als ein fordernder Faktor jedoch
denkbar. Die Zusammenarbeit mit dem Landesmedienzentrum Baden-Wiurttemberg Karlsruhe
wurde erweitert Uber die Zusammenarbeit mit den Kolleginnen und Kollegen am Standort
Stuttgart. Zum Beispiel wurde wahrend der pandemiebedingten Betriebsuntersagung fur
Schulen mit Fernlernunterricht fiur Schilerinnen und Schuler (,Lockdown”) ein Webinar fur freie
medienpadagogische Referentinnen und Referenten angeboten (16.06.2020, 16-17:30 Uhr;
LAlgorithmen im Alltag. Baustein zur Verbraucherbildung”).

3 Vgl. Information zur Lehrkraftefortbildung auf der Internetseite des Kultusministeriums Baden-
Wirttemberg. https://km-bw.de/,Lde/Startseite/Schule/Lehrkraeftefortbildung

4 Medien und Bildung, SESAM-Mediathek, Medien-Tipps Grundschule Mathematik: https://www.Imz-
bw.de/medien-und-bildung/sesam-mediathek/medien-tipps/grundschule/mathematik/

> Medien und Bildung, SESAM-Mediathek, Medien-Tipps Sekundarstufe 1 Mathematik:
https://www.Imz-bw.de/medien-und-bildung/sesam-mediathek/medien-tipps/sekundarstufe-
1/mathematik/
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Lehrpersonen sollten im Rahmen des Projektes fiir die Leitperspektive Verbraucherbildung
sensibilisiert werden, um den Transfer des Bildungsplans in die Praxis anzuregen. Eine zentrale
Herausforderung berufsbegleitender Fortbildungen liegt allerdings darin, dass die
Lehrpersonen schwer erreichbar sind (Drahmann & Huber, 2017). Daran andert auch die
Fortbildungspflicht in Baden-Wirttemberg wenig. Rund ein Fiinftel aller Lehrkrafte werden
durch Fortbildungsangebote gar nicht erreicht (Cramer, Johannmeyer & Drahmann 2019, S.
19ff.). Daher wurde in cLEVER-2 ein Schwerpunkt auf die Sensibilisierung von Akteuren fir die
Leitperspektive Verbraucherbildung gelegt und die Kommunikationskanale und Gatekeeper
aus der ersten Projektphase (cLEVER-1) um eine Vielzahl an neuen Akteurinnen und Akteuren
erweitert. Auch mit Blick auf die Erreichbarkeit von Lehrpersonen wurde das Konzept zur
Offentlichkeitsarbeit weiterentwickelt. Darliber hinaus wurden Schlisselpersonen kontaktiert
und es konnten weitere Multiplikatorinnen und Multiplikatoren fir die Dissemination
gewonnen werden (z. B. Gber Staatliche Seminare).

Um den fachlichen, personellen, sozialen und geografischen Gegebenheiten gerecht zu
werden, wurde fir die Sensibilisierung und Vernetzung (AP 2) ein Mix aus Disseminations-
Kanadlen gewahlt; auf der Grundlage der eigenen Erhebungen (Kap. 3.1; 3.2) und unter
Berticksichtigung der Ergebnisse der Studie ,Fortbildungen von Lehrerinnen und Lehrern in
Baden-Wirttemberg” (Cramer, Johannmeyer & Drahmann 2019) zurSituation. Es wurden
sowohl Kanale der interpersonalen Kommunikation (u. a. Face to Face Konversationen; Runde
Tische; Workshops; Telefonate; E-Mail Kommunikation, Impulsvortrage) als auch Kandle der
Massenmedien (u. a. Pressemitteilungen, Newsletter; Flyer, Website genutzt. Daran
ankntpfend wurden verschiedene klassische sowie neue Medien zur Erhdhung der Reichweite
genutzt. Hierzu zahlen die Publikationen von (Fach-)Artikeln sowie weitere PR-MaBnahmen (u.
a. Faltblatter auf verschiedenen Veranstaltungen, Informationen in Newslettern).

In cLEVER-2 konnte die Webseite als Disseminationskanal etabliert werden. Uber die
Veroffentlichung von Mitteilungen Uber den cLEVER-Blog ,Aktuelles” wurden Interessierten
fortlaufend Informationen zum Projekt zur Verfligung gestellt und auf aktuelle
Unterrichtsanldasse wie den Verbraucherschutzpreis aufmerksam gemacht. Detaillierte
Informationen zum Konzept und dem Webseiten-Relaunch finden sich im Kapitel 6,
Arbeitspaket 4.

Die offentlichkeitswirksamen Strategien wurden auch als Teil der Vernetzungsstrategie
durchgefiihrt. Eine Zusammenarbeit mit der Verbraucherzentrale Bundesverband e. V. fiihrte
zur Bewertung der vorangegangenen Unterrichtsmaterialien aus cLEVER-1 durch den
Materialkompass und zu gegenseitigem Informationsaustausch.

Darliber hinaus wurde eine vertiefte Vernetzung mit der Stiftung Warentest angebahnt. Hierzu
haben im Oktober 2019 und Januar 2020 Treffen stattgefunden, bei denen Erfahrungen, Inhalte
und Schwerpunkte der Arbeit ausgetauscht und gemeinsame Interessen bzw.
Anknulpfungspunkte fir Kooperationen diskutiert wurden. Schwerpunkt der Gespréche waren
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die Wirkkraft von Fortbildungen, dazu passendes Material, sowie das gemeinsame Interesse,
Verbraucherbildung zu starken. In dem Projekt ,Finanztest in der Schule” soll unter test.de ein
Portal flr Lehrkrafte eingerichtet werden und in allen Bundeslandern an ausgewahlten Schulen
Unterrichtsmaterial zur Verfligung gestellt werden. Durch die COVID-19-Pandemie und die
damit verbundenen Einschrankungen ruht diese Zusammenarbeit seit Marz 2020.

Die in Folge eines Impulsvortrags initiierte Zusammenarbeit mit Frau Emmrich vom Staatlichen
Seminar und der ZSL-Regionalstelle Schwabisch Gmind wurde ausgebaut. In mehreren
Arbeitstreffen wurden Projektergebnisse kommuniziert und gemeinsam Mdoglichkeiten eruiert,
um diese auch fir Multiplikatorinnen und Multiplikatoren der Lehrerbildungsphasen 2
(Referendariat) und 3 (Fort- und Weiterbildung) zu kommunizieren.

Als Teil der Vernetzungsstrategie wurden weitere Offentlichkeitswirksame Aktionen
durchgefihrt und Pressemitteilungen, Verlinkungen zum Projekt sowie Publikationen
veroffentlicht. Flankierend wurden die in cLEVER-1 erstellten Handreichungen bei
Fortbildungen und an Gatekeeper etc. als gedruckte Exemplare versendet oder personlich
Uberreicht. Zum Beispiel: Interviewpersonen aus cLEVER-1 und cLEVER-2, in Seminaren an
Padagogischen Hochschulen und der 2. Ausbildungsphase, an Experten, in Bibliotheken (HSB,
BLB, DNB), mit neuen Flyern zusammen im Stadtmedienzentren etc.

Nr. Bibliographie
1. Bartsch, S. (2018). Umgang mit Konsum will gelernt sein. bildung & wissenschaft
Zeitschrift der Gewerkschaft Erziehung und Wissenschaft Baden-Wiirttemberg (07-08),
21-23
2. Muiller, H. (2018). Themen sind nah am (Konsum-)Alltag der Schiiler/innen. bildung &

wissenschaft. Zeitschrift der Gewerkschaft Erziehung und Wissenschaft Baden-
Wiirttemberg (07-08), 24-26

3. Miller, H. & Bartsch, S. (2019). ,Nachhaltigkeit ist fiir mich noch sehr theoretisch.” Mit
Verbraucherbildung Nachhaltigkeit in den Alltag bringen. Dialog. Bildungsjournal der
Pddagogischen Hochschule Karlsruhe 6 (Schwerpunktthema ,MINT in einer Kultur der
Nachhaltigkeit”), 44-45

4, Bartsch, S., Mueller, H. & Penning, L. (2019). Consumer Education Across the Curriculum:
Mapping Approaches to Professional Development for a Cross-Sectional Task (1003)
ECER 2019, 10. Teacher Education Research Session: 10 SES 12 F (1003). https://eera-
ecer.de/ecer-programmes/conference/24/contribution/47324/

5. Bartsch, S., Henke, K., Mdller, H. & Penning, 1. (2019). Verbraucherkompetenzen fir
morgen durch Lehrkraftebildung heute: Professionalisierung von Lehrpersonen in der
Verbraucherbildung. HiBiFo 94), 90-103. https://doi.org/10.3224/hibifo.v8i4.06
Tabelle 3: Fachartikel und Publikationen

Um Lehrerinnen und Lehrer im Alltag immer wieder an Verbraucherbildung zu erinnern und
sie zur Auseinandersetzung mit der Frage, was Verbraucherbildung bedeutet, anzuregen,
wurden auBerdem 300 Bleistifte mit einem Merksatz (,Verbraucherbildung ist das, was man im
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Alltag braucht”) fur die Verbraucherbildung bedruckt, die an Lehrpersonen in Baden-
Wirttemberg und strategische Partner und Partnerinnen weitergegeben werden.

5 Arbeitspaket 3: Ausbau der Unterstlitzungsangebote
5.1 Handreichungen

AnknUpfend an die im cLEVER-1-Projekt erarbeiteten Handreichungen fiir Lehrpersonen zur
Verbraucherbildung im Fachunterricht fir den Mathematikunterricht in Grundschule und
Klasse 5/6 der Sekundarschule wurden im Folgeprojekt cLEVER-2 zwei weitere Handreichungen
erarbeitet.

Aus den Ergebnissen der Studie von Miler und Tuchscherer geht hervor, dass Lehrerinnen und
Lehrer bereits verschiedene Methoden und Mdglichkeiten nutzen, um die Leitperspektive
Verbraucherbildung in ihre Facher zu integrieren. Neben dem weiteren Bedarf an
Fortbildungen wurde aber auch deutlich, dass fir die Weiterentwicklung schulischer
Unterstlitzungsangebote fachspezifische Unterschiede berlicksichtigt werden sollten (Miler
2019, S. 3).

Deutsch war in der Haufigkeitsverteilung der Facher das Fach, welches von den an der Studie
teilnehmenden Lehrpersonen am haufigsten unterrichtet wurde (Tuchscherer 2019, S. 87). Die
befragten Personen wurden gebeten, sich fiir die weitere Bearbeitung des Fragebogens auf
eines ihrer Facher festzulegen, wobei am haufigsten das Fach Alltagskultur, Erndhrung, Soziales
(AES) gewahlt wurde. Es ist anzunehmen, dass die befragten Personen das Fach wahlten, da sie
es eng mit Verbraucherbildung assoziieren. Die Lehrpersonen wurden gebeten fachspezifische
Anknlpfungspunkte zur Leitperspektive Verbraucherbildung zu benennen. Im Fach
Alltagskultur, Erndhrung, Soziales umfassen die Nennungen durchweg alltagsnahe Beispiele.
Im Gegensatz dazu werden im Fach Deutsch eher fachbezogene von der Verbraucherbildung
unabhdngige Inhalte bzw. zu erwerbende Kompetenzen benannt. Tuchscherer kommt in der
Studie auch zum Ergebnis, dass Deutsch als ein Fach im Bereich Sprach- und
Kulturwissenschaften eines derjenigen Facher ist, in dem die Verbraucherbildung durch die
Verknipfung mit Themenfeldern im Fachunterricht am wenigsten gestarkt wird (Tuchscherer
2019, S. 104).

Unabhéngig von den Ergebnissen der Studie ist Deutsch ein Kernfach, dass alle Schiilerinnen
und Schuler aller Schularten erreicht, einen hohen Stundenanteil hat und damit eine grof3e
Reichweite flir die Verbreitung verbraucherbildender Themen erzielen kann.
Deutschlehrpersonen lernen anhand der Handreichung exemplarisch die Leitperspektive
Verbraucherbildung umzusetzen und das erworbene Wissen auf ihre anderen Facher zu
transferieren. Um die Lehrpersonen sprachwissenschaftlicher Facher darin zu unterstitzen,
Themen der Verbraucherbildung zu erkennen und in ihren Unterricht zu integrieren, wurde die
Entscheidung getroffen, beide Handreichungen fir das Fach Deutsch zu entwickeln.
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Wie die in cLEVER-1 erarbeiteten Handreichungen sind auch die Handreichungen in cLEVER-2
in drei Teile gegliedert. Fachwissenschaftliche und fachdidaktische Hintergriinde zur
Verbraucherbildung aus Perspektive der alltagsbezogenen Lebensfiihrung werden im ersten
Teil als Beitrag zum grundlegenden Verstandnis skizziert. Im zweiten Teil der Handreichung
werden exemplarische Unterrichtsbausteine, als Beispiele fir eine mogliche Umsetzung von
Verbraucherbildung im Fachunterricht, angeboten. Im dritten Teil der Handreichungen von
CLEVER-1 standen Verbraucherinstitutionen mit ihren jeweiligen
verbraucherbildungsbezogenen Angeboten als Anregung im Mittelpunkt. In den in cLEVER-2
erarbeiteten Handreichungen werden neben den Verbraucherinstitutionen Praxisbeispiele aus
Schulen zur Inspiration vorgestellt. Dariber hinaus wurde zu einzelnen exemplarischen
Unterrichtsbausteine der Handreichungen aus cLEVER-1 Differenzierungsmaterial erstellt und
in bearbeitbarer Form als Textdokument tber die cLEVER-Webseite angeboten.

Schwerpunktthemen

Fur die Handreichungen wurde je ein mehrperspektivisches Schwerpunktthema gewahlt, das
Anknlpfungspunkte  der  Verbraucherbildung zum Fach Deutsch, aber auch
facherlbergreifende Anknipfungspunkte bietet:

. Grundschule Klasse 3/4 (Fach Deutsch): ,Wiinsche”
. Sekundarstufe 1 Klasse 7/8/9 (Fach Deutsch): ,Algorithmen im Alltag”

Die Auswahl der Themen orientierte sich an den im Arbeitspapier 2014 zur Verbraucherbildung
entwickelten Kompetenzstandards sowie den darin vorgeschlagenen Inhalten (KM, 2014, S. 1-
5; S. 27f.). Die individuellen Problemstellungen der einzelnen Aufgaben der Bausteine bieten
die Moglichkeit, sich mit aktuellen gesellschaftlichen Problemstellungen auseinanderzusetzen
und wichtige Verbraucherkompetenzen zu erwerben.

Der Themenkomplex ,Bedurfnisse, Bedarf, Wiinsche” greift fir Themen des Deutschunterrichts
(z. B. Marchen, Bildgeschichten etc.) konkrete Verbraucherthemen aus dem Leben von Kindern
im Grundschulalter auf, und ist daher bereits fir die Grundschule geeignet. Da die
Auseinandersetzung mit dem Thema ,Bediirfnisse, Bedarfe und Wiinsche” alle Altersgruppen
betrifft, muss dieses spiralcurricular angelegt werden. Die Auseinandersetzung damit
ermaoglicht Schilerinnen und Schilern verschiedene Kompetenzen der Verbraucherbildung zu
erwerben. Anhand der Inhalte der einzelnen Bausteine kdnnen sie lernen, ihr Alltagshandeln
und den Umgang mit Bedirfnissen und Wiinschen zu analysieren und zu reflektieren. Sie
diskutieren und reflektieren ihre eigenen Bedirfnisse und treffen selbstbestimmte
Konsumentscheidungen (Arbeitspapier, 2014 S.27). Die konkreten Inhalte der Handreichung
ermoglichen den Schilerinnen und Schilern anhand praxisnaher Beispiele ihre eigenen
Bediirfnisse (Zugehdrigkeit, Sicherheit) zu erkennen und von ihren Winschen zu
unterscheiden. Sie analysieren Werbung und ihre Wirkung und lernen sie in Bezug auf ihre
Winsche und Bedirfnisse zu hinterfragen. Da  Bedlrfnisse und  Wiinsche
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Konsumentscheidungen bis ins Erwachsenenalter pragen, ermdglicht die frihzeitige
Herangehensweise einen stufenweisen Aufbau von Verbraucherbildungskompetenzen im
Sinne einer Consumer Literacy.

Fur die zweite Handreichung (Sekundarstufe 1, Klasse 7/8/9) wurde eine begriindete
Entscheidung fiir das Schwerpunktthema ,Algorithmen im Alltag” getroffen. Digitale Medien
beeinflussen und bestimmen den Alltag nicht nur von Kindern und Jugendlichen. Den
verschiedenen Anwendungen (Sprachassistenten, Navigationssysteme, Social Media) liegen
Algorithmen zugrunde, die bessere bzw. schnellere Losungen bereitstellen (sollen), die aber
groBtenteils ,unsichtbar” fiir User arbeiten. Daher werden in der Handreichung zunéchst die
technischen Grundlagen von Algorithmen erarbeitet, um in den folgenden Bausteinen deren
Auswirkungen im Alltag zu erdrtern. Durch die Auseinandersetzung mit Algorithmen kénnen
die Schillerinnen und Schiiler die Vorteile und Gefahren ihrer Mediennutzung besser
einschatzen und sich mit ihrer eigenen Rolle als Konsumierende kritisch und reflektiert
auseinandersetzen (2014, Arbeitspapier S.28). Die Kampagne des Innenministeriums im
Rahmen der Digitalisierungsstrategien ,#seiunberechenbar” war ebenfalls ein wichtiges
Argument fur die Themenwahl.

Die Ergebnisse der Studien (vgl. Kap. 3) sprechen bereits fiir das Fach Deutsch. Da das Thema
Algorithmen haufiger mit Informatik oder Mathematik assoziiert wird, sprach noch mehr fiir
ein nicht-naturwissenschaftliches Fach: Es sollten die Berlihrungspunkte zum Verbraucheralltag
und die Folgen fir sich und andere aufgezeigt werden, u. a. um auch die Sprachfahigkeit von
Jugendlichen als Voraussetzung fiir die gesellschaftliche Teilhabe zu fordern. Die Auswahl des
Faches Deutsch soll Lehrkraften exemplarisch zeigen, wie viele Anknipfungspunkte die
Verbraucherbildung zu ihrem Fach hat und gleichzeitig Lehrkrafte anderer Facher ermutigen,
die Themen in ihren Fachern zu adaptieren bzw. nach Anknipfungspunkten fir das eigene
Fach zu suchen.

Die Handreichungen wurden digital Uber die Webseite des Projekts www.leitperspektive-
verbraucherbildung.de veroffentlicht. Eine Veroffentlichung in Printform sowie die digitale

Bereitstellung auf Plattformen von Kooperationspartnern und assoziierten Partnern ist
erganzend vorgesehen. So ist es z. B. denkbar, die Handreichungen Uuber den
Publikationsservice des MLR oder Uber die Plattform des Landesinstituts fir Schulentwicklung
zuganglich zu machen oder auch die Handreichungen Uber die Verweisstruktur direkt mit dem
Bildungsplan zu verknipfen.

5.2 Fort- und Ausbildung von Lehrpersonen

Fortbildungen gehdren zur dritten Phase der Lehrerbildung, neben Hochschulstudium bzw.
Quereinstieg (1. Phase) und Vorbereitungsdienst und Referendariat (2. Phase) (Pasternack et
al. 2017, S. 20). Die dritte Phase kann gewissermaBen als ,Lernen im Beruf” charakterisiert
werden. Dieser Phase der Lehrerbildung kommt in der Bewaltigung des Unterrichtsalltags, in
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der Verbesserung des Unterrichts und insgesamt in der Schulentwicklung eine wichtige Rolle
zu (vgl. BMBF 2018, Pasternack et al. 2017, S. 223). Auch fiir den Erfolg von Bildungsreformen
ist die Qualifikation von Lehrpersonen eine zentrale Voraussetzung (vgl. Daschner 2004, S. 291).
Die dritte Phase der Lehrerbildung ,dient der Erhaltung und Erweiterung der beruflichen
Kompetenz der Lehrpersonen und tragt dazu bei, dass Lehrerinnen und Lehrer den jeweils
aktuellen Anforderungen ihres Lehramtes entsprechen und den Erziehungs- und
Bildungsauftrag der Schule erfiillen kénnen” (ebd.).

Mit padagogischen Tagen fiir Lehrpersonen, Fortbildungen fir Multiplikatorinnen und
Multiplikatoren sowie den weiteren Unterstiitzungsangeboten wurde im cLEVER-Projekt dazu
beigetragen, Lehrpersonen in der Wahrnehmung dieses, u. a. mit der Einfiihrung der
Leitperspektive, veranderten Auftrags zu unterstiitzen. Grundlage hierfiir ist das im cLEVER-1-
Projekt erarbeitete Transferkonzept, das eine erste, zyklische weiterentwickelte
Fortbildungskonzeption aus der Perspektive der alltagsbezogenen Lebensfiihrung beinhaltet
(Bartsch et al., 2018, S. 36-38). Im Verlauf des Projektes wurden die Ergebnisse aus der aktuellen
Studie zur Fortbildungssituation in Baden-Wiirttemberg ebenfalls berticksichtigt. Darin werden
die bestehenden Strukturen in Fort- und Weiterbildung aus der Sicht verschiedener Akteure in
Baden-Wirttemberg untersucht (Cramer, Johannmeyer & Drahmann, 2019, S. 36 ff.). Fir
cLEVER liefert die Erhebung allgemeine Informationen Uber die Weiterqualifikation der
fortbildenden Personen (Multiplikatorinnen und Multiplikatoren), deren Einschatzung der
bestehenden amtlichen Fortbildungen (ebd., S. 53 ff.), sowie deren Motivation und Interessen
(ebd., S. 56f.).

Zur Weiterentwicklung des bereits bestehenden Fortbildungskonzepts wurden zunachst
Teilstudien mit unterschiedlichen Schwerpunkten durchgefiihrt und Lehrpersonen zu
Wahrnehmungen und Potenzialen der Verbraucherbildung befragt (vgl. Kap. 3). Die Ergebnisse
der in Kapitel 3 dargestellten Teilstudien wurden in die Neukonzeption des Fortbildungspakets
integriert. Das Fortbildungskonzept sollte sich demnach sowohl inhaltlich (Basiswissen),
fachspezifisch (Anschlussfahigkeit an das jeweilige Fach) und strukturell (Rahmenbedingungen
fur Fortbildungen) an den Bedarfen von Lehrpersonen orientieren. Bei der Konzeption des
Fortbildungspakets im cLEVER-2 Projekt wurden diese drei Punkte als zentral bewertet und
zum grofBen Teil beriicksichtigt.

Um erfolgreiche Fortbildungen zu gewahrleisten, werden im Konzept Input-, Erprobungs- und
Reflexionsphasen miteinander verschrankt (Lipowsky und Rzejak 2015; Huber 2009). Die
Autoren halten aber fest, dass eine Verknipfung aller drei Phasen nicht in einmalig
stattfindenden Fortbildungen umgesetzt werden kann. Bei kiirzeren Fortbildungen erfolgte
eine Reduktion auf die Phase des Wissenserwerbes verbunden mit der Gelegenheit sich dieses
Wissen anzueignen. In den Inputphasen wurde zundchst die Leitperspektive
Verbraucherbildung  vorgestellt und  theoretisch  dargelegt, welchen  Einfluss
Verbraucherbildung auf den Alltag hat. So werden Lehrpersonen in den Fortbildungen im Sinne
eines padagogischen Doppeldeckers (Wahl, 2006) gezielt auf die Bedeutung von
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Verbraucherthemen im eigenen Alltags aufmerksam gemacht und die Inhalte der
Leitperspektive Verbraucherbildung werden von den anderen Leitperspektiven abgegrenzt.

Aktuelle Ergebnisse der Professionalisierungsforschung lassen darauf schlieBen, dass
motivationale Defizite die Auseinandersetzung von Lehrpersonen mit Themen der
Verbraucherbildung behindern, solange diese nicht als relevant fiir die eigene unterrichtliche
Tatigkeit erkannt werden (vgl. Richter, 2016; Cramer, Johannmeyer & Drahmann, 2019,).
Extrinsische Anreize, z. B. in Form einer Fortbildungsverpflichtung, kénnen diese Defizite nicht
ausgleichen, sondern verstarken diese vielmehr (ebd.). Wird als Ziel einer gelingenden
Fortbildung der Transfer von Inhalten in den Unterricht angesetzt, wird dieses vor allem dann
erreicht, wenn Lehrpersonen eine eigene Motivation fir die Fortbildungsteilnahme entwickeln.
Nicht zuletzt deshalb ist es notwendig, dass Lehrpersonen ein eigenes Problembewusstsein
und somit eine individuelle Identifikation mit den Themen der Verbraucherbildung ausbilden.
In einer zweiten Inputphase werden daher subjektorientiert alltagsnahe Beispiele der
Verbraucherbildung ausgewahlt und exemplarisch mit Fachinhalten verbunden. Einzelne in den
Handreichungen erarbeitete Bausteine werden vorgestellt und ein Anreiz geschaffen, sich mit
neuen Themen zu beschaftigen. Dies ist nach Cramer et al. ein wichtiger Motivationsgrund fir
die Teilnahme an Fortbildungen (Cramer, Johannmeyer & Drahmann, 2019, S. 56 f.). In der
zweiten Phase (Erprobungsphase) konnen die Teilnehmenden das zuvor aufgebaute Wissen
zur Verbraucherbildung auf den eigenen Lebensalltag transferieren und im Anschluss
Aufgaben fiir den eigenen Fachunterricht herleiten. Die Fortbildungen werden mit einer
Reflexionsphase in Form von Plenumsdiskussionen beendet. Hier erhalten die Teilnehmenden
einen Uberblick tber die umfassenden Méglichkeiten der Umsetzung, sowohl im eigenen
Fachunterricht als auch in allen anderen Schulfachern.

Ist es aufgrund zeitlich begrenzter Ressourcen nicht mdglich alle drei Phasen zu durchlaufen,
werden Erprobungs- und Reflexionsphase zusammengefasst und in eine konzentrierte
Diskussionsphase umgewandelt. So kénnen Lehrpersonen trotzdem die vorgestellten Inhalte
auf ihr eigenes Fach transferieren. Sie erhalten dabei nicht nur die Gelegenheit Fragen zu stellen
und eigene Erfahrungen widerzugeben, sondern auch die Moglichkeit sich untereinander zu
vernetzen. Dabei wird nachweislich die Motivation der Lehrpersonen, auch kiinftig an
Fortbildungen teilzunehmen, gestarkt (Cramer, Johannmeyer & Drahmann, 2019, S. 58 f.).

Um das Fortbildungsangebot bestandig weiterzuentwickeln wird am Ende der Fortbildung
eine Evaluation durchgefihrt. Bei kurzen Workshops wird um eine schriftliche Riickmeldung
gebeten.

Die Resonanzen aus den Workshops sind sehr gut bis gut gewesen; verdeutlichen aber auch,
dass die Leitperspektive Verbraucherbildung immer noch nicht ausreichend prasent in der
Planung von Unterricht und der daran anschlieBenden Unterrichtspraxis ist. Zusammenfassend
lasst sich sagen, dass die Teilnehmenden insgesamt dankbar fir die Impulse waren und erkannt
haben, dass Verbraucherbildung in allen Fachern umsetzbar ist.
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5.3. Anbahnung und Durchfiihrung von Fortbildungen und Workshops

In den Monaten Marz bis April 2019 wurden im Rahmen einer umfangreichen Akquise
verschiedene Staatliche Seminare in Baden-Wurttemberg personlich angesprochen und
kontaktiert, um Kooperationsmdglichkeiten zu eruieren. Hierbei zeichnete sich vor allem in
Seminaren zur Aus- und Fortbildung von Lehrkréften an Werk-, Haupt-, Real- und
Sonderschulen  (WHRS) eine hohe Offenheit gegeniber dem Thema und
Kooperationsbereitschaft ab, da die dort verorteten Fachleitungen fir die Facher AES/MUM
besonderes Interesse an den Inhalten des cLEVER-Projektes zeigten. Als Schwierigkeiten fiir
eine erfolgreiche Teilnahme an Fortbildungen bzw. gemeinsamen Kooperationen erwiesen sich
vor allem zeitliche Gegebenheiten. In der Regel planen Seminare ihre Kursinhalte mindestens
ein (Schul- oder Seminar-) Jahr im Voraus. Die zeitlich begrenzte Dauer des cLEVER-Projektes
erschwert eine langfristige Planung.

Die Bewerbung der FortbildungsmaBnahmen erfolgte tUber den Mail-Verteiler der Seminare
sowie die personliche Ansprache von Seminarleitungen. Darlber konnten sowohl die
Referendarinnen und Referendare als auch die Fachlehrkrafte sowie die Schulleitung der
Ausbildungsschulen erreicht werden. Elektronische Kanale und personliche Ansprache sind die
erfolgreichsten Instrumente, um Lehrerinnen und Lehrer Uber FortbildungsmaBnahmen zu
informieren (Cramer, Johannmeyer & Drahmann, 2019, S. 67).

Auch im cLEVER-Projekt erwies sich diese Vorgehensweise als fruchtbar, wie mit den folgenden
Beispielen illustriert werden soll. Es ergaben sich Méglichkeiten zur weiteren Zusammenarbeit,
die aufgrund der zeitlichen Begrenzung des Projekts lediglich zum Teil realisiert werden
konnten.

In Zusammenarbeit mit dem Staatlichen Seminar Schwabisch Gmiind und der Padagogischen
Hochschule Schwabisch Gmind wurde eine Fortbildungsveranstaltung geplant. Aufgrund des
Planungsvorlaufes  hinsichtlich  der  Fortbildungsangebote und der schulischen
Unterrichtssicherung erfolgte die Fortbildung auf freiwilliger Basis und in individueller
Absprache der Anwarterinnen und Anwadrter bzw. der Lehrkrafte mit ihren jeweiligen
Schulleitungen. Die Weiterleitung der Informationen und die Bewerbung von Veranstaltungen
kann jedoch als wichtige Aufgabe gelten, bei der die Zusammenarbeit mit Staatlichen
Seminaren schwer ersetzbar ist.

Anders gestaltete sich die Situation an den Seminarstandorten, an denen die Seminarleitungen
das Fortbildungsangebot in Form von Wahlpflichtveranstaltungen implementieren. Hier
mussten die Anwarter und Anwarterinnen verpflichtend teilnehmen. Es wurden vom 1. bis 5.
Juli 2019 zwei Workshops am Seminar fir Aus- und Fortbildung der Lehrkrafte Heilbronn
(Gymnasium) im Rahmen der Modulwoche geplant. Anfragt wurde dartiber hinaus eine weitere
Fortbildung im Rahmen eines padagogischen Tages sowie weiteren Fortbildungsterminen
innerhalb der Fachseminare in Heilbronn.
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Das Seminar fir Aus- und Fortbildung der Lehrkrafte Esslingen (Gymnasium) bekundete
ebenfalls nach der aktiven Bewerbung des cLEVER-Projektes groBes Interesse an einer
Kooperation im Rahmen von Wahlpflichtveranstaltungen, die vom Seminar fir die nachsten
Ausbildungsjahrgange — also ab Januar 2020 - geplant werden. Gerade dieser Standort
winschte sich eine explizite Fortbildung flir Gymnasiallehrkrafte, um die Leitperspektive mit
dem gymnasialen Bildungsauftrag zu verknlpfen. Nicht zuletzt reagierte auch die
Bereichsleitung des Seminars fiir Aus- und Fortbildung der Lehrkrafte Reutlingen (WHRS) mit
groBem Interesse auf das Kooperationsangebot und die Zusendung von Informationsmaterial.
Die angefragte Fortbildung im Friihjahr 2020, die aufgrund der Projektverlangerung moglich
geworden ist, ist Pandemie bedingt ausgefallen. Auch in Reutlingen besteht die Mdglichkeit,
FortbildungsmaBnahmen fiir den neuen Ausbildungsjahrgang in die Planung des nachsten
Jahres miteinzubeziehen.

Im Bereichsleiterkreis (20. Mai 2019) des Seminars fiir Aus- und Fortbildung der Lehrkrafte
(Gymnasien) Esslingen wurde das cLEVER-Projekt vorgestellt und die Inanspruchnahme
moglicher Fortbildungsangebote intern diskutiert. Hierbei stellte das cLEVER-Team dem
Bereichsleiterkreis Informationsmaterial sowie Folien zur Projekt-Prasentation zur Verfligung.
Im Ergebnis wurde eine ausfiihrliche Vorstellung des cLEVER-Projekts in der Seminarkonferenz
vor dem gesamten Kollegium am 21. Oktober 2019 angefragt.

In der Modulwoche des Seminars flr Aus- und Fortbildung der Lehrkrafte (Gymnasien)
Heilbronn wurden zwei Workshops (02./03.07.2019) zur Umsetzung der Leitperspektive
Verbraucherbildung angeboten. Aufgrund zu geringer Anmeldungen wurde der erste
Workshop am 02. Juli abgesagt. Am zweiten Workshop, der am Landesschulzentrum fir
Umwelterziehung Adelsheim durchgefiihrt und vom Seminar Heilbronn angeboten wurde,
nahmen 30 Referendarinnen und Referendare naturwissenschaftlicher Facher (Geographie,
Physik, Biologie, Chemie und WBS) teil. Die positiven Ergebnisse der Fortbildung flihrten vom
Seminar Heilbronn zur Anfrage weiterer Fortbildungen u. a. im Rahmen eines padagogischen
Tages im Herbst 2019.

Eine strukturelle Verankerung der Leitperspektive in die zweite Phase der Lehrkraftebildung ist
z. B. am Staatlichen Seminar Schwabisch Gmind in Abstimmung mit dem cLEVER-Team in
Vorbereitung: Aktuell ist eine strukturelle Verankerung im Ausbildungsangebot noch von den
Seminar- und Fachleitungen verschiedenen Standorte abhangig. Sollte die Leitperspektive
Verbraucherbildung fest integriert werden, kdnnten zukiinftig Ressourcen (Akquise) frei
werden. Diese kdnnten verstarkt genutzt werden, um Lehrpersonen zu erreichen, die bereits
langer unterrichten.

Das aktuell bestehende Fortbildungskonzept ist auch fir digitale Formate geeignet. Damit ist
Lehrpersonen die Mdglichkeit gegeben, kurzfristig an Fortbildungen teilzunehmen und ihre
zeitlich begrenzten Ressourcen optimal zu nutzen (keine An- und Abreisezeiten). So |6st sich
auch ein weiteres Problem; passende Raume fiir die Fortbildungen zu finden. AuBerdem ware
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es denkbar diese digitalen Formate oder zumindest die Inputphasen auch auf der cLEVER-
Webseite zuganglich zu machen. Dies wiirde Lehrpersonen ermdéglichen, sich selbstandig zeit-
und ortsunabhangig weiterzubilden. An dieser Stelle kann dartiber nachgedacht werden, wie
Anreize geschaffen werden kdnnen, aufeinander aufbauende Fortbildungsreihen zu besuchen
und wie dies im Anschluss evaluiert werden kann.

Trotz der Schwierigkeiten mit geographischen und zeitlichen Gegebenheiten erscheint es aber
weiterhin notwendig Prasenzfortbildungen anzubieten. Diese bieten nicht nur die Méglichkeit
andere Methoden der Vermittlung einzusetzen, sondern auch soziale Kontakte zu starken.

6 Arbeitspaket 4: Webseite

Um die Sichtbarkeit der Leitperspektive Verbraucherbildung zu erhéhen und die Anliegen der
Verbraucherbildung sowie Unterstiitzungsangebote zur unterrichtlichen Umsetzung zu
vermitteln, wurde die Webseite www.leitperspektive-verbraucherbildung.de im Projekt

etabliert und weiter ausgebaut. Im Hinblick auf die Zielgruppe Lehrpersonen wurde das online
zugangliche Angebot erweitert, z. B. um Projekte zur Verbraucherbildung zu kommunizieren,
den Verbraucherschutzpreis zu bewerben und um Angebote von Akteuren im Bereich
Verbraucherbildung zu verlinken. Anders als geplant konnte der Relaunch der Webseite nicht
synchron mit dem Relaunch der Hochschulwebseiten — weder PH Karlsruhe noch TU Berlin —
durchgefiihrt werden, weil diese mit zeitlichen Verzogerungen und birokratischen Hirden
verbunden waren. Daher wird die Website aktuell auf der jimdo-Doméane weitergefiihrt. Die
Uberarbeitung des Inhalts und Design der cLEVER-Webseite jedoch konnte durchgefiihrt
werden, hierflr wurde zunachst der Vertrag mit dem bisherigen Online-Anbieter um weitere
zwei Jahre verlangert (bis 09.12.2021).

Bei der Uberarbeitung der Webseite wurden sowohl (ibergeordnete Ziele der Leitperspektive
Verbraucherbildung als auch Projektziele eingebunden. Die Webseite soll im Gesamtprojekt
unterstlitzend dazu beitragen, dass Lehrpersonen aller Schulfacher zur kontinuierlichen
Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung motiviert werden. Als implementierter
Bestandteil sollen sowohl UnterstlitzungsmaBnahmen als auch Fortbildungsangebote
beworben werden. Ziel der Webseite ist es, ausgewahlte Inhalte der einzelnen Arbeitspakete
(Subjektive  Wahrnehmung, Sensibilisierung und Vernetzung, sowie Ausbau der
UnterstlitzungsmaBnahmen) besser miteinander zu verknipfen. Dabei stehen sowohl
Informationen Uber die Leitperspektive als auch fachspezifische Ankniipfungspunkte fir die
Verbraucherbildung im Fokus: Lehrpersonen finden fachspezifische Zugange zur
Verbraucherbildung und kénnen ihr Fach durch die damit verbundene Lebensnahe und
Anschaulichkeit aufwerten. Die Handreichungen zum Unterricht werden als Download-Material
zur Verfigung gestellt und um Differenzierungsangebote erganzt. Darliber hinaus werden
externe Projekte, die sich mit Verbraucherbildung beschaftigen, verlinkt und auf dem Blog
(,Aktuelles”) beworben.
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Um die Homepage mdoglichst zielgruppengerecht und nutzerfreundlich zu gestalten, wurde
zunachst eine Bestandaufnahme der in Projektphase 1 entstandenen Homepage gemacht. Hier
wurde den Fragen ,Was suchen Lehrpersonen”, ,Wie finden sie es?” und ,Wie schnell/ gut sind
die Informationen zu finden” nachgegangen. Es folgte eine Problemanalyse in der die
maBgeblichen verbesserungswirdigen Punkte festgehalten wurden. Darauf aufbauend
konnten grundlegende Vorschldge fir die Neukonzeption gemacht werden, welche qualitativ
in den Fokus genommen und priorisiert wurden.

Die Zielformulierung wurden konkretisiert und auf die Webseite angepasst:

e Wie mache ich die Leitperspektive Verbraucherbildung fiir alle Lehrpersonen erreichbar?
e Wie finden Lehrpersonen schnell das, was sie suchen?
e Wie kann man Lehrpersonen von unseren Handreichungen tberzeugen?

Die Zielgruppe Lehrpersonen wurde um zukiinftige Lehrpersonen (Studierende,
Quereinsteiger), Multiplikatorinnen und Multiplikatoren der Verbraucherbildung, sowie
wissenschaftliches Personal erweitert.

Beim Relaunch wurde Wert daraufgelegt, Uberfrachtende Elemente zu entfernen und eine
kurze pragnante Sprache sowohl in Wort als auch in Bild zu benutzen. Die Seitenbaumstruktur
wurde neu konzipiert, damit User schneller an das Ziel kommen.

Fur die definierten Zielgruppen stehen verschiedene Bereiche auf der Webseite, welche
untereinander ebenfalls verlinkt sind. Im Bereich ,Aktuelles” werden zielgruppenrelevante
Informationen bereitgestellt.

Insgesamt wurde die Neugestaltung der Webseite mehr unter dem Fokus des ,Storytellings”
gestellt, um eine hohere Verweildauer bei den einzelnen Besuchern zu bewirken.

Aus Datenschutzgriinden wurde auf tracking verzichtet und google analytics nicht verwendet.
Daher liegen keine Nutzungsdaten vor. Das cLEVER-Team wurde z. B. bei der Durchfiihrung
der Fortbildungen auch auf die Homepage angesprochen, was wir als Indiz werten, dass die
Homepage wahrgenommen wird. Hierzu ist die Verlinkung Uber die Seiten des MLR und KM
und der Kooperationspartner ein zentrales Element, das wir aktiv verfolgt haben, um durch die
gegenseitige Starkung die Sichtbarkeit der Leitperspektive Verbraucherbildung zu erhéhen.

Im Falle einer Bewilligung des Folgeprojektes, kann ein weiterer Ausbau der Website
stattfinden. Denkbar ware die Website unterstiitzend zum Fortbildungsangebot zu nutzen und
z. B. kurze Videos als Input zur Verbraucherbildung bereitzustellen. Dies wiirde zum Konzept
des Storytellings der Website beitragen und eine mehrphasige Fortbildung von Lehrpersonen
ermdglichen. Ebenso konnte ein Forum zur starkeren Vernetzung fir Lehrpersonen und
Akteuren der Verbrauchbildung implementiert werden.
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7 Ausblick

Verbraucherbildung ist ein Bildungsauftrag der allgemeinbildenden Schulen gemaB dem
Beschluss der KMK 2013 und wird den Herausforderungen des komplexen Alltags von
Verbraucherinnen und Verbrauchern, der von Konsum gepragt ist, gerecht. Die Leitperspektive
erganzt die Verbraucherbildung des Wabhlpflichtunterrichts. Damit der Anspruch des
Bildungsauftrags nicht nur ,auf dem Papier” steht, sondern in der unterrichtlichen Praxis
ankommt, ist Sensibilisierung von Lehrpersonen fir Verbraucherbildung nach wie vor
notwendig.

Das cLEVER-Team erarbeitete Unterstlitzungsangebote flir Lehrpersonen, um sie zur
Entwicklung eigener Ideen fiir den Fachunterricht anzuregen und sie zur Umsetzung von
Verbraucherbildung in ihrem Unterricht zu motivieren. Obwohl das erste Projektjahr von einem
personellen Wandel gepragt war, konnten erste Vorarbeiten zur Erreichung der Projektziele
mit Unterstitzung der projektbezogenen Arbeitsgruppe erbracht werden. Im zweiten
Projektjahr (2019) wurde aufbauend auf diesen Vorarbeiten eine Studie zur Wahrnehmung der
Leitperspektive Verbraucherbildung und deren Potenzialen fir den Fachunterricht
durchgefiihrt, um Erkenntnisse aus der Professionalisierungsforschung noch besser nutzen zu
kdnnen. Das Fortbildungskonzept, das auf dem in cLEVER-1 entwickelten Transferkonzept
beruht, wurde im weiteren Projektverlauf iterativ weiterentwickelt. Dabei werden Bedarfe der
Zielgruppe Lehrpersonen und den Multiplikatoren und Multiplikatorinnen, ihren subjektiven
Sichtweisen auf den Bildungsauftrag der Leitperspektive Verbraucherbildung im Fachunterricht
sowie den aktuellen bildungspolitischen Umstrukturierungen und Veranderungen in der
baden-wirttembergischen Fortbildungslandschaft beriicksichtigt. Allerdings war es wahrend
des Projektzeitraumes nur ansatzweise moglich, die Ressourcenkonflikte von Lehrpersonen zu
berticksichtigen. Es gibt nur wenige amtliche Fortbildungen mit Bezug zur Verbraucherbildung.
Daher ware eine kurz- und mittelfristige gemeinsame Aus- und Fortbildungsstrategie zur
Starkung der Verbraucherbildung an Schulen gemeinsam mit dem Ministerium fiir Kultus,
Jugend und Sport Baden-Wirttemberg eine vielversprechende MaBnahme. Beglinstigt durch
die beschleunigte schulische Digitalisierung durch die Pandemie, kdnnen beispielsweise
digitale Fortbildungsangebote zur Verbraucherbildung die Implementierung der
Leitperspektive weiter voranbringen und moéglicherweise auch die in Prasenzveranstaltungen
schlecht erreichbare Gruppe der Lehrpersonen ansprechen. Die Nahe zu den Leitperspektiven
Medienbildung und BNE ist einerseits forderlich fir die Verbraucherbildung wie die
vergleichsweise vielen Einreichungen zum Verbraucherschutzpreis Baden-Wirttemberg
2019/20 zeigte, auf der anderen Seite hemmend fir die Wahrnehmung der
Verbraucherbildung. Ob ein facherlbergreifender Ansatz ein Weg ist, ware zu eruieren. In
jedem Fall sollten aber, weitere Unterstiitzungsangebote erstellt werden. Dazu kdnnte ein
Planungstool entwickelt werden, welches gleichzeitig die Schuljahresplanung vereinfacht und
Anknlpfungspunkte sowohl zu anderen Fachern als auch zu den Leitperspektiven,
insbesondere der Leitperspektive Verbraucherbildung aufzeigt. Es empfiehlt sich, dabei sowohl
Leiterinnen und Leiter von Staatlichen Seminaren als auch (engagierte) Lehrpersonen zu
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involvieren und miteinander, z. B. in Form eines Online-Forums, zu vernetzen. Last but not least
kann auch die zunehmende Bekanntheit der Homepage genutzt werden, um die Bedarfe der
Lehrpersonen in Baden-Wirttemberg aufzugreifen und die Angebote in Baden-Wirttemberg
bekanntzumachen.
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