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Kurzbeschreibung

Kinder und Jugendliche machen taglich Konsumerfahrungen, die jedoch nicht mit Konsum-
kompetenzen gleichzusetzen sind. Um reflektiert und selbstbestimmt Konsumentscheidungen
treffen zu kdnnen, bendtigen Verbraucherinnen und Verbraucher Kompetenzen. Ziel der Ver-
braucherbildung ist auch die Ermdglichung der Teilhabe an der Gesellschaft im Sinne einer
Consumer Literacy. In Baden-Wurttemberg wird der KMK-Beschluss vom 12.09.2013 u. a. durch
die Einfihrung der Leitperspektive Verbraucherbildung in den Bildungsplanen 2016 (KM, 2014)
festgeschrieben. Damit sind Lehrpersonen aufgefordert, Verbraucherbildung in allen Fachern,
Schularten und Klassenstufen umzusetzen. Auf Grundlage des Bedarfs und der Strukturen
wurde im Projekt cLEVER (2016-2018) ein Transferkonzept zur Umsetzung der Leitperspektive
Verbraucherbildung in den Fachunterricht erarbeitet. Das Transferkonzept ist die theoretische
Grundlage fur die ersten UnterstiitzungsmaBnahmen, die erprobt und zusammen mit der Ziel-
gruppe und in Abstimmung mit weiteren Akteuren und Akteurinnen in der Verbraucherbildung
iterativ und partizipativ weiterentwickelt wurden. Kernelemente der UmsetzungsmaBnahmen
sind Fortbildungsangebote fir Lehrpersonen und Lehramtsanwarter und Lehramtsanwarterin-
nen sowie Handreichungen zur Verbraucherbildung im Fachunterricht.

Nach Abschluss des Projekts stehen das Fortbildungskonzept mit entsprechenden Materialien
und die Handreichungen als erste UnterstiitzungsmaBnahmen zur Verfiigung, um Lehrperso-
nen flr Verbraucherbildung zu sensibilisieren und ihnen Mdglichkeiten der Umsetzung in ih-
rem  Fachunterricht  aufzuzeigen.  Zusatzlich  informiert  die  Projektwebseite
www.leitperspektive-verbraucherbildung.de tGber die Angebote zur Verbraucherbildung, tber

das Projekt und die Projektergebnisse.


http://www.leitperspektive-verbraucherbildung.de/

Schlussbericht cLEVER

Inhalt

ADDIAUNGSVEIZEICANIS ...ttt ss et I
TADEIENVEIZEICANIS ..ottt bbb bbb II
T ZUSAMMENTASSUNG ..ottt ss bbbt 1
2 PrOBIEMSTEIUNG oottt 3
3 Der CLEVER-PIrOJEKIAUTIIAQ c.cvuuverriereecieieessse sttt sssssss s ssssssssssss st sssssssssssssssssnsens 5
4 Arbeitspaket 1: Bedarf und organisatorische Strukturen ..., 6
AT FrageStOIIUNG ..ttt sttt sttt s s saes 6
4.2 UNntersuChUnNgSMENOME. ...ttt sttt ss s 7
4.3 ErQEDNISSE ittt sttt 9

7
8
9

43.1 Systematische Sichtung struktureller Bedingungen und erste Kurzbefragungen..9

4.3.2  EXPErt(iNN)ENINTEIVIEWS ..ottt ss st sases s ssseans 13
4.3.3  FOKUSGIUPPENINTEIVIEWS......coueereereieiirrireeireisseieeiesisessse s sessse s sssssse s ssse s sssssse s sasesaes 20
434 MaterialanalySe. ..ttt 28
A4 INTEIPIEIATION .ot 29
Arbeitspaket 2: Fachdidaktisch begriindetes Transferkonzept............ccccooeneioneineeenneenecenneenne. 31
511 KommunikatioNSKONZEPL. ...t ssssssessss s s s sssssnses 33
5.1.2  Konzeption erster UmsetzungsmaBnahmen...........coorninneeneinseeneeiseise s 35
Arbeitspaket 3: UmsetzungsmaBnahmen ... sssssssssnees 35
6.1  Fortbildungskonzept und erste UmSEtZUNG ... 36
6.2 HANAIEICAUNGEN ...t 38
6.3 ONHNEAIENST (FAKUITATIV) «..ooeieeeeee ettt sttt 41
6.4 Vernetzung und OffentlichKeitsarbeit.................cooomerreceeeeeveeveoesssssseseeeeeeeeeeeessssssssssssssssee 41
0.5 EVAIUBTION. oot 44
KONSEQUENZEN TUF A€ PraXis ......c.ewuumceereermeeiineeimeeeisseesseesessessssessessessssessssssesssesssssessssessssessssnessensssssnes 55
LIEEIaTUININWEISE ...t 56
ANNGNG ottt R s R e R et sesansnes 58
9.1 ProjektmManagement ...t ssseeeen 58
0.1.T  MEIHENSLEINPIAN ..ottt sttt 58
9.1.2  Projektphasenplan....... e ssses e sssesees 59
0.1.3  ProjekESTrUKTUIPIAN ...ttt 60

9.14  Arbeitspaket-SPezifikatioN ...t 61



Schlussbericht cLEVER

9.1.5 Terminibersicht Ergebnisse der Arbeitspakete (Deliverables)...........ccooueerverrrrennn. 68
9.1.6  Terminubersicht Austausch und Vernetzung........oennenenneneenseneieeisesiseeeseenns 69
9.1.7  NaAChWEIS I IMIEEL...ou ettt 70
9.2 Sichtung des Bedarfs und der StrUKEUIEN...........coocoeiveriererinniree e sesessessseeees 71
9.2.1 Leitfaden EXPert(iNN)ENINtEIVIEWS .........cocoevrvenrverieeiresisssisiessssssssssss s ssssssssssssssssssssssssssens 73
0.2.2  FOKUSGIUPPENINTEIVIEWS. ..o sessssssissssss st s sssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssans 75
0.2.3  MaterialanalySe........ vttt 78
9.3 Vernetzung und OffentlichKeItSarbeit.................coorrevveeeieeneeeeeeeeeessee e eesssessssssessessenes 79
0.3 T WEBDSEITE ..ot 79
0.3.2  FIYer UNd Faltblatt. ...t 79
9.3.3  FOrmative EValUGtiON ...ttt 81
9.3.4 Icons zu den konkretisierenden Begriffen der Leitperspektive........cocovvvvrverrerennn. 82

0.4 LITEratUTAUSZUGE ......vuuceeeereeeeeeeineiecee sttt bbb 82



Schlussbericht cLEVER

Abbildungsverzeichnis

Abbildung 1: Mathematikaufgaben in Schulblichern im Kontext des Verbraucheralltags, nach

Anteilen der in den Leitperspektiven genannten konkretisierenden Begriffe (N = 1.432)......... 29
Abbildung 2: Iteratives Transferkonzept im cLEVER-Rahmenmodell............cccoevvrrvrrnrrerirerennrnnnnn. 32
ADDIIAUNG 3: CLEVER LOGO ...ttt sese st ssssssss s es st ssse s ssssssss s ssssssssssens 44
Abbildung 4: Ausziige aus der formativen Evaluation zur Gesamtbewertung ........ccceceevvevennn. 45
Abbildung 5: Auszlige aus der formativen Evaluation zur Bewertung der Arbeitsphasen......... 46
Abbildung 6: ProjektStrukturplan (PSP)........irecrereeiesisstssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssessssssssssssens 60
Abbildung 7: Leitfaden EXpert(iNN)@NINtEIVIEWS ..........coccrvrrververernenrinsississssssssssssssssssssssssssesssssssssssssens 74
Abbildung 8: Diskussionsanlass mit Mehrpunktentscheidung — Akzeptierte/ favorisierte

Form(en) des UnterstitzungSangebots ...ttt ssse s ssesssessse i 75
Abbildung 9: Diskussionsanlass - Inhalt der ANGEDOLE ... 75
Abbildung 10: Mehrpunktentscheidung Zielscheibe - Aufbereitung und Material...................... 76
Abbildung 11: Diskussionsanlass - Bedingungen der NUTZUNG.......ccocoevnrenrinrinneensinninsiesireseseieeenne 77
Abbildung 12: Diskussionsanlass - Fortbildungsangebot..........ocvnnnscneineneececsecenne 77
ADDIIAUNG 131 WEDSEITE......oee ettt 79
Abbildung 14: Flyer DIN-AAG6 Fortbildungseinladung...........ccoennrnnensinsinesese s 79
Abbildung 15: Faltblatt Zum CLEVER-PIOJEKT ..ot 80
Abbildung 16: Icons zu den konkretisierenden Begriffen der Leitperspektive .........ccoovvevrrrennecn. 82


file:///C:/Users/mueller07ka/Desktop/20180226_Schlussbericht_clever%20(3).docx%23_Toc507535192
file:///C:/Users/mueller07ka/Desktop/20180226_Schlussbericht_clever%20(3).docx%23_Toc507535195

Schlussbericht cLEVER

Tabellenverzeichnis

Tabelle 1: Deliverables zur Sichtung des Bedarfs und der Strukturen ...........ccoeeereeevercnnicnnienninnns 7
Tabelle 2: Erhebung des Bedarfs an Unterstlitzungsangeboten fiir Lehrpersonen........................ 9
Tabelle 3: Ergebnisse aus den Fokusgruppeninterviews bezogen auf Materialien........................ 25
Tabelle 4: Barrieren in der Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung......................... 29
Tabelle 5: KommunikationsmaBnahmen als Teil des Transferkonzepts ...........ccoocoevenrinnrionrinnrinnes 35
Tabelle 6: Konzeption erster UmsetzungsmaBnahmen ...........eenninninsiseissssssnssessesesssesenens 35
Tabelle 7: Weiterentwicklung der Angebote im Fort- und Ausbildungsbereich............ccccceueu..... 38
Tabelle 8: Vernetzung und KOMMUNIKALION........c..evrierrirrinriesiesssssiesississsesssisssss s ssssssssssesssesssssssens 41
Tabelle 9: Presseartikel ZUmM PrOJEKT ..ottt 43
Tabelle 10: Informationsveranstaltungen und Fortbildungen ... 44
Tabelle 11: Ubersicht zur formativen Evaluation der Grundschulbausteine ......................cccccooeee 48
Tabelle 12: Ubersicht zur formativen Evaluation der Bausteine fiir die Sekundarstufe I............ 51
Tabelle 12: Terminlbersicht Ergebnisse der Arbeitspakete (Deliverables)........ccovvvinecnecnennn. 69
Tabelle 13: Protokollierte Besprechungen, Arbeitstreffen und Abstimmungen der Akteure....70
Tabelle 14: Zusammenfassung der Ergebnisse der Kurzbefragung ... 72
Tabelle 15: In der Materialanalyse bertcksichtigte Blicher und Hefte......cooeeveivevrineneineinnn. 78
Tabelle 16: Zusammenfassung Beispiel formative Evaluation (Zyklus 4)..........ccccooeonenseoneinncennnes 82

I



Schlussbericht cLEVER

Ziel der Verbraucherbildung im Sinne einer Consumer Literacy ist es, allen Menschen die Teil-
habe an der (Konsum-) Gesellschaft zu ermdglichen und Kompetenzen fir ein selbstbestimm-
tes und verantwortliches Konsumhandeln anzubahnen und zu férdern. Der komplexe Alltag
der Verbraucherinnen und Verbraucher ist gemaB dem REVIS-Konzept (Heseker et al., 2005)
der Bezugspunkt der Verbraucherbildung. Verbraucherbildung ist so vielfaltig und multidiszip-
linar wie der Alltag der Verbraucherinnen und Verbraucher (Schlegel-Matthies, 2004, S. 7). In
Baden-Wirttemberg wird der Beschluss der Kultusministerkonferenz zur Verbraucherbildung
an Schulen vom 12.09.2013 in den Bildungsplanen 2016 fur die allgemeinbildenden Schulen u.
a. mit der Verankerung von Verbraucherbildung als Leitperspektive berlcksichtigt (vgl. KM,
2014).

1 Zusammenfassung

Ziel des Projekts zur Entwicklung eines fachdidaktischen Transferkonzeptes und erste Umset-
zungsmalBnahmen fir Lehrpersonen zur Implementierung der Leitperspektive Verbraucherbil-
dung im Bildungsplan 2016 (cLEVER) ist, Lehrpersonen in der Umsetzung der Leitperspektive
Verbraucherbildung in ihrem Fachunterricht zu unterstitzen. Dies geschieht aus der Perspek-
tive der alltagsbezogenen Lebensfiihrung und auf Basis des beispielhaft erhobenen Bedarfs
und der Strukturen. Geférdert vom Ministerium fir Landlichen Raum und Verbraucherbildung
Baden-Wirttemberg (2016-2018) erarbeitete die cLEVER-Projektgruppe an der Padagogischen
Hochschule Karlsruhe, Institut fir Alltagskultur und Gesundheit, ein Transferkonzept zur Um-
setzung der Leitperspektive Verbraucherbildung im Fachunterricht. Das Transferkonzept bein-
haltet erste beispielhaft erarbeitete MaBnahmen zur Unterstlitzung fur Lehrpersonen, die
gemeinsam mit Lehrpersonen und in Abstimmung mit dem Ministerium fur Landlichen Raum
und Verbraucherschutz Baden-Wirttemberg, dem Ministerium fur Kultus, Jugend und Sport
Baden-Wirttemberg und weiteren Akteuren in der Verbraucherbildung (weiter-) entwickelt
wurden.

Der Projektverlauf sowie die Projektergebnisse spiegeln den iterativen und partizipativen Ent-
wicklungsprozess:

Arbeitspaket 1: Bedarf und organisatorische Strukturen

Vor dem Hintergrund der Einfiihrung der Bildungsplane 2016 mit Le/tperspektivenals ,neuem”
Bildungsauftrag fur Lehrpersonen aller Facher der allgemeinbildenden Schulen in Baden-Wirt-
temberg wurden zu Beginn des Projekts strukturelle Bedingungen systematisch gesichtet und
der Bedarf von Lehrpersonen an UnterstiitzungsmaBnahmen explorativ erhoben. Hauptergeb-
nisse der Bedarfssichtung sind, dass...

e ... Barrieren in der Umsetzung der Leitperspektive bestehen.

e ... eine Sensibilisierung der Lehrerinnen und Lehrer sowie der Schulleitungen fir die
Leitperspektive notwendig ist.

e ... Lehrpersonen UnterstiitzungsmaBnahmen bendtigen v. a. im Bereich Fort- und Aus-
bildung sowie konkrete Beispiele fiir die Umsetzung in den Fachunterricht.



Schlussbericht cLEVER

Arbeitspaket 2: Fachdidaktisch begriindetes Transferkonzept

Auf Grundlage des erhobenen Bedarfs wurde ein fachdidaktisch begriindetes Transferkonzept
zur Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung im Fachunterricht aus der Perspektive
der alltagsbezogenen Lebensflihrung entwickelt. Dieses beinhaltet ein zielgruppenorientiertes
Kommunikationskonzept zur Sensibilisierung sowie eine Konzeption erster beispielhaft erar-
beiteter UmsetzungsmaBBnahmen in Form von Fortbildungen und Handreichungen als Unter-
stlitzungsangebote fiir Lehrpersonen.

Arbeitspaket 3: UmsetzungsmalBnahmen

Die Konzepte der UmsetzungsmaBBnahmen wurden iterativ und partizipativ mit der Zielgruppe
weiterentwickelt, mit beteiligten Akteuren in der Verbraucherbildung abgestimmt und reali-
siert. Die UmsetzungsmaBnahmen beinhalten zum einen Handreichungen zur Umsetzung der
Leitperspektive Verbraucherbildung im Fachunterricht und zum anderen Fortbildungsange-

bote flr Lehrpersonen und Lehramtsanwarterinnen und Lehramtsanwarter.

Die Handreichungen bieten anhand von Verbraucherthemen, die mehrperspektivisch bearbei-
tet wurden, exemplarische Ankniipfungspunkte und beispielhafte Ideen fir die Unterrichtspra-
xis. Daflr wurden gemaB Projektauftrag zwei unterschiedliche Schulstufen ausgewahlt. Dies
waren die Grundschule und Klasse 5/6 der Sekundarstufe I, da die neuen Bildungsplane zu-
nachst in den Eingangsstufen und sukzessiv gelten. Dariiber hinaus wurde ein Fortbildungsan-
gebot zur Leitperspektive Verbraucherbildung erarbeitet, das sich an Lehrerinnen und Lehrer
nicht-haushaltsbezogener Facher richtet und mit der Zielgruppe formativ evaluiert wurde. Ein
Onlineauftritt wurde erganzend und fakultativ aufgebaut als Informationsangebot tber Ver-
braucherbildung, die am Projekt cLEVER beteiligten Akteurinnen und Akteure sowie das cLE-
VER-Projekt und die Projektentwicklung.

Folgerungen:

Der Ausbau von Unterstiitzungsangeboten flr Lehrpersonen zur schulart- und fachertbergrei-
fenden Verbraucherbildung wird empfohlen, um Lehrpersonen fiir Verbraucherbildung zu sen-
sibilisieren und zur kontinuierlichen Umsetzung in ihrem Fachunterricht zu motivieren.
Schlissel dafir ist eine Forderung der Erkenntnis, was das jeweilige Fach zur Verbraucherbil-
dung beitragen kann und wie das Fach durch die Verbraucherbildung an Lebensnahe profitie-
ren kann. Es wird vermutet, dass im Bereich der Fort- und Ausbildung durch Multiplikatoren
und Multiplikatorinnen ein gréBeres Wirksamkeitspotenzial erreicht werden kann. Bei der An-
tragstellung des Folgeprojekts cLEVER 2 wurde entsprechend ein Schwerpunkt auf diese Ziel-

gruppe gelegt.
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2 Problemstellung

Kinder und Jugendliche in unserer Gesellschaft machen taglich Konsumerfahrungen. Durch ihre
Kaufkraft stellen Kinder und Jugendliche eine wichtige Zielgruppe fiir Unternehmen dar: So
verfligen beispielsweise Sechs- bis Neunjadhrige jahrlich tber 366 € (Madchen) bzw. 394 € (Jun-
gen) durch Taschengeld und Geldgeschenke (vgl. Blue-Ocean-Entertainment et al., 2017). Die
Mehrheit gibt dabei ihr Taschengeld selbststandig aus (74 Prozent bei den Sechs- bis Neun-
jahrigen bzw. 95 Prozent bei den Zehn- bis 13-Jahrigen) (ebd.). Viele Freizeitaktivitaten kdnnen
unter dem Stichwort ,Konsum” zusammengefasst werden. Wahrend Shopping nicht fiir alle
Jugendlichen interessant ist, nutzt eine groBe Mehrheit der Zwolf- bis Neunzehnjahrigen Me-
dien regelmaBig, z. B. ,Internet und Smartphone” (97 Prozent), ,Musikhéren” (95 Prozent) und
.Online-Videos” (86 Prozent) (MPFS, 2017, S. 13; vgl. auch Calmbach et al., 2016; Albert et al,
2015).

Konsumerfahrungen sind jedoch nicht mit Konsumkompetenzen gleichzusetzen, die eine wich-
tige Voraussetzung fur reflektiertes und verantwortungsbewusstes Konsumhandeln ist (vgl.
Bartsch, 2012; vgl. auch Dreblow & Schonheit, 2010). Zudem stellen die stetigen Veranderun-
gen der Konsumgesellschaften steigende Anforderungen an die Kinder und Jugendlichen (vgl.
Bartsch et al., 2017; Schonheit & Dreblow, 2013). Als zentraler Lebens- und Handlungsbereich
unserer Gesellschaft hat Konsum groB3e Bedeutung fiir die gesellschaftliche Teilhabe und sozi-
ale Verortung (vgl. Schlegel-Matthies, 2011). Ziel der Verbraucherbildung ist es daher, Men-
schen im Erwerb und Ausbau ihrer Konsumkompetenzen zu unterstiitzen, um allen ein
moglichst selbstbestimmtes und verantwortungsbewusstes Konsumverhalten zu erméglichen.
Verbraucherbildung fordert daher Kompetenzen fir die alltagsbezogene Lebensfiihrung/ All-
tagskompetenzen und ist Teil der Allgemeinbildung im Sinne einer Consumer Literacy (vgl.
Heseker et al., 2005; Schlegel-Matthies, 2011; Bartsch & HauBler, 2016; KMK, 2013; KM, 2014).

.Verbraucherbildung ist keine Privatsache”, sondern eine Aufgabe des Verbraucherschutzes
(Bartsch & HauBler, 2016, S. 103). Angesichts der zunehmend komplexer werdenden Entwick-
lungen und Strukturen in der Konsumgesellschaft, z. B. durch die Digitalisierung, kdnnen Kom-
petenzen im Bereich der Verbraucherbildung heute kaum in der Lebenswelt erworben werden.
Verbraucherinnen und Verbraucher bendétigen hinreichende Rahmenbedingungen wie Infor-
mations- und Beratungsangebote des Verbraucherschutzes, um bei ihren Konsumentscheidun-
gen reflektiert handeln zu koénnen. Dazu gehdren Entscheidungs- und Handlungs-
kompetenzen, die durch Verbraucherbildung angestrebt werden, um beispielsweise Informati-
onsangebote nutzbar machen zu koénnen. International begriindet sich Verbraucherbildung
aus verbindlich erkldarten Menschenrechten und den daraus abgeleiteten Rechten fiir Verbrau-
cherinnen und Verbrauer (vgl. ebd.; vgl. auch UN, 1948). Mit dem Beschluss vom 12.09.2013
zur ,Verbraucherbildung an Schulen” berticksichtigt die Kultusministerkonferenz Aspekte der
Verbraucherbildung in ihren Vereinbarungen zur Lehrerbildung und die schulische Verbrauch-
erbildung gewinnt an curricularer Verbindlichkeit (vgl. KMK, 2013).



Schlussbericht cLEVER

In Baden-Wirttemberg wird der Beschluss der Kultusministerkonferenz u. a. mit der Einfiihrung
der Leitperspektive Verbraucherbildung in den Bildungsplanen 2016 festgeschrieben. Die Leit-
perspektive zielt auf die alters- und entwicklungsgemaB selbstbestimmte Auseinandersetzung
mit individuellen und kollektiven Interessen und Bedurfnissen und soll damit zu einer selbst-
bestimmten, verantwortungsvollen und gesundheitsforderlichen Lebensflihrung beitragen
(vgl. KM, 2016; 2014). Damit sind Lehrpersonen aller Schularten, Facher und Klassenstufen be-
auftragt, alle Schilerinnen und Schiiler im Erwerb und Ausbau von Handlungskompetenzen in
allen Konsumbereichen zu férdern. Dieser Bildungsauftrag ist eine Herausforderung: Zum ei-
nen muss Schule gesellschaftliche und bildungspolitische Herausforderungen annehmen und
Wege finden, jede Schiilerin und jeden Schiiler in Zeiten der Globalisierung, Digitalisierung etc.
individuell zu fordern und zu férdern und gleichzeitig neue, eingefiihrte Curricula beachten.
Zum anderen bieten verschiedene Facher unterschiedliche Potenziale fir die Verbraucherbil-
dung, die die Lehrpersonen als Expertinnen bzw. Experten fur ihr Fach erkennen und nutzbar
machen mussen. Dartber hinaus sind Lehrpersonen in ihrer privaten Rolle als Verbraucherin-
nen bzw. Verbraucher angesichts des Experten-Laien-Verhaltnisses gefragt, ihren Alltag mog-
lichst selbstbestimmt und reflektiert zu gestalten. Diese Herausforderungen tragen zu dem
Befund bei, dass Lehrpersonen ,in vielen Fallen Gberfordert [scheinen] in dem Anspruch, Schi-
lerinnen und Schilern alltagstaugliche Kompetenzen zu vermitteln, die sie auf die Rolle als
Verbraucherinnen und Verbraucher angemessen vorbereiten” (Schonheit & Dreblow, 2013, S.
18).

Die Implementierung der Leitperspektive Verbraucherbildung im Fachunterricht erfordert eine
umfassende Expertise von Lehrpersonen sowie ihre Bereitschaft, der Verbraucherbildung the-
menbezogen genligend Raum im Unterricht zu geben. Dazu muss im ersten Schritt die Leit-
perspektive zunachst in den Bildungsplanen 2016 als Teil des Unterrichts wahr- und
ernstgenommen werden. Gleichzeitig bieten sich aufgrund der Mehrperspektivitat der Ver-
braucherbildungsthematik gute Anknipfungsmaoglichkeiten fur alle Altersstufen und Unter-
richtsfacher an, z. B. Was ist flir mich das beste Fitnessangebot? (AES, Sport). Wie kann das
Smartphone unterwegs aufgeladen und wem gehort der Strom in einer 6ffentlichen Steck-
dose? (Physik, Chemie, WBS). Wie funktionieren Geschaftsmodelle von Apps, die nichts kosten?
(AES, Mathematik, WBS). Um Verdanderungen in der Verbraucherbildungsthematik entspre-
chend in das Unterrichtsangebot einarbeiten zu kénnen, missen Lehrpersonen das Potenzial
ihres Fachs bzw. ihrer Facher zur Verbraucherbildung erkennen, mit aktuellen Themen verkniip-
fen und verlassliche, in der Regel fachfremde, Informationsquellen kennen, um die notwendi-
gen Informationen zu ausgewahlten Themenbereichen recherchieren zu konnen.

Das Ministerium fir Landlichen Raum und Verbraucherschutz Baden-Wirttemberg férderte
das cLEVER-Projekt (2016-2018) an der Paddagogischen Hochschule Karlsruhe, um den Transfer
von Verbraucherbildung in den Fachunterricht zu unterstitzen.
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3 Der cLEVER-Projektauftrag

Ziel der Verbraucherbildung in Schulen ist, Schilerinnen und Schiler dazu zu befédhigen, als
maoglichst kritische und miindige Verbraucherinnen und Verbraucher reflektiert und verant-
worlich Konsumentscheidungen treffen zu kénnen. Dafir ist die Auseinandersetzung mit der
Komplexitat der alltéaglichen Lebenswelt zentral. Zu beachten sind dabei die Prinzipien des Beu-
telsbacher Konsens, d. h. das Uberwaltigungsverbot und das Kontroversitatsgebot. Die Schii-
lerinnen und Schiler sollen ihr Wissen Uber ihre Rechte als Verbraucher und Verbraucherinnen
und ihre Handlungsmaoglichkeiten erweitern. Dazu gehort haufig auch Fachwissen, das lber
die Facher aufgebaut werden muss. Ist das Fachwissen anschlussfahig an Fragen aus dem Ver-
braucheralltag, kann es z. B. das Verstehen von unterschiedlichen, auch kontroversen, Stand-
punkten unterstitzen und selbstbestimmte Konsumentscheidungen férdern. Die
Verbraucherbildung umfasst alle Konsumbereiche; fir die schulische Umsetzung sind insbe-
sondere folgende Themenfelder zentral: Ressourcen, Finanzen, Verbraucherrechte, Lebensfiih-
rung (Kérperbild, Erndhren, Kleiden, Wohnen, Gesundheit) Medien, Information und
nachhaltiger Konsum (vgl. KM, 2014; 2016). Der Theorie-Praxis-Transfer zur Umsetzung der
Verbraucherbildung als Leitperspektive im Fachunterricht ist interessant fir die Transferfor-
schung in der Fachdomane Ernahrungs- und Verbraucherbildung.

Um Lehrpersonen in der Wahrnehmung ihres Bildungsauftrags der Leitperspektive Verbrauch-
erbildung zu unterstitzen, forderte das Ministerium fur Landlichen Raum und Verbraucher-
schutz Baden-Wirttemberg das Projekt Entwicklung eines fachdidaktischen Transferkonzeptes
und erste Umsetzungsmalinahmen fiir Lehrpersonen zur Implementierung der Leitperspektive
Verbraucherbildung im Bildungsplan 2076 (cLEVER) an der Padagogischen Hochschule Karls-
ruhe (2016-2018). Ziel des Projekts war es, ein fachdidaktisch begriindetes und zielgruppen-
spezifisches Transferkonzept fur Lehrpersonen aller Facher der allgemeinbildenden Schulen
aus der Perspektive der alltagsbezogenen Lebensfiihrung sowie erste UmsetzungsmaBBnahmen
zur Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung im Bildungsplan 2016 zu erarbeiten.
Dies sollte auf Basis des Bedarfs und der Strukturen erfolgen. AuBerdem war eine Abstimmung
mit Kooperationspartnern und -partnerinnen in der Verbraucherbildung in Baden-Wurttem-
berg vorgesehen (u. a. Ministerium flr Kultus, Jugend und Sport Baden-Wiurttemberg, Ver-
braucherzentrale Baden-Wurttemberg e.V.). Fir das Projekt wurde eine iterative und
partizipative Vorgehensweise gewahlt, um Lehrpersonen von Anfang an in den Entwicklungs-
prozess der UnterstitzungsmaBnahmen einzubeziehen und im Projekt praxisnah arbeiten zu
kdnnen. Auf Grundlage des erhobenen Bedarfs und organisatorischer Strukturen (Arbeitspaket
1) wurde ein fachdidaktisch begriindetes Transferkonzept erstellt (Arbeitspaket 2), in dessen
Rahmen erste UmsetzungsmaBnahmen iterativ entwickelt und durchgefihrt wurden (Arbeits-
paket 3). Die Arbeitspakete wurden in Aufgaben gegliedert, die als Deliverables konkretisiert
wurden (s. Kapitel 9.1.4, S. 61). Die Ubersicht (iber die Projektplanung wird im Anhang aufge-
fuhrt, inklusive Meilensteinplan, Projektphasenplan und Projektstrukturplan (S. 58-59).
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4 Arbeitspaket 1: Bedarf und organisatorische Strukturen

Die Bildungspldne 2016 in Baden-Wirttemberg kénnen u. a. als Antwort auf die Erfahrungen
mit den Schwachen des Bildungsplans 2004, angesichts der Zieldimensionen von Schule und
den sich wandelnden Herausforderungen unserer Gesellschaft, verstanden werden (vgl. Sliwka,
2016; vgl. auch Ziener, 2016). Gleichzeitig nehmen Lehrpersonen den ,neuen” Bildungsauftrag
der Leitperspektiven teilweise als zusatzliche Herausforderung bzw. Belastung wahr (vgl. Kapi-
tel 4.3.3). In Bezug auf die Leitperspektive Verbraucherbildung sind Lehrpersonen in der Regel
sehr an Verbraucherbildung interessiert und von der Notwendigkeit der Umsetzung der Leit-
perspektive Uberzeugt, sobald sie die Bezlige ihres Faches zur Verbraucherbildung verstanden
haben.

Aufgrund der Mehrperspektivitat von Verbraucherthemen bieten sich fiur alle Facher gute An-
kntupfungsmaoglichkeiten zur Verbraucherbildung an. Inhaltlich lasst sich Verbraucherbildung
daher unterschiedlichen Fachgebieten zuordnen. ,Traditionelle” Themen der Verbraucherbil-
dung werden insbesondere durch die Facher der haushaltsbezogenen Bildung vertreten, wie z.
B. Alltagskultur, Ernahrung und Soziales, Sachunterricht, Haushalt/Hauswirtschaft, sowie durch
Wirtschaft, Berufs- und Studienorientierung und Technik. Zu diesen Themen gehdren z. B. Wer-
bung, Anbieterstrategien, Verbraucherschutz, Konsum, Preisbildung oder Qualitdt von Kon-
sumgutern (vgl. Schlegel-Matthies, 2004). Durch die Leitperspektive werden Lehrpersonen der
vergleichsweise weniger verbraucheraffinen Facher neu damit beauftragt, mit ihrer spezifischen
,Fachlichkeit der Facher” zur Verbraucherbildung beizutragen. Um Md&glichkeiten fiir diesen
Transfer exemplarisch aufzuzeigen, wurde im cLEVER-Projekt ein zu bearbeitendes Fach aus
dem Kanon der vergleichsweise weniger verbraucheraffinen Facher ausgewahlt (s. Kapitel 4.2).

Zu Beginn des Projekts wurden der Bedarf und institutionell begriindete Strukturen gesichtet.
Die Ergebnisse der Bedarfssichtung sind mitentscheidend fiir das im Projekt erarbeitete Trans-
ferkonzept aus der Perspektive der alltagsbezogenen Lebensflihrung. Das Konzept wurde mit
Lehrpersonen und in Abstimmung mit den Kooperationspartnern und -partnerinnen iterativ
weiterentwickelt.

4.1 Fragestellung

Die Leitperspektive Verbraucherbildung ist ein Bildungsauftrag fir Lehrpersonen aller Schular-
ten, aller Facher in allen Klassenstufen, gemaB der Bildungsplane 2016. Diese Verankerung stellt
eine neue Situation in Baden-Wirttemberg dar. Mit dem Ziel, ein Transferkonzept zur Umset-
zung der Leitperspektive Verbraucherbildung zu entwickeln und daraus abgeleitete, erste bei-
spielhafte MaBnahmen zur Unterstltzung fir Lehrpersonen zu erarbeiten und anzubieten,
wurde im Projekt zundchst eine Bedarfssichtung durchgefiihrt. Mit dem partizipativen Ansatz
war beabsichtigt, die Zielgruppe aktiv in den curricularen Veranderungsprozess einzubeziehen
und die mit Verbraucherbildung beauftragten Lehrpersonen fiir die Umsetzung in ihrem Un-
terricht zu motivieren. Bewahrte Strukturen sollten identifiziert werden, um Lehrpersonen tber
bestehende Kommunikationswege ansprechen zu kénnen und die Leitperspektive Verbrauch-
erbildung in das Sichtfeld von Lehrpersonen zu riicken. Um Lehrpersonen Anknipfungspunkte
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aus ausgewahlte Unterrichtsfacher beispielhaft aufzuzeigen, wurden aus dem Alltag von Ver-
braucherinnen und Verbrauchern Themenfelder eruiert und daraus Arbeitshypothesen abge-
leitet. Erkenntnisleitende Fragestellungen der Erhebung des Ist-Stands und Bedarfssichtung
waren:

¢  Welche Unterstiitzungsangebote benétigen Lehrpersonen zur fundierten Implemen-
tierung der Leitperspektive Verbraucherbildung in ihrem Fachunterricht?

e Auf welche organisatorischen Strukturen kann zum Erreichen der Lehrpersonen zu-
rickgegriffen werden?

e Welche Themenfelder der alltagsbezogenen Lebensfiihrung stellen Ankniipfungs-
punkte an ausgewahlte Unterrichtsfacher dar?

e Welche Schlussfolgerungen lassen sich fiir den Theorie-Praxis-Transfer ziehen?

4.2 Untersuchungsmethode

Ziel der Bedarfssichtung war eine Erkenntnis- und Uberblicksgewinnung. Um in der Explorati-
onsphase eine moglichst vollstandige Informationserhebung und gleichzeitig die erforderliche
Offenheit der Untersuchung gewahrleisten zu kénnen, wurden in einem Mixed-Methods-De-
sign strukturelle Bedingungen systematisch gesichtet und der Bedarf von Lehrpersonen erho-
ben und ausgewertet. Bei divergenten Strukturen lag der Fokus auf dem Fach Mathematik.
Mathematik stellt ein Beispiel fir ein, im Vergleich zu anderen Fachern, weniger verbraucher-
affines Fach dar, fir das gleichzeitig ein vergleichsweise hohes Stundenkontingent als Unter-
richtsfach im Pflichtbereich zur Verfliigung steht (vgl. Verordnungen des Kultusministeriums
vom 19.04.2016).

Die Deliverables in Tabelle 1 bilden die Konkretisierungen des ersten Arbeitspakets ab und
verdeutlichen die Untersuchungsaufgaben innerhalb der Projektstruktur. Die dazugehorigen
Einzelergebnisse werden in Kapitel 4.3 zusammenfassend vorgestellt.

Schwerpunkt Nr. Deliverable-Bezeichnung

D14 Struktur Bildungspldne 2016, inkl. Leitperspektiven
D15 Ubersichtstabelle Fortbildungssystem

strukturelle Bedingungen | D 1.6* Ubersicht Curricula Verbraucherbildung

D21 Tabelle Anbieter Unterrichtsmaterial

D22 Uberblick Materialkompass

D 49.1 | Kurzbefragungen

D 23* Materialanalyse

D24 Forschungsdesign

Bedarf der Lehrpersonen | D 2.5 Ausgearbeitetes Erhebungsinstrument
D26 Ergebnisbericht
D27 Prasentation

Tabelle 1: Deliverables zur Sichtung des Bedarfs und der Strukturen * — fakultativ

Strukturelle Bedingungen wurden zundchst mithilfe von freien und kriteriengeleiteten Litera-
tur- und Onlinerecherchen sowie ersten leitfadengestiitzten Kurzbefragungen gesichtet. Der
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Bedarf an Unterstlitzungsangeboten flr Lehrpersonen zur Implementierung der Verbraucher-
bildung wurde exemplarisch fir das Fach Mathematik auf dreifachem Weg untersucht (Tabelle
2):

1. Leitfadengestitzte Expert(inn)eninterviews
2. Fokusgruppeninterviews
3. Materialanalyse (fakultativ)

Bedarf an Unterstiitzungsangeboten fiir Lehrpersonen zur Implementierung der Leit-
perspektive Verbraucherbildung im Unterricht

Forschungsfrage: Welche Unterstiitzungsangebote bendtigen Lehrpersonen zur fundierten

Implementierung der Leitperspektive Verbraucherbildung in ihrem Fachunterricht?

Untersuchungsart: explorativ, Mixed-Methods

Ziel: Erkenntnis- und Uberblicksgewinnung als Grundlage fiir Transferkonzept

Datenset 1: Expert(inn)eninterviews

Datenset 1 wurde Uber leitfragenbasierte Expert(inn)eninterviews durch mindliches Befragen
von Einzelpersonen erhoben. Die Expertinnen und Experten sind Personen mit exklusiver
Stellung (purposives Sampling). Sie sind Zeuginnen und Zeugen der die Forschung interes-
sierenden Prozesse, d. h. sie sind Personen, die Reaktionen auf die Leitperspektive Verbrau-
cherbildung und Veranderungen in den Schulen Baden-Wirttembergs als Konsequenz der
Einfihrung der Bildungsplane 2016 erleben (KM, 2016), sowie Zeuginnen und Zeugen von
Unterstutzungsangeboten zur Verbraucherbildung allgemein. Vier Experten und Expertinnen
wurden telefonisch interviewt, eine im Vier-Augen-Gesprach. Die Interviews wurden audio-
aufgezeichnet, anschlieBend transkribiert und schlieBlich mittels qualitativer Inhaltsanalyse
nach Kuckartz (2016) ausgewertet.

Datenset 2: Fokusgruppeninterviews

Im Datenset 2 wurden die angebotsbezogenen Wiinsche von Lehrpersonen in Fokusgrup-
peninterviews durch miindliches Befragen von Gruppen erhoben. Ziel der Fokusgruppenin-
terviews war es, die Bandbreite der gewlinschten UnterstiitzungsmaBnahmen zu erkennen,
sowie Synergieeffekte in der Gruppe zu nutzen (vgl. Krueger & Casey, 2009). In einem Ein-
Kategorien-Design wurden Fokusgruppenteilnehmende interviewt. Zur Teilnahme wurden
Lehrpersonen eingeladen, die Mathematik nach den Bildungsplanen 2016 in Klassenstufe
1/2 und/oder 5/6 (KM, 2016) unterrichten. Die Daten wurden in Feldnotizen und Audioauf-
nahmen gesammelt, die gekuirzt transkribiert und mittels qualitativer Inhaltsanalyse nach
Kuckartz (2016) analysiert wurden.

Datenset 3: Materialanalyse (fakultativ)

Im Datenset 3 wurden ausgewahlte Unterrichtsmaterialien mithilfe einer Kriterienmatrix aus-
gewertet. Ziel der Materialanalyse war die Erhebung bereits vorhandener Umsetzungsange-
bote zur Ableitung von Hypothesen flr den Theorie-Praxis-Transfer. Ausgewertet wurden
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Schulbiicher und Arbeitshefte, die vom Landesinstitut fiir Schulentwicklung fiir den Unter-
richt an Grundschulen, in der Sekundarstufe I und an Gymnasien gemaf den Bildungsplanen
2016 (KM, 2016) in Baden-Wirttemberg zugelassen sind und auf Anfrage dem Projekt kos-
tenlos durch die Verlage zur Verfligung gestellt wurden. In einem Mixed-Methods-Ansatz
wurden inhaltsbezogenen Fachkompetenzen, die Zuordnung zu den Begriffen der Themen-
felder der Verbraucherbildung sowie die Anforderungsniveaus quantitativ erfasst und die di-
daktische und formale Aufbereitung qualitativ bewertet.

Tabelle 2: Erhebung des Bedarfs an Unterstiitzungsangeboten fiir Lehrpersonen

Methodenwahl

Die tragenden Methoden in der Explorationsphase und Erhebung des Bedarfs waren Methoden
der qualitativen Sozialforschung: Experteninterviews (vgl. Glaser & Laudel, 2010) und Fokus-
gruppeninterviews (vgl. Krueger & Casey, 2009). In ihrer Schlisselposition verfligen die ausge-
wahlten Expertinnen und Experten lber Prozess- und Deutungswissen fur das berufliche
Handlungsfeld der Erndhrungs- und Verbraucherbildung. Damit konnten sie auf exklusive
Weise zu einem Uberblick (iber verbraucherbildungsspezifische, curriculare Transferprozesse
beitragen. Das teilstandardisierte Vorgehen wurde angewendet, um die Operationalisierung
der Erkenntnisinteressen in einem Leitfaden wahrend des Interviews weiterbetreiben zu kénnen
und die Themenlogik vorab in eine geeignete Abfolge zu bringen. Mit Blick auf die zur Verfu-
gung stehenden Ressourcen waren bei der Wahl von Experteninterviews als Erhebungsme-
thode spezifische forschungspraktische Vorziige verbunden, u. a. eine dichte Datengewinnung
in der Explorationsphase, durch welche aufwendige Beobachtungsprozesse abgekiirzt werden
konnten.

Durch Fokusgruppeninterviews erhobene Daten sind Ergebnisse von Interaktionen innerhalb
der Gruppe der Teilnehmenden (vgl. z. B. Krueger & Casey, 2009). Synergieeffekte der Interak-
tion der Teilnehmenden nutzbar machen zu kénnen, war fiir das Forschungsvorhaben insbe-
sondere interessant, um ein moglichst breites Spektrum an Sichtweisen der Zielgruppe in der
Explorationsphase abzubilden und den Teilnehmenden einen unterrichtspraktischen Nutzen zu
bieten. Die Inputphasen der Gruppendiskussionen boten die Méglichkeit, Sichtweisen von Ziel-
gruppenangehdrigen auf die aus den Ergebnissen der Expert(inn)eninterviews abgeleiteten Hy-
pothesen zu ermitteln, synergetisch zu konkretisieren und weitere Informationen und Ideen zu
generieren. Mit den Ergebnissen konnten die Arbeitshypothesen weiterentwickelt werden.

4.3 Ergebnisse

Aufschluss Uber zeitliche Aspekte der Ergebnisse der Arbeitspakete (Deliverables) gibt Tabelle
13 (S. 69). Im Folgenden werden die Einzelergebnisse der Deliverables des Arbeitspakets 1 zu-
sammenfassend vorgestellt.

4.3.1 Systematische Sichtung struktureller Bedingungen und erste Kurzbefragungen

Leitperspektive Verbraucherbildung im Kontext der Bildungspliane 2016 Baden-Wiirt-
temberg, am Beispiel Mathematik (D 1.4)
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Zu den Neuerungen des Bildungsplans 2016 (KM, 2016) gehdren u. a. die Abschlussbezogen-
heit durch Niveaustufen (grundlegendes, mittleres, erweitertes Niveau), die Ausweisung inhalt-
licher und prozessbezogener Kompetenzen und die Verankerung von drei allgemeinen und
drei themenspezifischen Leitperspektiven (vgl. auch Hartkopf et al., 2016, Sliwka, 2016).

Alle Leitperspektiven haben Schnittmengen mit der Verbraucherbildung, insbesondere jedoch
die Leitperspektiven Bildung fir Nachhaltige Entwicklung (BNE), Pravention und Gesundheits-
forderung und Medienbildung. Die Leitperspektive Verbraucherbildungist in Baden-Wirttem-
berg Teil der Umsetzung des Beschlusses der Kultusministerkonferenz vom 12.09.2013 (KMK,
2013).

Allen Fachplanen der Bildungsplane 2016 (KM, 2016) sind Leitgedanken des jeweiligen Faches
als eigenes Kapitel vorangestellt, in dem explizit Bezug auf die Leitperspektiven genommen
wird. Dartber hinaus enthalten die Bildungsplane 2016 eine Verweisstruktur zu den Leitper-
spektiven in dem Kapitel ,Standards fir inhaltsbezogene Kompetenzen” des jeweiligen Fachs.
Hier finden Lehrpersonen bei den Teilkompetenzen Verweise auf die Leitperspektiven als Icon
(¥). Durch Anklicken des Icons wird in einer Randspalte der ,konkretisierende Begriff’ der
jeweiligen Leitperspektive sichtbar. Damit ist eine strukturelle Verankerung der Verbraucher-
bildung in den Bildungsplanen 2016 erfolgt, die an die Teilkompetenzen der Facher anknupft.

Lehrpersonen, die die Bildungsplane aus der Perspektive ihrer Unterrichtsfacher betrachten,
kdnnen die Verweise auf die Leitperspektiven gut erkennen, bekommen Informationen zur Ver-
weisstruktur sowie einen kurzen allgemeinen Informationstext zur Leitperspektive Verbrauch-
erbildung mit den konkretisierenden Begriffen, auf die mit dem Anklicken des Icons verwiesen
wird. Dartber hinaus gehort es zum Auftrag der Lehrpersonen, sich mit der Leitperspektive
Verbraucherbildung in der notwendigen Tiefe und Differenzierung so auseinanderzusetzen,
dass eine unterrichtliche Umsetzung fachlich richtig und adaquat erfolgen kann.

Um aus der Perspektive eines ausgewahlten Fachs Hinweise und Bezlige zur Leitperspektive
exemplarisch zu erfassen und daraus Arbeitshypothesen fir die Entwicklung eines Transfer-
konzepts abzuleiten, sichtete eine Studentin' im Rahmen ihres Masterprojekts die Standards
fur inhaltsbezogene Kompetenzen in den Bildungsplanen des Faches Mathematik. Dazu stellte
sie die Anzahl der Teilkompetenzen in den verschiedenen mathematischen, inhaltsbezogenen
Kompetenzbereichen bzw. Leitideen der Anzahl an Verweisen zur Leitperspektive Verbrauch-
erbildung gegeniber, jeweils mit den konkretisierenden Begriffen der Leitperspektive.

Ergebnisse

e Grundschule: In zwei von vier inhaltsbezogenen Kompetenzbereichen wird die
Verbraucherbildung in den dazugehdrigen Teilkompetenzen aufgegriffen (,Zahlen

' Die Studentin im Masterstudiengang Bildungswissenschaften hatte einen padagogischen Hintergrund und erstellte eine Pro-
jektarbeit zum Thema ,Curriculare Verdnderungen. Bedarfssichtung am Beispiel der Umsetzung der Leitperspektive Verbraucher-
bildung in der Schule” im Rahmen ihres Studiums.
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und Operatoren” und ,Daten, Haufigkeiten und Wahrscheinlichkeit”). Die Teilkom-
petenzen werden auf die beiden konkretisieren Begriffe ,Alltagskonsum” und ,Be-
dirfnisse und Wiinsche” angewendet.

e Sekundarstufe I: Drei von flinf Leitideen fir den Mathematikunterricht verweisen
auf die Verbraucherbildung (,Funktionaler Zusammenhang”, ,Daten und Zufall”,
.Zahl — Variable — Operation”; konkretisierende Begriffe der Leitperspektive: ,All-
tagskonsum®”, ,Medien als Einflussfaktoren”, ,Finanzen und Vorsorge”, ,Chancen
und Risiken der Lebensfiihrung”).

e Gymnasiale Oberstufe (Klasse 10/11): Bei einer von fiinf Leitideen wird die Ver-
braucherbildung genannt (,Daten und Zufall”) und auf die konkretisierenden Be-
griffe ,Verbraucherrechte” der Leitperspektive Verbraucherbildung bezogen.

Mit Blick auf die Mdglichkeiten der Umsetzung aus der Perspektive des Alltags zeigt sich, dass
das Potenzial der Leitperspektiven in den Verweisen des Bildungsplans Mathematik nicht voll
ausgeschopft wird. So bieten beispielsweise die Themen ganze Zahlen und Briiche zur Be-
schreibung von Realsituationen verwenden der ,Leitidee Zahl — Variable — Operation” (Sekun-
darstufe I, Klassen 5/6) Andockstellen fiir Verbraucherbildung, wie z. B. Preise, Fillmengen oder
Verpackungsanteile); an der betreffenden Stelle gibt es jedoch keinen Verweis auf die Leitper-
spektive.

Das Konzept der Leitperspektiven erfordert, dass Lehrpersonen zunachst wahrnehmen, dass
sie die Leitperspektiven als Bestandteil des Fachcurriculums verpflichtend umsetzen mssen,
ihre bisherige Unterrichtspraxis Gberdenken, Ideen entwickeln und eigenstandig recherchieren,
wie sie die Leitperspektiven, u. a. die Verbraucherbildung, in ihren Unterricht implementieren
kénnen. Die Hinweise in den Bildungsplanen muissen knapp gehalten werden; dies birgt die
Gefahr, dass Lehrpersonen die Leitperspektive Verbraucherbildung als eine von sechs Leitper-
spektiven neben den prozess- und inhaltsbezogenen Fachkompetenzen im Unterrichtsalltag
aus den Augen verlieren.

Tabelle Anbieter Unterrichtsmaterial (D 2.1)

Zur Verbraucherbildung gibt es eine Vielzahl an Unterrichtsmaterialien von unterschiedlicher
Qualitat und mit verschiedenen Interessen, abhdngig auch vom Anbieter. Kombinierte Stich-
wortsuchen fir das Fach Mathematik und Verbraucherbildung in Online-Suchmaschinen und
im Angebot von Schulbuchverlagen liefern wenige Treffer. Der Materialkompass der Verbrau-
cherzentrale Bundesverband sowie die Medienlisten des Landesmedienzentrums Baden-Wiirt-
temberg ermdglichen ein fachspezifisches Filtern des Angebots zu Verbraucherthemen. Auch
hier ist die Anzahl der Treffer eher gering (Materialkompass 64 Treffer, Medienlisten 7 Treffer),
da insbesondere die Trefferquote des Materialkompasses Angebote beinhaltet, die nur bedingt
fur den Mathematikunterricht konzipiert wurden.

Angemerkt sei, dass eine weitere Herausforderung fiir Lehrpersonen darin besteht, u. a. fachlich
fundierte Materialien ebenso wie (versteckte) Interessen von (kostenfreien) Angeboten zu er-
kennen und somit das Gebot der Neutralitdt beachten zu kénnen.
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Uberblick Materialkompass (D 2.2)

Der Materialkompass ist eine Webanwendung?, die von der Verbraucherzentrale Bundesver-
band e. V. betrieben und vom Bundesministerium der Justiz und fiir Verbraucherschutz auf-
grund eines Beschlusses des Deutschen Bundestags gefordert wurde. Als Rechercheinstrument
hat der Materialkompass ein hohes Potenzial zur Unterstiitzung der Implementierung der Leit-
perspektive Verbraucherbildung fir Lehrpersonen, weil damit ein Instrument zur Recherche
von bewerteten Unterrichtsmaterialien vorliegt (D 2.1). Das dem Materialkompass zugrunde-
liegende Bewertungsraster bietet dartiber hinaus eine wissenschaftlich begriindete Grundlage
fur die Materialanalyse (D 2.3*). Einschrankungen der Verwendung des Materialkompasses fur
Lehrpersonen sind die Aktualitat der Materialien und die Begrenzung auf den Schwerpunkt
.Digitales” seit 2016.

Kurzbefragungen (D 4.9.1)

Potenziell bieten Staatliche Seminare fir Didaktik und Lehrerbildung Ansatzpunkte zur Kom-
munikation von UnterstitzungsmaBnahmen zur Umsetzung der Leitperspektive Verbraucher-
bildung. Daher wurden Gatekeeper telefonisch, leitfadengestiitzt befragt. Die Stichprobe
wurde zufallig nach telefonischer Erreichbarkeit unter Berlicksichtigung der gleichmaBigen
Verteilung nach Schultypen (Grundschule, WHRS, Gymnasium) zusammengesetzt und ist nicht
reprasentativ. Insgesamt wurden zwolf Personen befragt (sieben Seminarleitende, drei stellver-
tretende Seminarleitende, zwei Bereichsleitende). Durchgefiihrt wurden die Kurzbefragungen
im Oktober 2016 von einem Masterstudenten® im Rahmen einer Projektarbeit an der Pddago-
gischen Hochschule Karlsruhe.

Zentrale Ergebnisse der Kurzbefragungen sind (vgl. Tabelle 15, S. 72): RegelmaBig Informatio-
nen Uber die Leitperspektive Verbraucherbildung zu erhalten, erachten zwélf von vierzehn Be-
fragten als sinnvoll. Interessant seien dabei Begriffsklarungen und fachdidaktische
Konzeptionen, Informationen zu Produkten, Gefahren und aktuellen Geschehnissen; sowie
Konzepte zu handlungsorientiertem Unterricht in Anwendungsfeldern; didaktisch-aufbereitete
Materialien und Forschungsergebnisse. Workshop-Angebote fiir Lehramtsanwarterinnen und
-anwarter werden von den Befragten eher abgelehnt, wahrend eine Zusammenarbeit zur Ver-
braucherbildung zwischen den Seminaren und der Padagogischen Hochschule mehrheitlich
begriBt wird. Auffallig ist, dass der Bildungsauftrag der Leitperspektive Verbraucherbildung
bislang noch nicht von allen Befragten wahrgenommen wird bzw. wurde: Zwei von vierzehn
Befragten gaben an, dass die Leitperspektive nicht ihr Fach oder ihre Klassenstufe betrafe. Eine
Person aus dem gymnasialen Bereich duBerte, dass die Verbraucherbildung exklusiv an andere
Schularten gekoppelt sei. Die Weiterleitung an Fachbereichszustdandige deutet darauf hin, dass
Verbraucherbildung als Expertise und Verantwortung einzelner haushaltsbezogener Facher an-
gesehen wird.

2 https://www.verbraucherbildung.de/suche/materialkompass

3 Der Student im Masterstudiengang Bildungswissenschaften hatte einen pddagogischen Hintergrund und erstellte seine Projek-
tarbeit im Rahmen seines Studiums zum Thema ,Curriculare Veranderungen. Bedarfssichtung am Beispiel der Umsetzung der
Leitperspektive Verbraucherbildung in der Schule”.
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4.3.2 Expert(inn)eninterviews

Zum weiteren Erkenntnisgewinn wurden finf Expertinnen und Experten von den Projektmitar-
beiterinnen mithilfe leitfadengestiitzter Interviews befragt. Die Interviews wurden audioaufge-
zeichnet, transkribiert und mittels qualitativer Inhaltsanalyse nach Kuckartz (2016) ausgewertet.

Vorgehen

Aus den Ergebnissen der Sichtung struktureller Bedingungen und ersten Kurzbefragungen
wurden Arbeitshypothesen abgeleitet, die wiederum in zwei Hauptthemenblocke eingeordnet
wurden:

Schulpraktisches Change-Management in Bezug auf die Verbraucherbildung

e Erfahrungen mit allgemeinen curricularen Veranderungen, Reaktionen und Hindernis-
sen

e Erfahrungen mit Veranderungen in der Ernahrungs- und Verbraucherbildung; Fakto-

ren und Hindernisse in der Implementierung

e Wahrnehmung und mdgliche Probleme in Bezug auf die mit dem Bildungsplan 2016
eingefiihrte Leitperspektive Verbraucherbildung in Baden-Wirttemberg

Unterstiitzungsangebot zur Leitperspektive Verbraucherbildung
e Art von Unterstitzungen zur Férderung der breitflachigen Umsetzung
e Detaillierte Beschreibung und Konkretisierungen moglicher Unterstiitzungsangebote

e Wahrnehmung der Sensibilisierung von Lehrpersonen fiir Verbraucherbildung aus
verbraucheraffinen und weniger verbraucheraffinen Fachern

Der Leitfaden wurde mit Fragen zur Erwerbsbiografie und zum persénlichen Bezug zur Ernah-
rungs- und Verbraucherbildung begonnen und mit der Mdglichkeit zur Berticksichtigung ggfs.
zu kurz gekommener Aspekte zur Leitperspektive Verbraucherbildung abgeschlossen (vgl. Ab-
bildung 7: Leitfaden Expert(inn)eninterviews, Anhang S. 74).

Auswahl der Teilnehmenden

Im Rahmen der qualitativen Erhebung wurden fiinf Personen anhand des Leitfadens interviewt
(Dauer: ca. 40 min). Folgende Kriterien leiteten die Auswahl:

e Arbeitserfahrung im Schuldienst und
e eininhaltlicher Schwerpunkt ihrer Arbeit im Bereich der Verbraucherbildung.

Die Teilnehmenden wurden Uber persdnliche Kontakte akquiriert. Der inhaltliche Schwerpunkt
ihrer Arbeit im Bereich der Verbraucherbildung zeigt sich auf unterschiedliche Weise, z. B. durch
die Tatigkeit im Fortbildungsbereich (N = 3) oder in der Curricularentwicklung in Schulen (N =
2).
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Entwicklung der Kategorien

Nach Durchsicht der Transkriptionen wurden Antwortkategorien fiir die einzelnen Dimensio-
nen gebildet und mithilfe der MAXQDA-Software kodiert und ausgewertet. Zunachst wurden
im ersten Durchgang Hauptkategorien deduktiv aus dem Leitfaden abgeleitet und die entspre-
chenden Codiereinheiten diesen ersten Hauptkategorien zugeordnet. Im zweiten Durchgang
wurden die Hauptkategorien induktiv Gberarbeitet, um weitere bedeutsame Merkmale abzu-
bilden. Im dritten Durchgang wurden induktiv Subkategorien gebildet, um die Hauptkatego-
rien zu konkretisieren. Ergebnisse ausgewahlter Hauptkategorien werden nachfolgend kurz
vorgestellt.

Herausforderungen bei der Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung

Die Befragten berichten von ihren Erfahrungen mit curricularen Verdanderungen, z. B. Umstruk-
turierungen von Fachern oder Facherverbiinden, die gleichermaBen Herausforderungen fir
Lehrpersonen und Schilerinnen und Schiilern darstellten. Die Expertinnen und Experten sehen
es als Kernproblem aller Schulen an, Lehrpersonen fiir Verbraucherbildung zu sensibilisieren.
Keine der befragen Personen spricht Uber die Verbraucherbildung in der Lebenswelt Schule.

Bildungsplanebene

Auf Bildungsplanebene sind sich die Expertinnen und Experten uneinig bei der Bewertung der
Einfihrung von Verbraucherbildung als Leitperspektive. Alle begriilen die Verankerung von
Verbraucherbildung in allen Schularten und allen Fachern, u. a. aufgrund der Relevanz der Ver-
braucherbildungsthematik und des vergleichsweise geringen Stellenwerts der Verbraucherbil-
dung in den vorangegangenen Bildungsplanen in Baden-Wdrttemberg. Zwei der Befragten
sehen die Verankerung der Leitperspektive als einen ,ersten Schritt in die richtige Richtung”
und pladieren fir ein eigenstéandiges Schulfach Verbraucherbildung. Dagegen sprechen sich
die drei weiteren Befragten fiir das Konzept der Leitperspektiven aus. Lehrpersonen missten
ein Bewusstsein dafir ausbilden, warum die Leitperspektiven nicht als eigenstandige Facher
ausgeschrieben wurden, sondern vielmehr in jedem Fach verankert sind. Implementierungs-
veranstaltungen der Bezirksregierungen kdnnten Lehrpersonen dabei unterstitzen.

Typische ¥ Also ich wiirde mir ein eigenes Fach wiinschen, aber das wiinscht sich jede Leitperspektive.
Zitate zur Ne, also ich bin dberhaupt mal froh, dass es jetzt im Bildungsplan steht das muss man ja
Illustration auch mal sehen. Also nicht immer nur kritisch sein, sondern jetzt also auch tatsdchlich mal

steht es schwarz auf weil3 da, man mdsste es ejgentlich machen. (Person C)

»  Das eigene Unterrichtsfach wére wiinschenswert, aber wird wohl noch ein bisschen in weiter
Ferne bleiben. Der jetzige Schritt in der neuen Landesregierung ist ja vielleicht ein richtiger
Schritt dass da doch noch weiter und verstarkt Verbraucherbildung als wichtiges Thema in
Schulen in den Blick genommen wird. (Person A)

»  Warum ist die Verbraucherbildung nicht nur fiir das Fach AES gedacht warum ist es eine
Leitperspektive, warum ist es kein Fach. (Person B)
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Schulebene

Auf Schulebeneist es entscheidend, dass die gesamte Schulgemeinde Verbraucherbildung mit-
tragt. AuBerdem muss Lehrpersonen und den Schulen allgemein die ,Angst vor Verbraucher-
bildung” genommen werden. Zentral ist dabei die Erkenntnis, dass Verbraucherbildung an sich
und fur die Schilerschaft wichtig ist und dass das Personal entsprechend geschult wird. Eine
Finanzierung externer Expertinnen und Experten ist fir viele Schulen problematisch, obgleich
eine notwendige Voraussetzung. Die Botschaft, dass Lehrpersonen ,nicht bei null beginnen”
mussen, ist wichtig zu verstehen. Ein wichtiges Ziel muss es sein, dass Lehrpersonen Verbrau-
cherbildungsthemen in ihren jeweiligen Unterrichtsfachern erkennen und als Starke flr ihr Fach
nutzbar machen.

Eine Herausforderung in der Umsetzung ist aus Sicht der Befragten, dass es keine detaillierten
Vorgaben zur Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung gibt. Dadurch sind die Schu-
lerinnen und Schiler ,noch mehr der Willkiir des Lehrers ausgeliefert”. AuBerdem missten
Lehrpersonen viele Dokumentationsleistungen erbringen und hatten u. a. dadurch weniger Zeit
fur die Teilnahme an Fortbildungen.

Die Befragten betonen, dass Schulen fir Veranderungen Zeit brauchten und viele Schulen mo-
mentan Uberfordert seien. Schulleitende sind Schllsselpersonen, die Lehrpersonen die Teil-
nahme an Fortbildungen ermdéglichen oder sie dazu anregen kdnnen.

Typische > Wir fin NRW] haben gemerkt zumindest von Schulsicht aus, dass es ganz wichtig ist. dass
Zitate zur den Schulen, die jetzt mit diesen Rahmenvorgaben konfrontiert werden, die Angst genom-
Tllustration men wird, dass sie im Prinzip das Rad von neuem erfinden mdissten. Wir haben geguckt an

welchen Stellen wir in der Schule schon Verbraucherbildungsthemen in allen Unterrichtsfé-
chern verankert haben und haben uns selber eine Struktur erarbeitet wie man das ganze
darstellen kann. (Person D)

»  Die Fortbildungsmotivation der Lehrkréfte hdngt auch sehr davon ab, wie in der Schule das
Thema Fortbildung unterstiitzt wird und auch unterstiitzt werden kann. Voraussetzung ist
eine geordnete Fortbildungsplanung. (Person A)

Ebene der Lehrpersonen

Auf Ebene der Lehrpersonenbeschreiben die Befragten verschiedene Szenarien zur Umsetzung
der Leitperspektive Verbraucherbildung. Durch den Anspruch der Leitperspektiven seien Lehr-
personen nun gefragt, mit einander das Beste aus den Leitperspektiven zu machen. Zu beden-
ken ist, dass Lehrpersonen eine heterogene Gesellschaft bilden. Gerade fir die
Verbraucherbildung ist eine facheriibergreifende Zusammenarbeit bei Lehrpersonen ein ent-
scheidender Faktor zur Umsetzung. Aus einer Zusammenarbeit von Lehrpersonen aus verschie-
denen Fachern zur Leitperspektive Verbraucherbildung kdnnen Synergieeffekte entstehen. Eine
Affinitat bzw. der Wille zur Verbraucherbildung sei bei Lehrpersonen haufig jedoch ausschlag-
gebend fir die Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung. Eine wichtige Grundlage
zur Umsetzung ist der Abbau von Angsten und Uberforderungsgedanken bei Lehrpersonen,
,sodass alle die Verbraucherbildung auf den Schultern tragen”.
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Typische »  Man muss die Kolleginnen und Kollegen direkt ansprechen, das heiBt. ich muss tatséchlich
Zitate zur sagen, ok, das musst du in Deutsch machen, das musst du in Mathe machen. Wir k6nnen
Illustration das aber zusammen als Projekt machen, wo jeder mal eine Woche was dazu beisteuert. [...]

Also zum Beispiel den Deutsch- und Mathelehren zeigen, ok, hey schaut mal, ihr habt zwei
&hnliche Themen in der Verbraucherbildung, tut euch zusammen, macht ein Projekt und
ihnen dann konkrete Hilfestellungen und konkrete Anweisung geben, wie das denn ausse-
hen kénnte. (Person C)

»  Grundsatzlich sind viele Themen fécheriibergreifend und es dann auch gut fiir verschiedene
Fécher zu gucken, wo gibt es Ankniipfungspunkte, wo kann man auch kooperieren und wo
kann man auch dann voneinander lernen und Synergieeffekte bilden. (Person D)

Fortbildungen

Alle Befragten sehen einen Bedarf an Lehrerfortbildungen im Bereich der Verbraucherbildung.
Ein Fortbildungsbedarf besteht sowohl zu den Leitperspektiven allgemein, als auch speziell zur
Verbraucherbildung als Prinzip. Vielversprechend scheint ein Vorgehen, dass die Zielgruppe in
ihren verschiedenen Handlungsfeldern einbezieht: Lehrpersonen sind auch Verbraucherinnen
und Verbraucher, nach Meinung der Befragten aber selbst nur selten gebildete Verbraucher-

rinnen und Verbraucher.

Typische ¥ Lehrer brauchen Lehrerfortbildung im Bereich Verbraucherbildung. [...] Lehrkréfte haben
Zitate zur mehr oder weniger keine Ahnung. Sie sind Verbraucher, aber sind nicht gebildet (Person A)

Hlustration > Wichtig wéren Fortbildungsmdglichkeiten fiir Kollegen, um ihnen die auch Angste zu neh-

men, um sie aufzukldren, was sind denn lberhaupt Verbraucherbildungsthemen, wie kann
das in den Unterricht eingebunden werden? Gerade auch vielleicht bei Fédchern, bei denen
man denkt, ich finde da keine Ankniipfungspunkte. Das sind auf jeden Fall einmal Fortbil-
dungen, allgemein auch zu Verbraucherbildung, aber auch zu den Leitperspektiven, um das
auch ja zu erkldren und auch, ja, den Willen einfach auch im Prinzip so ein bisschen zu for-
dern, dass man sich darauf einldsst. (Person D)

Fortbildungen missen sich immer fir Lehrpersonen ,lohnen”. Dies ist beispielsweise der Fall,
wenn sie etwas Konkretes vom Tag mitnehmen kdnnen und nicht nur ,berieselt” wurden. Als
Kriterien fir gelungene Fortbildungen seien Materialien, Hinweise und Sequenzen fir die ei-
gene Unterrichtsplanung wichtig. Beispielsweise kleine Einheiten, am besten mit weiterfiihren-
dem Unterstiitzungsangebot. Erfolgreich scheint ein Baukastensystem, in dem Grundlagen und
optionale Einheiten kombinierbar sind und Raum fir Individualitdt bleibt. Das Thema einer
Fortbildung solle Lehrpersonen doppelt ansprechen: erstens, in ihrer Rolle als Lehrperson, um
die Inhalte der Fortbildung mit ihren Schilerinnen und Schilern direkt umzusetzen, und zwei-
tens, in ihrer Rolle als Verbraucherin bzw. Verbraucher, um etwas fiir den privaten Alltag mit-
zunehmen. AuBerdem stellt der Einbezug externer Expertinnen und Experten einen Anreiz dar.
Typische ¥ Ich glaube, man muss Lehrer mit einem interessanten Angebot locken. Also wir alle sind ja

Zitate zur Verbraucher. Der Titel muss interessant sein, wo ich sage ok, da ziehe ich auch noch einen
persénlichen Nutzen draus. Das Angebot muss nattirlich dann qualitativ so hochwertig sein,
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Illustration dass ein normalgebildeter Lehrer auch noch was dazu erféhrt. Und dann wird es richtig inte-
ressant, dazu brauche ich wieder Experten. (Person C)

»  Also die Kollegen brauchen nicht am Mittwochnachmittag den ganzen Tag kommen, um
sich irgendwie berieseln zu lassen. Sie miissen unter dem Strich rausgehen aus der Veran-
staltung, ob Ganztag oder Halbtag, und etwas in der Tasche haben, was sie aus der Tasche
ziehen kénnen. (Person B)

»  Man miisste, kénnte, so eine Fortbildungsreihe anbieten, wo man wirklich zeigt dass man im
Matheunterricht der so-und-so-vielten Klasse - es kénnen ja mehrere sein - einzelne Se-
quenzen rausgreift und mal schaut, wie man die ins Leben holt denn darum geht es ja. (Per-
son F)

Wichtige Rahmenbedingungen sind die Faktoren Zeit und Geld. Ressourcen werden fir die
Ausbildung von Fachberatenden und deren Weiterqualifizierung bendtigt und Lehrpersonen
bendtigen Zeit zur Teilnahme an Fortbildungen. Konkret konne dies mithilfe eines Multiplika-
torensystems realisiert werden. Als Schlissel fir gelungene Fortbildungen sehen die Befragten
die Fortbildenden an; sie mussten schon im Vorfeld im Fach kompetent sein, durch Tagungen
weiter qualifiziert werden, fir das Thema ,brennen” und die teilnehmenden Lehrpersonen mit-

reiBen.
Typische »  Also dass der Lehrer wieder mal dieses Kribbeln in den Fingern bekommt, wie, das war ja
Zitate zur mal was ganz anderes, das hat ja SpalB gemacht. Dieses selber erleben. Die Fortbildenden
Tllustration mdissen wirklich sowas mit Freude und mit Lust machen, also nicht runterrattern, sondern

mit Freude und mit Lust vormachen und mitmachen und mitreiBen. (Person F)

> Die Fortbildungsmotivation der Lehrkréfte hdngt auch sehr davon ab, wie, sagen wir mal, in
der Schule das Thema Fortbildung unterstiitzt wird - auch unterstiitzt werden kann. Dazu
muss man Geld in die Hand nehmen, Geld und auch Zeit denn Lehrerzeit kostet Geld und
wenn Lehrkréifte keine Zeit bekommen, sich fortzubilden, dann werden sie das auch nicht

tun. (Person A)

> Es wére wahrscheinlich wichtig lber den Weg der Multiplikatoren zu gehen, Ankerfécher, in
die die Verbraucherbildungsthemen hauptsdchlich verortet werden und das dann die Anker-
fécher in den Schulen Verbraucherbildung an die anderen Fachdisziplinen herantagen. (Per-
son D)

Intensive und qualifizierende Fortbildungen kénnen nach den Befragten am besten durch Fort-
bildungsreihen realisiert werden. Dauer und Zeitpunkt von Fortbildungen sind dabei fir die
notwendige Planung der Schulen entscheidend. Ganze Tage anzubieten sehen vier von funf
Befragten als zielfihrend an. Nur so kdnnten sich die teilnehmenden Lehrpersonen in Ruhe auf
die Fortbildung konzentrieren und die Themen modifizieren. Die zejtl/iche Dauer muss je nach
Inhalt und Ort der Fortbildung variieren. Die Expertinnen und Experten identifizieren unter-
schiedliche Zeitpunkte als gunstig, z. B. in den Schulferien, an Anfang und Ende des Schuljahres
und die Wochentage Dienstag bis Donnerstag.
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Die Wahl des Ortes ist von der Zielgruppe abhéngig. Ein zentraler Ort ermdglicht eine groBe
Ausschreibung, wahrend eine Schule auf dem Land Personen direkter vor Ort anspricht und
kirzere Anfahrtswege mit sich bringt.

Typische »  Man miisste schon bei der Konzeption am Anfang bedenken, dass man nicht nur einmalig
Zitate zur etwas in den Ring wirft, sondern tatsdchlich ein Konzept fiir mehrere Jahre hat also tatséch-
Illustration lich auch die Nachhaltigkeit in der Fortbildung schon bedenkt dass man weil3, ok da will ich

hin. Das wére schon. Und das ist das, wo die meisten Fortbildungen irgendwann scheitern
und wo es tatséchlich keine Nachfrage mehr gibt, weil es keine neuen Ideen mehr gibt. Dann
stirbt das Ganze. (Person C)

»  Ich wiirde die Fortbildung nicht so lange machen. Ich glaube, dass viele Lehrer abgeschreckt
sind, wenn sie nur nachmittags hin missen, ein Nachmittag, der vier, finf Stunden geht, ist
denen zu lang. Also eine Ganztagesfortbildung, so dass sie tatsdchlich aus dem Unterricht
raus sind, dass sie nicht noch vorher unterrichten mdssen. Oder man sagt ok, man nimmt
sich einfach zwei Stunden und macht das effektiv, dann kann man in zwei Stunden mehr er-
reichen. Also zwei Stunden oder einen ganzen Tag. (Person C)

»  Das kann man nicht pauschal sagen. Der eine findet es furchtbar, wenn er nachmittags noch
irgendwo hin muss und der ndchste wiirde gerne am Nachmittag das machen, weil er nicht
friihs um acht auf einer Fortbildung sein méchte. (Person F)

Fortbildungen sollten fachbezogen ausgeschrieben werden, jedoch grundsatzlich fir alle inte-
ressierten Lehrpersonen offenstehen. Eine stufenbezogene Ausschreibung wird empfohlen. Zur
Frage, ob Fortbildungen fir Lehrpersonen aus verbraucheraffinen und vergleichsweise weniger
verbraucheraffinen Fachern getrennt durchgefihrt werden sollten, werden unterschiedliche
Vor- und Nachteile genannt.

Typische »  Wenn Sie Verbraucherbildung sagen, dann kommen nicht die, die Sie erreichen wollen. Man
Zitate zur muss die Lehrer anschreiben. (Person C)
Illustration

»  Es ist wirklich schwierig; man kann es durch eine Ausschreibung konkret formulieren, dass
man vielleicht auf der einen Seite Kollegen anspricht die bereits genau diese Kompetenzen
in der Verbraucherbildung besitzen und dann eben eine weitere Ausschreibung fiir soge-
nannte Fachfremde, die aber sich in einer Verbraucherbildungsthematik weiterentwickeln
wollen. (Person A)

> Sowohl als auch — Fortbildungsangebote braucht man einerseits fiir die Kollegen, die fiir das
Fach AES zustidndig sind. Andererseits muss man aber auch so ein Konzept entwickeln, was
die Leitperspektive anbelangt in den Fachern Deutsch und Mathe oder, oder, oder. Damit
man einen Erfolg der Leitperspektive in den anderen Fécher, aulBer AES, verzeichnen kénnte.
(Person B)

Materialien

Lehrpersonen durch didaktisch aufbereitete Materialien fiir den Unterricht anzusprechen und
zu unterstitzen ist drei von fiinf Befragten wichtig. Es geht um konkrete Ausfiihrungsideen, um
aufzuzeigen, wie die Leitperspektiven thematisch in den Fachunterricht integriert werden kon-
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nen, um Lehrpersonen zu inspirieren. Spiralcurricular aufgebaute und differenzierte Materia-
lien, getrennt nach Schulart und Klassenstufe, fdcheriibergreifend und Leitperspektiveninteg-
rierende, exemplarische Materialien sind wiinschenswert. Zudem sollten die Beispielmaterialien
vor Veroffentlichung von Lehrpersonen erprobtwerden, um kritischen Nachfragen standzuhal-

ten.
Typische »  Die erfolgreichsten Fortbildungen hatten wir inmer, wo wir so ein Baukastensystem hatten.
Zitate zur Wo wir gesagt haben, ok, das ist die Grundlage und dann kénnt ihr eben den Baukasten
Illustration noch draufnehmen. Weil dann der Lehrer gesagt hat ok, die Basis mach ich, super, damit

habe ich meinen ganz kleinen Teil abgedeckt. Fiir die faulen Lehrer ist das dann sehr ange-
nehm, weil die miissen dann nichts machen,; haben zwej, drei Unterrichtsstunden und fiir die,
die ein bisschen interessierter sind, die machen das dann einfach tiefer. Und wenn man da
Bausteine hat, das ist einfach schon, die werden zusammenpassen. (Person C)

»  Ich sage es mal so, verzehrfertig. Dass sich jeder Kollege auf seine Schule auf das Individuelle
vor Ort auf die ortliche Gegebenheiten entsprechend implementieren kann. (Person B)

»  Das Material muss auf wenige, exemplarische Themen begrenzt sein, die aber so in die Tiefe
ausgearbeitet und im Unterricht erprobt sind, dass sie auch kritischen Nachfragen von Leh-
rerinnen und Lehrer standhalten. (Person C)

Onlinedienst und Webinar

Eine Plattform zur Verbraucherbildung, auf der sich Lehrpersonen austauschen und konkret
Fragen zu einzelnen Unterrichtseinheiten stellen kdnnen, wird von einer Expertin vorgeschla-
gen. Die Mdglichkeit eines Webinars bezeichnet eine andere Person generell als ,schdne An-
regung”, die jedoch erst im Kommen sei.

Typische > Also wenn dann brduchten Lehrkréfte ganz konkret eine Onlineliste mit Links, mit Adressen,
Zitate zur wo sie sich direkt hinwenden kdnnen, also die mdssten dann praktisch schon verzehrfertig
Illustration sein. (Person B)

> Materialien online ist sicher fiir den einen oder anderen auch eine Méglichkeit. (Person F)

Kooperationen

Die Befragten erachten Kooperationen in Bezug auf Verbraucherbildung als sinnvoll. So ist es
einerseits winschenswert, dass beteiligte Akteure in der Verbraucherbildung Unterstiitzung
kooperativ anbieten (z. B. durch gemeinsame Fortbildungen) und andererseits, dass Lehrper-
sonen einen Uberblick bekommen kénnen, um eigenstandig Kooperationen mit auBerschuli-
schen Partnern anzustreben. Die Finanzierung auBerschulischer Partner ist fur Schulen wichtig,
d. h. die Méglichkeit sich ,Unterstiitzung ins Haus holen zu kdnnen, ohne, dass es viel kostet”.

Typische > Wir haben das Gliick, dass wir eine Verbraucherzentrale vor Ort haben, die auch sehr offen
Zitate zur st gerade wenn wir anfragen, gerade wenn wir Experten brauchen fir zum Beispiel Miet-
Illustration recht oder auch wenn es um E-Commerce geht. Manchmal ist das leider kostenpflichtig und

das ist so ein Problem, was viele Schulen auch haben, dass sie sich das nicht leisten kénnen.
(Person D)
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Themenvorschlége fiir Verbraucherbildung im Fachunterricht

Vielfaltige Themenvorschlage fir Verbraucherbildung im Fachunterricht kommen in den Inter-
views vor: Lebensflihrung und Ressourcen (z. B. biografisches Lernen, Wertschépfungsketten,
Finanzkompetenz, Bekleidung und Textilien, Verpackungsmaterial, Rohstoffe, Produktverglei-
che, Renovierung), Verbraucherrecht (z. B. Mietrecht), Medien (z. B. E-Commerce, Handyver-
trage, Internetaktivitaten, Soziale Medien), Information (z. B. Kunststoffe, Nanoteilchen) und
nachhaltiger Konsum (z. B. Muill, Verschmutzung).

Typische »  Wenn man am Leben interessiert ist, dann findet man (berall Beziige. Da gibt es so viele Sa-
Zitate zur chen, sei es die Schokolade, wo der Kakao herkommt alle Kunststoffe und, und, und. (Person
Tllustration C)

»  Ich versuche den Unterricht in das Leben reinzuholen und erklére ihnen, dass die Zahlen
nicht dazu dienen, uns ein halbes Leben lang zu drgern, sondern dass sie ganz wichtig sind,
indem man eben in einem Supermarkt zwei Produkte miteinander vergleichen kann, die viel-
leicht eine verschiedene Fiillmenge im Duschbad haben und uns ein super Angebot vorge-

gaukelt wird und da muss man halt einfach diesen Dreisatz anwenden. (Person F)

4.3.3 Fokusgruppeninterviews

Auf Grundlage der Erkenntnisse wurden Vorschlage ausgearbeitet, die mit Lehrpersonen in
zwei Fokusgruppeninterviews diskutiert wurden. Die Gruppendiskussionen wurden audioauf-
gezeichnet, transkribiert und mittels qualitativer Inhaltsanalyse nach Kuckartz (2016) ausge-
wertet.

Vorgehen

Aus den vorangegangenen Ergebnissen, insbesondere aus den Expert(inn)eninterviews, wur-
den Arbeitshypothesen abgeleitet, die in zwei Hauptthemenbldcke eingeordnet wurden. Die
Fokusgruppeninterviews wurden von zwei Personen moderiert, die den Teilnehmenden an ei-
nem Leitfaden orientierte Fragen und Aussagen zur Diskussion gaben.

Die Schlisselfragen des Leitfadens zur Moderation waren:

e Welche Erfahrungen haben Sie mit der Umsetzung der Leitperspektive Verbraucher-
bildung im Mathematikunterricht schon gesammelt?
e Unterstutzungsangebote konnen ganz unterschiedlich aussehen. Wir stellen IThnen
jetzt verschiedene Aspekte vor, dir wir im Anschluss mit Ihnen diskutieren mochten:
o Welche Form der Unterstitzung wirden Sie wahrnehmen? (sechs vorgestellte
Formen; vgl. dazu Abbildung 8, S. 75)
o Welchen Inhalt sollte das Angebot bieten? (vgl. Abbildung 9, S. 75)
o Unter welchen Bedingungen nutzen Sie das Angebot? (vgl. Abbildung 11, S.
77)
o Welche Fortbildung besuchen Sie? (zwei Fallbeispiele; vgl. dazu Abbildung 12,
S.77)
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Die Fokusgruppeninterviews wurden mit Eroffnungsfragen zur Person und Berufsbiografie so-
wie Einleitungs- und Uberleitungsfragen zu den Bildungsplanen 2016 und der Leitperspektive
Verbraucherbildung begonnen. Wahrend der Interviews machte sich die zweite Moderatorin
Notizen, die sie in einer Zusammenfassung am Ende vorstellte, zusammen mit der Mdglichkeit
zur Diskussion und Erganzung.

Teilnehmendenakquise - erste Interpretation

Uber personliche Kontakte zu Schulleitungen und Lehrpersonen sowie Schulkontakte der
Schulpraktischen Abteilung in den Postleitzahlenbereichen 75 und 76 (zumeist Sekretariats-
kontaktdaten) wurde versucht, im Landkreis Karlsruhe breitflachig gestreut Teilnehmende fir
die Fokusgruppeninterviews zur Leitperspektive Verbraucherbildung im Fach Mathematik zu
akquirieren. Zwei Screening-Merkmale wurden als Teilnahmevoraussetzung ausgewahlt:

1. Die Austbung der Tatigkeit als Lehrperson und

2. das Unterrichten des Fachs Mathematik nach dem neuen Bildungsplan (Klasse 1/2 o-
der Klasse 5/6).

Als Anreizmitte/ wurden den Lehrpersonen je ein Gutschein fiir eine geflihrte Spielemission (z.
B. im Rahmen eines Klassenausflugs) zu ausgewahlten Bildungsinhalten im Bereich der Ver-
braucherbildung in Aussicht gestellt, im Rahmen des Projekts MILE (www.mile-bw.de).

Insgesamt wurden im November 2016 ca. 380 Schulen per E-Mail kontaktiert. Aufgrund der
mangelnden Resonanz wurden in der zweiten Akquiserunde 73 Schulen im Umkreis sowie wei-
tere personliche Kontakte telefonisch kontaktiert bzw. direkt an den Schulen geworben. Von
vier angebotenen Terminen fiir Fokusgruppeninterviews wurden aufgrund mangelnder Reso-
nanz nur zwei Termine durchgefiihrt. Eine GruppengroBe von vier bis zwolf Personen pro Fo-
kusgruppeninterview wurde angestrebt, um Teilnehmende zur aktiven Beteiligung an der
Diskussion anzuregen und gleichzeitig ein Spektrum an Meinungen abzubilden. Am ersten Fo-
kusgruppeninterview nahmen drei, am zweiten flinf Personen teil.

Die Schwierigkeiten bei der Teilnehmendenakquise sind ein Hinweis, dass Lehrpersonen in Be-
zug auf die Leitperspektive Verbraucherbildung Uber breitflachig gestreute Kanale schwer zu
erreichen sind. Aufgrund des hohen Zeitaufwands zur Akquise und des gegebenen Projekt-
budgets wurde im cLEVER-Projekt davon Abstand genommen, zu weiteren Fokusgruppenin-
terviews einzuladen. Bestehende Kontakte zu nutzen und Personen an den Schulen persénlich
einzuladen, erwies sich als zielfihrend, ist jedoch bezlglich der Teilnehmendenanzahl limitiert
und kann nicht den Querschnitt aller Lehrpersonen erreichen.

Teilnehmende

An zwei Terminen im Dezember 2016 nahmen eine Realschullehrerin und zwei Realschullehrer
bzw. flinf Grundschullehrerinnen teil. Aufgrund der zur Verfligung stehenden Ressourcen wur-
den keine weiteren Fokusgruppeninterviews angebahnt. Mit insgesamt acht Teilnehmenden in
zwei Fokusgruppeninterviews konnte methodisch eine theoretische Sattigung nicht erreicht
werden. Zusammen mit den weiteren durchgefiihrten Erhebungen (Expert(inn)eninterviews
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und Materialanalyse) kdnnen dennoch Aussagen zum Bedarf an Unterstiitzungsangeboten fir
Lehrpersonen getroffen werden.

Entwicklung der Kategorien

Die Fokusgruppeninterviews wurden audioaufgezeichnet und transkribiert. Nach Durchsicht
der Transkriptionen wurde in einem ersten Durchgang Hauptkategorien deduktiv aus den Ant-
wortkategorien der Expert(inn)eninterviews abgleitet und diese mithilfe der MAXQDA-Soft-
ware kodiert. Die Hauptkategorien wurden in einem zweiten Durchgang induktiv Gberarbeitet,
um weitere Aspekte und Dimensionen abzubilden und in einem dritten und vierten Durchgang
um Subkategorien erganzt. Neben den Transkripten flieBt Bildmaterial aus Mehrpunktentschei-
dungen in die Auswertung mit ein (vgl. Abbildung 8 und Abbildung 10, S. 75f.). Ergebnisse
ausgewahlter Antwortkategorien werden nachfolgend zusammenfassend vorgestellt.

Herausforderungen bei der Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung
Bildungsplanebene

Auf Bildungsplanebene beschreibt eine Person das Gefuhl, der Bildungsplan schreite weiter
voran, wahrend Schulerinnen und Schiler zunehmend weniger Voraussetzungen in die Schule
mitbrachten. Grundsatzlich werten die Lehrpersonen die Einfiihrung der Leitperspektive Ver-
braucherbildung als ,richtig”, wiinschen sich jedoch konkrete Unterstitzung.

Typische » Also es ist so, dass ich teilweise gedacht hab, der Lehrplan geht schon einen Schritt weiter
Zitate zur und eigentlich geht’s bei uns einen Schritt zurtick. (Person 7)
Tllustration

»  Also das ist [die Leitperspektiven] fiir mich noch sehr theoretisch, das sind Sachen, die versu-
che ich ja auch den Kindern vorzuleben, aber wie das jetzt konkret als Unterricht stattfinden
soll in Klasse 1/2, da habe ich null Vorstellung. Kiar versuche ich die Kinder zur Nachhaltig-
keit zu erziehen, aber wie genau ich das jetzt mache - . (Person 6)

> Aber eben wirkliche Beispiele, wie kann ich es wirklich umsetzen. [...] nicht nur was soll dabei
raus kommen, sondern man braucht, also ich brauche, wirklich noch Beispiele, wie kann ich
es denn direkt auch machen. Damit ich weil3: Gut das kann ich ausprobiereny...] und dann
kann ich es auch weiterentwickeln und fiir mich selber dran arbeiten, noch dran veréndern,
aber ich brauche erstmal was in der Hand, was ich direkt so nehmen kann und direkt so um-
setzen kann. (Person 8)

Schulebene

Die Umsetzung der Leitperspektiven ist auf Schulebene und auf Ebene der Lehrpersonen
schwierig. Einerseits hat es schon immer facherlbergreifende Themen gegeben. Andererseits
ist ein fehlendes Zustandigkeitsgefihl fiir die Umsetzung der Leitperspektiven ein Problem.
Des Weiteren kommen haufig alte Lehrwerke zum Einsatz und bei der Anschaffung neuer Lehr-
werke ist den Lehrpersonen unklar, inwiefern die Leitperspektive Verbraucherbildung in den
Lehrwerken thematisiert wird. Teilweise fehlen Lehrpersonen konkrete Vorstellungen zur Um-
setzung der Verbraucherbildung in ihrem Unterricht.
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Typische »  Das ist inmer das Schwierige dabei, dass es halt eben fécheriibergreifend ist und dass es
Zitate zur dann doch eher, ich sage mal, nicht ganz so verortet ist bei einem Fach, wo man jetzt sagen
Illustration kann, das ist dafiir zustindig und das wird hier gemacht. [...] Kein Fach fihlt sich richtig fiir

die Leitperspektiven zustandig und jeder macht ein bisschen was. [...] Aber es soll ja nicht so
sein, dass Verbraucherbildung nur auf dem Papier steht, wie so vieles. Aber die Umsetzung
/st dann halt noch eine andere Sache. (Person 1)

»  Was jetzt natiirflich auch ein enormer Vorteil wére, wenn das jetzt alles so nach und nach ein-
fach auch Schiilerhefte und Blicher fiir Mathematik gabe, die das alles schon beinhalten.
(Person 4)

» Also ich finde es auch in manchen Féchern einfacher. Mathe finde ich jetzt sehr schwierig fiir
Verbraucherbildung. Sachunterricht oder in WAG, AES oder wie es jetzt heilst, oder in Bio, da
Ist es jetzt total gut umsetzbar, da habe ich jetzt auch kein Problem damit' da habe ich auch
Vorstellungen dazu. (Person 7)

Themenvorschlidge fiir Verbraucherbildung im Unterricht, insbesondere Mathematik

Vielfaltige Themenvorschlage flr Verbraucherbildung im Fachunterricht kommen in den Fo-
kusgruppeninterviews vor: Lebensfiihrung und Ressourcen (z. B. Milltrennung, Lebensmittel,
Nahrungsmittelproduktion, Zahngesundheit, Urlaub, Taschengeld, Fihrerschein, Event- und
MaBnahmenplanung, Bekleidung, Kaufentscheidungen), Medien (z. B. Handy, Werbung) und
nachhaltiger Konsum (z. B. Plastiktlten, -flaschen, Schulweg). Fiir den Bereich Mathematik nen-
nen die Befragten als Anknipfungspunkte fir Verbraucherbildung: Umgang mit GréBen (Geld,
Kosten, Wert, Angebote, Staffelpreise, Prozentrechnen, Vertrage, Kredite, Zinsrechnung), Addi-
tion und Subtraktion, Variablen, Diagramme, raumliches Denken, Distanzen und Strecken,
Stochastik, Verteilungen, Zuordnungen, lineare Funktionen und Haufigkeiten.

Typische > Wobei was mir jetzt noch eingefallen ist zur Verbraucherbildung, und das finde ich, glaube
Zitate zur fch, das Wichtige es muss interessengeleitet sein, aus Sicht der Schiiler. Also es bringt mir
Tllustration nichts, in eine Klasse reinzugehen, wo sich keiner beispielsweise flir Handys interessiert und

ich pauk’ da jetzt Handyvertrdge durch. Das ist ja komplett verfehlt der Gedanke der Ver-
braucherbildung. Also ich denke, das ist ganz wichtig, zentral, dass man da einfach interes-
sengeleitet rangeht. (Person 2)

UnterstiitzungsmaBBnahmen

Als Formen der Unterstiitzung zur Umsetzung der Leitperspektive Verbrauchbildung favorisie-
ren die Befragten Fortbildungen, eine Publikationsreihe und einen Onlinedienst in Form eines
Internetauftritts, jeweils in Verbindung mit konkreten Materialien fir den Unterricht.

An Materialien stellen sie folgende Anforderungen (vgl. Tabelle 3).

Dimension Kategorie Anforderungen, Wertungen und Beispiele
Qualitat - gepruft von Expertinnen und Experten
Aufmachung - Kinder ansprechen
- moglichst plastisch
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Allgemeine Anfor-
derungen an Ma-
terialien

Aktualitat

Beispiele in Buchern haufig nicht aktuell, Material muss
aktuell sein
muss zeitgemaB sein

Aufbau

klares System (Abgrenzung zu Negativbeispielen) nach-
vollziehbare Struktur, um Suche nach bestimmten Inhal-
ten zu erleichtern

Sortierung nach Themen; weil Klassen unterschiedlich
stark sind, kénnen Lehrpersonen themenbezogenes Ma-
terial auf ihre Stufe anpassen

Sortierung nach Fachern

Gestaltung

nicht Gberladen
nicht zu bunt
mit Zubehor (z. B. Spielgeld)

Alltagsbezug

Themen

Schiilerinteressen beriicksichtigen

altersabhangige Themen

Interesse der Lehrpersonen wecken

Realitdtsbezug/ realistisch (z. B. Lebensmittel aus Alltag
der Schulerinnen und Schdler)

raumliches Denken férdern

Subjektorien-
tierung

Schilerorientierung

Notwendiger Alltagsbezug, damit die Kinder sich unter
den Inhalten etwas vorstellen kdnnen

Themen missen die Kinder selbst betreffen, um sie zu er-
reichen

an Lebenswelt anknipfen (Abgrenzung zu Negativbei-
spielen)

Erfahrungen der Kinder abbilden (z. B. durch Visualisie-
rungen)

Inhalt des Materi-
als

Verweise

auf weitere Akteure, Angebote, Materialien
auf Expertinnen und Experten, die in die Schule kommen
Verweise auf gute Online-Angebote

Sachinformati-
onen

als Hintergrundinformationen zu beispielhaften Themen
Jiltern”, d. h. fir den Unterricht einsetzbar machen

Uber Produkte

Uber Wirtschaft und aktuelle Nachrichten (z. B. fiir Fremd-
sprachenunterricht)

am wichtigsten neben didaktisch aufbereitetem Material
portioniert als Voraussetzung zum direkten Ausprobieren
und Umsetzen

Didaktische
Aufbereitung

neben Integration der Leitperspektiven als 1. Prioritat
neben Sachinformationen am wichtigsten

Anpassbarkeit (vorgefertigtes Material sei nicht immer
gut)

kaum Vorstellungen zur Umsetzung von VB, BNE und MB
in den Klassen 1/2

Aufbereitung

Methodencur-
riculum

Beflirwortung

Lehrpersonen beim Erlernen neuer Methoden unterstdt-
zen

bekannte Methoden mit Schilerinnen und Schilern ver-
tiefen

Projektorien-

generell gut, jedoch Zweifel an der Realisierbarkeit in

tierung Schule (Abhangigkeit vom Kollegium)
Themenvorschlage fir projektorientiertes Arbeiten er-
wiinscht

Facherlber- sinnvoll

greifend Verweise auf andere Facher als Anlass zum Austausch mit

anderen Lehrpersonen
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- konkrete Verweise oder Ideen flr facher- oder leitper-
spektivenibergreifende Aspekte
Tabelle 3: Ergebnisse aus den Fokusgruppeninterviews bezogen auf Materialien

Fortbildungen

Die Befragten favorisieren Fortbildungen, bei denen die Mdéglichkeit zu einem intensiven und
personlichen Austausch besteht. Eine entscheidende Gelingensbedingung fiir Fortbildungen
sei, dass das neu Erworbene direkt umgesetzt werden kdnne. Ziel soll sein, konkrete Ideen fiir
den Unterricht mitzunehmen. Schon die Ausschreibung soll ein bestehendes Problem oder ein
interessantes Thema benennen, zu welchem Lehrpersonen Hilfe suchen. Die Befragten erach-
ten es mehrheitlich als sinnvoll, Fortbildungen speziell fir je ein Fach anzubieten, um den Bezug
zur fachlichen Thematik zu gewahrleisten und einem ,innerlichen Abschalten” der Teilnehmen-
den vorzubeugen. Eine Person dagegen vertritt die Ansicht, dass Lehrpersonen verschiedener
Facher gemeinsam an Fortbildungsangeboten zur Verbraucherbildung teilnehmen sollten, um
Synergieeffekte zu nutzen.

Typische »  Also ich mein, mich interessiert jetzt auch nicht was der Geschichtslehrer macht oder irgend-
Zitate zur was. Also es soll jetzt nicht abwertend sein. Aber ich denke auch, man hat dann einfach kei-
Illustration nen Bezug und dann hért man auch nicht zu. (Person 3)

»  Das wdre jetzt etwas was mir gefallen wiirde, so, zwei Tage, dass man es dann - einfach nach
einem halben Jahr sich nochmal trifft mit den gleichen nochmal austauscht, wie es so lief.
(Person 5)

»  Ich war mal bei einer Fortbildung, die ich so lohnenswert fand. [...] Da wurde dann beim
ndchsten Treffen geguckt wie wurde es umgesetzt und jeder konnte dann dardiber berich-
ten, wie es war. Also jeder hat dann so eine Aufgabe in Anfihrungszeichen gekriegt im
ndchsten Vierteljahr setzt du das um, und dann berichtet jeder einfach. Aber nicht so ver-
krampft und Zwang - es war irgendwie, jeder konnte sich da austauchen und jeder konnte
liber seine Erfahrungen sprechen und das war richtig gut. (Person 1)

Weite Teile der Diskussion um Fortbildungen werden inhaltlich von organisatorischen Rahmen-
bedingungen dominiert. Sieben von acht Befragten wiirden lieber selbst an einer Fortbildung
zur Verbraucherbildung teilnehmen, als sich die Informationen durch Multiplikatorinnen bzw.
Multiplikatoren aus dem eigenen Kollegium weitergeben zu lassen. Sie argumentieren, dass
die Weitergabe in einem negativen Sinne ,subjektiv eingefarbt” sein konne oder Inhalte fehlen
bzw. anders aufgenommen werden kdnnten. Die achte Person duBert sich interessiert an einer
multiplizierenden Weitergabe innerhalb der Fachschaft, jedoch nicht im groBen Rahmen der
Gesamtlehrerkonferenz. Die Befragten wiinschen sich , k/eine Gruppen’. Wahrend eine der be-
fragten Personen eine Teilnehmeranzahl von 35 Personen als zu hoch erachtet und ausschlieft,
ware dieselbe Teilnehmeranzahl fiir eine andere Befragte in Inputphasen ,in Ordnung”, wenn
anschlieBend in Kleingruppen gearbeitet werde.

Typische »  Ich mdchte das nicht von irgendjemand hdren, das ist dann wieder subjektiv eingeférbt.
Zitate zur (Person 6)
Illustration
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»  Oder es fehlt wieder irgendwas oder der [Multiplikator] hat es wieder anders aufgenommen
als es sein sollte. (Person 7)

»  Ich finde 35 kein Problem, wenn es Inputphasen gibt und dann alle nochmal in Kleingruppen
unterteilt sind. Aber ich wollte jetzt nicht ganztdgig oder den Nachmittag oder wie lange
auch immer, die ganze Zeit zu 35 dasitzen. Da kann man nicht arbeiten, da kann man sich
nicht austauschen, da kommt man zu nichts. (Person 8)

Zu den Fragen nach geeigneten Zeitraumen und der Dauer gehen die Meinungen stark ausei-
nander. Um sich dem Thema ,ausgiebig” und ,in Ruhe” widmen zu kénnen, seien ganztatige
oder zweitdgige Fortbildungen geeignet. Fortbildungsreihen als Mdglichkeit zum kontinuierli-
chen Austausch Uber Erfahrungen, die zwischen den Fortbildungsveranstaltungen gemacht
werden, werden von einer Minderheit positiv bewertet. In halbtatigen Fortbildungen dagegen
konnte die Thematik mutmaBlich nicht durchdrungen werden. Die Befragten sind sich einig
dariiber, dass der Organisationsaufwand fir Schulen beriicksichtigt werden muss: Aufgrund
der Unterrichtsversorgung sei es insbesondere fiir Schulen mit kleineren Kollegien schwierig,
Lehrpersonen die Teilnahme an Fortbildungen zu ermdéglichen. Vormittags kdnnten Fortbil-
dungsangebote in der Regel eher weniger besucht werden. Gegen das Anbieten von Fortbil-
dungen an einem Nachmittag sprache, dass Lehrpersonen nach einem Unterrichtstag ,nicht
mehr aufnahmefahig” seien. Einig sind sich die Befragten in Bezug auf geeignete Zeitrdume
darlber, dass Fortbildungen zu Prifungs- und Zeugniszeiten nicht moglich sind. AuBerdem
identifizieren sie weite Anfahrtswege als einen Hinderungsgrund zur Teilnahme.

Typische > Ich habe selber schon eine Fortbildung mitgemacht, die iber zwei Tage ging. Viele sagen
Zitate zur Jetzt ,Um Gottes Willen' Aber das Tolle daran fand ich, man beschéftigt sich erst miteinander
Tllustration dartiber, man kriegt erst einen Input beschaftigt sich dann in kleinen Gruppen und hat dann

abends eigentlich Zeit sich theoretisch lber was anderes zu unterhalten. Aber man spricht
dann doch noch ein bisschen (iber das Thema. Dann kommen nochmal neue Sachen und hat
dann tatséchlich am ndchsten Tag wieder die Mdglichkeit tiefer reinzugehen. (Person 8)

> Also ich tendiere sogar echt zu einem [Ganztag], dann lieber wirklich von 9 bis 15 Uhr oder
bis 17 Uhr als zwei Mal dann drei Stunden. (Person 2)

» Also ich finde auch 9 bis 17 Uhr, dass man das alles in aller Ruhe angehen kann. (Person 5)

»  Ich komme aus einer Schule mit 8 Lehrkréften und von daher - Unsere Vertretungsstunden
sind zum Beispiel fir dieses Jahr komplett aufgebraucht. Bei uns sind grad alle mit Antibio-
tika in der Schule, diirfen nicht mehr zu Hause bleiben. Dann geht so eine Fortbildung ab
morgens um 9 Uhr einfach nicht. (Person 4)

»  Ich fahre jetzt nicht nach Stuttgart irgendwie fiir eine Fortbildung, also - . Ich denke, da ist
Jeder auch in seinem Alltag, also das heil3t von der Schule und auch vom Privatleben -, das
geht einfach auch nicht. (Person 3)

Publikationsreihe

In Publikationen sollten Themen exemplarisch aufgearbeitet werden und Lehrpersonen ,etwas
zur Hand” geben, wie Unterrichtsmaterialien oder kopier- und veranderbare Arbeitsblatter.
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Eine Befragte wiinscht sich methodisch-didaktische Hinweise zum Vorgehen, um Zeit sparen
zu konnen. Insgesamt sollten die Inhalte eine hohe Aktualitat aufweisen und eher im Zeitschrif-
tenformat veroffentlicht werden, als in Ordnern, Sammlungen oder Blichern, da letztere eher
ungenutzt im Regal ,verstauben”. Ein Nachteil von Publikationsreihen sei die Abhangigkeit vom
Erscheinungsdatum und der Erscheinungsfrequenz, da Inhalte selten bedarfs- und situations-
gerecht geliefert werden wiirden und Lehrpersonen selten die Zeit hatten, um Publikationsrei-
hen bestandig zu verfolgen. Eine niedrige Erscheinungsfrequenz mache eine Publikation zu
~etwas Besonderem”. Neben der didaktischen Aufbereitung ist den Befragten die Struktur des
Angebots inklusive einer Sortierung nach Klassenstufen und Fachern wichtig, um relevante In-
formationen filtern zu kdnnen.

Typische >  Eine Publikationsreihe fande ich jetzt persénlich auch nicht schlecht wenn aufbereitete In-
Zitate zur halte - . [...] Gute Unterrichtsvorschldge und Ideen drin, aber das muss nattirlich umgesetzt
Tllustration werden erst mal. (Person 1)

»  Das wichtigste ist dass es ganz klar strukturiert ist. Einerseits vielleicht in den Fachern, weil
mich interessiert nicht, was der Biologe, um ehrlich zu sein, macht, fir die Verbraucherbil-
dung. Sondern ich méchte wirklich speziell meine Fédcher haben. Und dann einfach vom
strukturellen Aufbau her und vom Material. (Person 2)

»  Ja, ich finde so eine Publikationsreihe gut wo dann wirklich Anleitungen drin sind. Dann
kann man ja auch wirklich den Stoff aufbereiten, wenn man einfach das Werkzeug fiir die
Grundlagen hat. (Person 6)

Onlinedienst

Die Befragten wiirden die Angebote eines Onlinediensts als Informationsangebote (z. B. Inter-
netauftritt zur Leitperspektive Verbraucherbildung) nutzen; die Méglichkeit zum Austausch mit
anderen Lehrpersonen auf einer Onlineplattform st6Bt jedoch auf wenig Resonanz. Die Struk-
turierung des Onlinedienstes spielt fir die Befragten eine wichtige Rolle. Beispielsweise muss
es mit wenigen Mausklicks moglich sein, Materialien nach Klassenstufen, Themen und Fachern
zu ordnen. Einen groBen Vorteil des Onlinediensts stellt die Mdglichkeit einer schnelleren Ak-
tualisierung und Anpassung gegentiber Printmedien dar.

Typische »  Wenn das [beim Onlinedienst] so ist dass praktisch so Themen aufbereitet sind, mit dem
Zitate zur Material, dann wére der Onlinedienst natdrlich mein Favorit ganz klar. (Person 1)
Illustration

> Mit einem Heft ist man wieder aktueller als mit einem Buch, man hat es in der Hand) der On-
linedienst ist aber halt auch schneller zu aktualisieren. (Person 2)

> Wirwollen ja eigentlich ein breites Spektrum abdecken in der Schule an Lehrern. Deshalb
finde ich einerseits eine Publikationsreihe gut in Verbindung mit einem Onlinedienst, weil ich
bin auch einer, wenn ich daheim sitz und mdchte das jetzt wissen, dann gehe ich ins Internet
und mdchte eigentlich auch recht schnell informiert werden. Ich méchte da nicht ewig lang
suchen und rumkiicken. Deshalb finde ich die zwei [Publikation und Onlinedienst] kombiniert
besser. [...] Also ich muss genau wissen, ich driicke jetzt da drauf, dann habe ich fiir die
fiinfte, sechste Klasse fiir mein Fach, zum Thema, genau. Das muss einfach sitzen. Und das
darf jetzt auch nicht eine lange Sucherei sein, sondern wirklich ganz kiar strukturiert sein,
dass ich mit finf Mausklicks an meinem Ziel bin. (Person 2)
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4.3.4 Materialanalyse

In der Materialanalyse wurden Unterrichtsmaterialien exemplarisch fiir das Fach Mathematik
ausgewertet. Berlicksichtigt wurden dabei Schulbiicher und Arbeitshefte, die vom Landesinsti-
tut fur Schulentwicklung fir den Unterricht an Grundschulen, der Sekundarstufe I und den
Gymnasien gemal den Bildungsplanen 2016 in Baden-Wirttemberg im Fach Mathematik zu-
gelassen sind und dem Projekt kostenlos durch die Verlage zur Verfliigung gestellt wurden.
Durchgefihrt wurde die Analyse von angelernten studentischen Hilfskraften, um eine Tendenz
fur den Theorie-Praxis-Transfer ablesen zu kénnen und ggfs. auf Nachfrage begriindete Emp-
fehlungen ausstellen zu kénnen.

Vorgehen

In einem Mixed-Methods-Ansatz wurden die Mathematikaufgaben in den beriicksichtigten
Schulblchern und Arbeitsheften von zwei studentischen Hilfskraften quantitativ erfasst und in
einem mehrschrittigen Verfahren den inhaltsbezogenen Fachkompetenzen, den Anforde-
rungsniveaus sowie den konkretisierenden Begriffen der Leitperspektive Verbraucherbildung
zugeordnet und die didaktische und formale Aufbereitung der Materialien qualitativ bewertet.

Verbraucherbildung in Materialien fiir den Mathematikunterricht

Von 67 zugelassenen Schulblchern und Arbeitsheften wurden dem Projekt durch die Verlage
33 kostenlos zur Verfligung gestellt (vgl. Tabelle 16: In der Materialanalyse bericksichtigte Bu-
cher und Hefte, S. 78). In den 33 Schulblichern und Arbeitsheften wurden insgesamt 26.793
Aufgaben gezahlt; davon hatten 5.35 % (N = 1.432) der Aufgaben einen Bezug zum Konsum-
alltag und waren in Alltagssituationen eingebettet, beispielsweise:

Typische > Familie Ozdemir hat auf dem Markt noch 22 Euro dabei. Reicht das Geld fiir 4 kg Weintrau-

Aufgaben ben und 20 kg Kartoffeln? Erklére deinem Partner den Rechenweg” (MatheKompass, S. 115)

zur Illustra-
»  [Abbildung Skipiste mit Lift und Imbissbude] Die Kinder der Klasse 2c haben sich diese Fra-

gen ausgedacht Welche Fragen kannst du beantworten? U. a. Was kostet die Tageskarte fiir

tion

ein Kind? Wie lange braucht man bis zum Gipfel? Wie teuer sind 4 Stunden Parken? Wie
viele Stunden hat die Skihditte tiglich gedffnet? Wie viel Euro kosten Pommes frites und ein
Glas Cola zusammen? Etc. (Mathetiger 7, S. 62)

»  [Abbildung mit folgenden Angaben: 100 g enthalten: Kohlenhydrate 56,9 g; Fett 32,3 g, Ei-
weiB 7,7 g; Energie 2180 kJ] Wie viel Kohlenhydrate, Fett Eiweil3 und Energie enthélt jedes
einzelne Stiick Schokolade? (EdM 6, S. 49)

> Familie May gibt von 3300 € Monatseinkommen 1/3 fiir die Miete und 2/5 fiir Essen und Be-
kleidung aus. Bleiben 800 € (ibrig? (Lambacher Schweitzer 6, S. 9)

Die verbraucherbildungsbezogenen Aufgaben wurden im zweiten Schritt den konkretisieren-
den Begriffen der Leitperspektive Verbraucherbildung (Bsp. Chancen und Risiken der Lebens-
fuhrung etc.) in den Bildungspléanen 2016 zugeordnet (vgl. Abbildung 1).
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0%

01 Chancen und Risiken der Lebensfiihrung
B2 Umgang mit den eigenen Ressourcen
B 3 Bedurfnisse, Bedarf und Wiinsche

04 Finanzen und Vorsorge 5
0
0

B 5 Verbraucherrechte 0% [ 24%
O 6 Qualitat der Konsumguter
B 7 Alltagskonsum

08 Medien als Einflussfaktoren

Abbildung 1: Mathematikaufgaben in Schulblchern im Kontext des Verbraucheralltags, nach Anteilen der in den
Leitperspektiven genannten konkretisierenden Begriffe (N = 1.432)

Die Ergebnisse zeigen, dass die Leitperspektive Verbraucherbildung in den Mathematikschul-
bichern kaum eingebettet wird. Dabei beziehen sich 83 % der 1.432 verbraucherbildungsbe-
zogenen Aufgaben auf lediglich drei der acht im Bildungsplan angefiihrten konkretisierenden
Begriffe der Leitperspektive Verbraucherbildung (Finanzen und Vorsorge; Bedirfnisse, Bedarf
und Wiinsche; Alltagskonsum). Die Bereiche ,Verbraucherrechte” und ,Medien als Einflussfak-
toren” waren in den analysierten Aufgaben an keiner Stelle vertreten.

4.4 Interpretation

Die Ergebnisse lassen folgenden Schluss zu: Der Bildungsauftrag der Leitperspektive Verbrau-
cherbildung wird zum Zeitpunkt der Erhebungen in einem doppelten Sinn (noch) nicht wahr-
genommen. Zum einen haben (noch) nicht alle Lehrpersonen den Bildungsauftrag registriert
und zum anderen wird der Bildungsauftrag (noch) nicht von allen Lehrpersonen, die darum
wissen, erfullt.

Folgende Barrieren fiir die Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung wurden identi-
fiziert (vgl. Tabelle 4).

Barriere Konkretisierung

Subjektive Wahrnehmung - Die Einfihrung von Leitperspektiven wird als Zusatzbelastung
von den befragten Lehrpersonen wahrgenommen.

Subjektiv wahrgenommene | - Die Relevanz von Verbraucherbildung fiir den Fachunterricht

Bedeutung wird kaum von den Lehrpersonen wahrgenommen.

- Es gibt viele Aufgaben im Schulalltag, die gleichzeitig erfillt
werden mussen. Die Priorisierung findet individuell statt.
Kommunikation des - Formal-strukturellen Veranderungen im neuen Bildungsplan
Bildungsplans werden Top-Down eingefiihrt.

Tabelle 4: Barrieren in der Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung
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e Wahrnehmung: Mit der Leitperspektiven sind alle Lehrpersonen beauftragt, die Schi-
lerinnen und Schiler im Aufbau von Kompetenzen zur Verbraucherbildung zu unter-
stitzen. Beispielsweise erfordert Verbraucherkompetenz Eigenverantwortung, Markt-
und Fachkenntnisse und Gestaltungswillen. Um den Bildungsauftrag der Leitperspek-
tive Verbraucherbildung erfiillen zu kénnen, bendtigen Lehrpersonen ein fachliches
Grundverstandnis von Verbraucherbildung sowie didaktische Konzepte, um Verbrauch-
erbildung in den Fachunterricht zu transferieren.

Verbraucherbildung ist eine von sechs Leitperspektiven, die jeweils eine Einarbeitung
in eine flr die Lehrpersonen in der Regel neue Thematik erfordern.

Die befragten Lehrpersonen nehmen die Einfiihrung der Leitperspektiven als eine Zu-
satzbelastung fur sich und ihre jeweiligen Institutionen wahr.

e Subjektiv wahrgenommen Bedeutung: Die Leitperspektiven sind eine der Neuerun-
gen in den Bildungsplanen. Auch neue Rahmen- und Facherstrukturen der Bildungs-
plane missen implementiert werden, z. B. Differenzierung nach Niveaustufen oder neue
Schulfacher. Gleichzeitig missen Lehrpersonen viele Aufgaben im Schulalltag erfullen.
Die Priorisierung der Implementierungsschritte und Aufgaben findet individuell statt,
sodass die Leitperspektive Verbraucherbildung angesichts der weiteren Herausforde-
rungen des Schulalltags fir wenige Lehrpersonen eine persdnliche Bedeutung tragt.
Lehrpersonen nehmen kaum wahr, dass die Verbraucherbildung eine Relevanz fir alle
Facher hat und welchen Beitrag Verbraucherbildung zu den jeweils unterrichteten Fa-
chern leisten kann.

¢ Kommunikation des Bildungsplans: Angesichts der gesellschaftlichen Anforderun-
gen an Schule enthalten die Bildungsplane 2016 zahlreiche formal-strukturelle Veran-
derungen. Trotz der partizipativen Entwicklung der Bildungspléne und der
flankierenden Fortbildungen zur Einfihrung der Bildungsplane, beschaftigt sich die
Mehrheit der Lehrpersonen erst anlassbezogen damit. Gleichzeitig sind sie nun beauf-
tragt, die Veranderungen umzusetzen. Die befragten Lehrpersonen gaben an, wenige
bis keine Ideen zur Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung in ihrem Fach-
unterricht zu haben. Damit der Transfer gelingt, muss die Licke zwischen der Theorie
der Bildungspldne und der Praxis des Schulalltags geschlossen werden.

Zusammenfassend lasst sich folgern, dass Lehrpersonen auf zwei Ebenen Unterstiitzung zur
Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung in den Fachunterricht benétigen:

1. Sensibilisierung fir den eigenen Bildungsauftrag und
2. fachbezogene UnterstiitzungsmaBBnahmen.

Das im Projekt erarbeitete Transferkonzept bezieht sich auf die beiden Ebenen, die daher im
folgenden Kapitel zum fachdidaktisch begriindeten Transferkonzept ausgefiihrt werden.
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5 Arbeitspaket 2: Fachdidaktisch begrindetes Transferkonzept

Auf Grundlage der Bedarfssichtung wurde ein fachdidaktisch begriindetes Transferkonzept er-
arbeitet. Dieses wurde partizipativ und iterativ entwickelt unter Einbezug von Lehrpersonen
und in Abstimmung mit den Kooperationspartnern.

Die Bedarfssichtung hat gezeigt, dass Unterstlitzung zur Umsetzung der Leitperspektive Ver-
braucherbildung in den Fachunterricht auf zwei Ebenen benétigt wird:

Ebene 1: Sensibilisierung

Nicht alle Lehrpersonen nehmen ihren Bildungsauftrag in Bezug auf die Leitperspektive Ver-
braucherbildung in Bezug auf die Relevanz fiir ihren Fachunterricht ausreichend wahr. Ein Ziel
des Transferkonzepts ist daher, Lehrpersonen aller Facher und aller Schularten fir die Verbrau-
cherbildung zu sensibilisieren und die Chancen der Leitperspektive Verbraucherbildung fir das
eigene Unterrichtsfach zu erfahren.

Ebene 2: UnterstiitzungsmaBnahmen

Lehrpersonen bendtigen fachbezogene UnterstitzungsmalBnahmen zur Umsetzung der Leit-
perspektive Verbraucherbildung in ihrem Fachunterricht. Ein Ziel des Transferkonzepts ist da-
her, mit und fur Lehrpersonen entsprechende UmsetzungsmaBnahmen zu entwickeln und
diese zu erproben.

Die Lehrpersonen favorisieren fach- und schulstufenbezogene Fortbildungen, Publikationen als
Handreichungen und einen Onlinedienst (Internetauftritt). Diese sollten Unterrichtsbausteine
und -materialien enthalten, an der Lebenswelt der Schiilerinnen und Schiler andocken, an
exemplarischen Themen didaktisch aufbereitet sein, Sachinformationen als Hintergrundwissen
vermitteln und ggfs. andere Leitperspektiven berticksichtigen.

Entwicklung eines Transferkonzepts aus der Perspektive der alltagsbezogenen Lebens-
fiihrung

Der Beschluss ,Verbraucherbildung an Schulen” der Konferenz der Kultusminister (KMK, 2013)
und die Bildungsplane 2016 Baden-Wirttemberg (KM, 2016) sind der maBgebliche Rahmen
fur das Transferkonzept. Das Transferkonzept wurde aus der Perspektive der alltdglichen Le-
bensfiihrung entwickelt und beruht im Wesentlichen auf der Konzeption der Fachdidaktik der
Ernahrungs- und Verbraucherbildung (Heseker et al., 2005). Mittelpunkt des Lebensfiihrungs-
konzepts ist der handelnde Mensch, der seinen bzw. ihren Alltag bewaltigt und gestaltet. Daher
wird ein mehrperspektiver Zugang gewabhlt. Ziel ist, das Individuum in seinen bzw. ihren Ent-
scheidungskompetenzen zu starken, um individuelle Handlungsalternativen zu ermdéglichen
und zu erweitern. Nach dem aktuellen Diskussionstand (vgl. z. B. Bartsch & Methfessel, 2016;
Schlegel-Matthies, 2016; Bartsch & Brandl, 2015) spielen die Kompetenzorientierung und die
Mehrperspektivitat des Alltags eine zentrale Rolle in den Haushaltswissenschaften und ihrer
Didaktik, ebenso wie didaktische Prinzipien wie Subjektorientierung und salutogenetisch ori-
entiertes Lernens und Lehren. Diese wurden in der Erarbeitung des Transferkonzepts beriick-
sichtigt.
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Das Transferkonzept bettet die Ergebnisse der Bedarfssichtung unter Berlicksichtigung der
zwei identifizierten Ebenen zur Unterstlitzung in den Projektverlauf ein (vgl. Abbildung 2).
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Abbildung 2: Iteratives Transferkonzept im cLEVER-Rahmenmodell

Fir die Erarbeitung des Transferkonzepts wurde eine iterative und partizipative Herangehens-
weise gewahlt. Ziel war es, Lehrpersonen als Angehorige der Zielgruppe mit ihren Bedarfen
und als Expertinnen und Experten der Unterrichtspraxis im eigenen Fach in den Prozess einzu-
beziehen. Um auf der Ebene der Sensibilisierung die Wahrnehmung der Leitperspektive Ver-
braucherbildung zu stérken, wurde ein Kommunikationskonzept entwickelt, das multiple
Kommunikationskanale mit einbezieht und Offentlichkeitsarbeit einschlieBt (s. Kapitel 5.1.1).

Als erste UnterstitzungsmaBnahmen zur Umsetzung beinhaltet das Transferkonzept,

1. ein Fortbildungskonzept fiir Lehrpersonen und angehende Lehrpersonen zur Leitper-
spektive Verbraucherbildung,

2. zwei Handreichungen zur Verbraucherbildung im Fachunterricht mit exemplarischen
Unterrichtsbausteinen und

3. einen fakultativ erarbeiteten Onlinedienst in Form eines Internetauftritts zur Kommu-
nikation der Leitperspektive Verbraucherbildung, der im Projekt erarbeiteten Umset-
zungsmaBnahmen sowie Informationen zum cLEVER-Projekt.

Kern des Fortbildungskonzepts ist es, die Lehrpersonen zur Wahrnehmung der Leitperspektive
Verbraucherbildung anzuregen, ihr Grundverstandnis von Verbraucherbildung zu vertiefen, die
Expertise der Facher als Beitrag zur Verbraucherbildung zu eruieren und den Beitrag der Ver-
braucherbildung zu den jeweiligen Fachern zu erkunden. Mit Hilfe der exemplarischen Unter-
richtsbausteine sollen Lehrpersonen Mdéglichkeiten zur Umsetzung von Verbraucherbildung im
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Fachunterricht exemplarisch aufgezeigt werden, um sie zur Umsetzung der Leitperspektive zu
motivieren und zu inspirieren. Dazu wurden thematische Inhalte als Bildungsinhalte begriindet
und ausgewahlt. Die Handreichungen, in denen die Unterrichtsbausteine gesammelt veroffent-
lich wurden, kénnen in den Fort- und Ausbildungsangeboten genutzt werden und stehen dar-
Uber hinaus allen Interessierten auf dem Internetauftritt des Projekts kostenlos zum Download
zur Verfigung. Die UmsetzungsmaBnahmen wurden formativ evaluiert und weiterentwickelt
(s. Kapitel 6.5).

5.1.1 Kommunikationskonzept

Als Teil des Transferkonzepts wurde ein Kommunikationskonzept erarbeitet, um Lehrpersonen
und ein Breitenpublikum flr die Leitperspektive Verbraucherbildung zu sensibilisieren. Ziele
des Kommunikationskonzepts sind:

die Steigerung der Wahrnehmung der Leitperspektive Verbraucherbildung,

2. die Sensibilisierung fir die Inhalte der Leitperspektive Verbraucherbildung und deren
Potenzial fur den Fachunterricht und

3. die Information tber das Grundverstandnis der Verbraucherbildung sowie deren Ziele.

Um Lehrpersonen aller Facher zu erreichen, wird eine Vernetzung mit Akteuren zu den Leitper-
spektiven angebahnt und eine méglichst 6ffentlichkeitswirksame Kommunikationsstruktur auf-
gebaut (vgl. Tabelle 5).

Form Inhalt

Information (Faltblatt) - Informationen zum Projekt,

vom cLEVER-Team an Lehrpersonen - Allgemeine Grundlageninformationen Verbraucherbildung
und Lehramtsanwarter/-innen in BW, und

Schulleitungen, Auftraggebende, Ko- | -  zur Leitperspektive Verbraucherbildung

operationspartner, weitere Interes-

sierte

Handreichung - Impulse fur die Umsetzung der Leitperspektive Verbraucher-
vom cLEVER Team an Lehrpersonen bildung im Fachunterricht,

und Lehramtsanwérter/-innen in BW | - Allgemeine Grundlageninformationen zur Verbraucherbil-

dung und zur Leitperspektive Verbraucherbildung,
- Hinweise auf verlassliche Informationsmaterialien und Insti-
tutionen,
- Fachinformationen zu exemplarischen Schwerpunkthemen,
- Informationen zum Projekt,
- Methodenvorschlage

Fortbildung und Fortbildungsmateria- | -  Impulse fir Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbil-
lien dung im Fachunterricht,

vom cLEVER Team, VZ BW, LMZ, Insti- | -  Allgemeine Grundlageninformationen Verbraucherbildung
tutionen zu exemplarischen Schwer- und Leitperspektive Verbraucherbildung,

punktthemen, an Lehrpersonen und - Hinweise auf verlassliche Informationsmaterialien und Insti-
Lehramtsanwarter/-innen in BW tutionen,

- Fachinformationen zu exemplarischen Schwerpunkthemen,
- Informationen zum Projekt,

- Verlinkungen mit Kooperationspartnern,

- Methodenvorschlage

Aktionen (z. B. Geogames zu Verbrau- | -  Impulse fir Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbil-
cherbildungsthemen) dung im Fachunterricht,
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vom cLEVER Team, weitere
an Schulen in BW, Interessierte

Informationen zum Projekt

Presseberichte
an alle Beteiligten und Interessierten

Informationen zum Projekt,

Allgemeine Grundlageninformationen Verbraucherbildung
und Leitperspektive Verbraucherbildung,

Aktuelle Ereignisse,

Verlinkungen mit Kooperationspartnern

Transferkonzept-Modell mit Erlaute-
rung

vom cLEVER Team an Auftragge-
bende, Kooperationspartner

Rahmenmodell zur Implementierung der Leitperspektive
Verbraucherbildung im Projekt
auf Grundlage der Sichtung des Bedarfs und der Struktur

Prasentationen (z. B. EFFEKTE)
vom cLEVER Team an Breitenpubli-
kum

Informationen zum Projekt,
Allgemeine Grundlageninformationen Verbraucherbildung
und Leitperspektive Verbraucherbildung

Prasentationen

vom cLEVER Team an Experten und
Expertinnen, Mitglieder Fachcommu-
nity

Impulse fiir Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbil-
dung im Fachunterricht,

Allgemeine Grundlageninformationen Leitperspektive Ver-
braucherbildung,

Informationen zum Projekt,

Wissenschaftliche Arbeit im Rahmen des Projekts

Prasentationen

vom cLEVER Team an Experten und
Expertinnen, Mitglieder Fachcommu-
nity

Impulse fiir Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbil-
dung im Fachunterricht,

Allgemeine Grundlageninformationen Leitperspektive Ver-
braucherbildung,

Informationen zum Projekt,

Wissenschaftliche Arbeit im Rahmen des Projekts

Zwischen- und Abschlussbericht
vom cLEVER Team an Auftraggebende

Dokumentation der Struktur, MaBnahmen und Ergebnisse
des Projekts

Runde Tische

vom cLEVER Team, Auftraggebende,
Kooperationspartner fir Auftragge-
bende, Kooperationspartner

Konzeptionelle Arbeit,
Ergebnisse der Begleitforschung,
Aktuelle Ereignisse

Absprachen

Arbeitstreffen
vom cLEVER Team und Kooperations-
partner mit Kooperationspartner

Konzeptionelle Arbeit,
Zusammenarbeit,
Aktuelle Ereignisse,
Absprachen

Fachartikel
vom cLEVER Team an Expertinnen und
Experten, Mitglieder Fachcommunity

Impulse fiir Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbil-
dung im Fachunterricht,

Allgemeine Grundlageninformationen Leitperspektive Ver-
braucherbildung,

Informationen zum Projekt,

Wissenschaftliche Arbeit im Rahmen des Projekts

Kommunikationskanale der Kooperati-
onspartner (z. B. Esspress, Onlinepra-
senzen, Rundmails und Verteilerlisten)
vom cLEVER Team, Auftraggebende,
Kooperationspartner an alle Beteiligte
und Interessierte

Allgemeine Grundlageninformationen Verbraucherbildung
und Leitperspektive Verbraucherbildung,

Informationen zum Projekt,

Aktuelle Ereignisse,

Wissenschaftliche Arbeit im Rahmen des Projekts

Externe Kommunikationsstrukturen (z.
B. Newsletter und Portale von Fachver-
banden vom cLEVER Team, weitere an
alle Beteiligten und an Interessierte

Impulse fiir Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbil-
dung im Fachunterricht,

Allgemeine Grundlageninformationen Verbraucherbildung
und Leitperspektive Verbraucherbildung,

Allgemeine Informationen zum Projekt,

Aktuelle Ereignisse,

Wissenschaftliche Arbeit im Rahmen des Projekts

Onlineauftritt

Allgemeine Grundlageninformationen Verbraucherbildung
und Leitperspektive Verbraucherbildung,
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vom cLEVER Team an alle Beteiligten - Hinweise auf verlassliche Informationsmaterialien und Insti-
und an Interessierte tutionen,

- Verlinkungen mit Kooperationspartnern,

- Informationen zum Projekt,

- Aktuelle Ereignisse,

- Wissenschaftliche Arbeit im Rahmen des Projekts

Tabelle 5: KommunikationsmaBnahmen als Teil des Transferkonzepts

5.1.2 Konzeption erster UmsetzungsmaBnahmen

Als Teil des Transferkonzepts wurden Fortbildungsangebote, Handreichungen und ein Inter-
netauftritt als erste MaBnahmen konzipiert (vgl. Tabelle 6), um dem Bedarf von Lehrpersonen
auf Ebene der UnterstitzungsmaBnahmen zur Leitperspektive Verbraucherbildung mdglichst
zu entsprechen und die MaBnahmen zu erproben.

Nr. MaBnahme
Fort- und Ausbildung

1. - Entwicklung von Angeboten im Bereich der Fort- und Ausbildung

2. - Anbahnung und Festigung von Kooperationsméglichkeiten sowie Teilnehmendenakquise

3. - Durchfihrung und Nachbereitung der Fort- und Ausbildungsangebote

4. - iterative und partizipative Weiterentwicklung mit Zielgruppenangehérigen und den Koope-
rationspartnern
Handreichungen

5. - Erstellung und Verdffentlichung einer ersten Information (Faltblatt)

6. - Erstellung und Verdffentlichung weiterer Handreichungen (zwei Publikationen mit exempla-
rischen Unterrichtsbausteinen, Schwerpunkt Mathematik)

7. - iterative und partizipative Weiterentwicklung mit Zielgruppenangehérigen und den Koope-
rationspartnern
Onlinedienst (fakultativ)

8. - Aktualisierung und Pflege der Inhalte

9. - Ausbau von Verlinkungen zu anderen Akteuren der Verbraucherbildung

10. Kommunikation, Prasentation und Berichterstattung (vgl. Kommunikationskonzept)

Tabelle 6: Konzeption erster UmsetzungsmafBnahmen

Die Angebote in Fort- und Ausbildung sowie die Handreichungen wurden iterativ und partizi-
pativ entwickelt. Die Entwicklung sowie die Endergebnisse werden im folgenden Kapitel erlau-
tert.

6 Arbeitspaket 3: UmsetzungsmaBnahmen

Gemal dem Transferkonzept wurden ein Fortbildungskonzept sowie ein Konzept fir Handrei-
chungen zur Umsetzung von Verbraucherbildung im Fachunterricht entwickelt. Diese ersten
UmsetzungsmaBnahmen wurden erarbeitet, im Feld erprobt und partizipativ mit Lehrpersonen
und in Abstimmung mit den Kooperationspartnern weiterentwickelt. Des Weiteren wurde ge-
mal der Bedarfssichtung ein Onlinedienst in Form eines Internetauftritts als Informationsan-
gebot entwickelt. Im Folgenden werden die Einzelergebnisse des Arbeitspakets 3
zusammenfassend vorgestellt.

35



Schlussbericht cLEVER

6.1 Fortbildungskonzept und erste Umsetzung

Fortbildungskonzept

Als Zielgruppe fur das Angebot im Fortbildungsbereich wurden zunachst Lehrpersonen im Fach
Mathematik festgelegt, die nach dem Bildungsplan 2016 (d. h. Klasse 1/2 und Klasse 5/6) un-
terrichten. Mathematik wurde als Beispiel fir ein vergleichsweise wenig verbraucheraffines
Fach aus dem Pflichtbereich gewahlt, sodass trotz der Fokussierung auf ein Fach eine mdglichst
groBe Gruppe angesprochen wird. Zur Verknlipfung von Theorie und Praxis wurden Input- und
Arbeitsphasen in dem Konzept integriert. Um ein vertieftes Grundverstéandnis von Verbrauch-
erbildung anzubahnen, sollten die Zieldefinition des Begriffs ,Verbraucherbildung”, die ge-
schichtliche Entwicklung der Forderung nach Verbraucherbildung und Unterrichtsbeispiele aus
der Schulpraxis als Input aufgegriffen werden. Um die Lehrpersonen zur Umsetzung im eigenen
Fach anzuregen, sollten die Arbeitsphasen Verweise auf Institutionen in der Verbraucherbil-
dung, weitere Angebote und verbraucherbildungsspezifische Unterrichtsmethoden enthalten
und sie dazu anregen, aus der Perspektive des eigenen Fachs die verbraucherzogene Expertise
des Fachs aufzudecken und zu strukturieren. Dartiber hinaus sollte die Umsetzung im eigenen
Unterricht durch die Formulierung eines eigenen Vorhabens mit ersten Ideen und gefassten
Schritten angebahnt werden.

Umsetzung und iterative Weiterentwicklung

Fir Lehrpersonen und Multiplikatorinnen und Multiplikatoren bekannte und bewahrte Struk-
turen im Bereich der Fortbildung wurden genutzt, um erste UnterstiitzungsmaBnahmen im
Fortbildungsbereich anzubieten (,Pilotphase”). Diese wurden in weiteren Schritten (ab 2. Zyk-
lus) auf die zweite Ausbildungsphase des Lehramts erweitert und in einer dritten Erweiterung
(nach 3. Zyklus) in Form einer neuen Konzeptionsrichtung durchgefiihrt. Da sich Rahmenbe-
dingungen (u. a. Stundenplédne, Anfahrtswege) als Barrieren zur Teilnahme an Fortbildungsan-
geboten erwiesen, wurde das Fortbildungskonzept von fachbezogenen Angeboten auf
schulspezifische Angebote erweitert. Ab August 2017 konnten Schulen Fortbildungen im Rah-
men pddagogischer Tage ,buchen”, bei denen schulspezifische Besonderheiten beriicksichtigt
und in das Fortbildungsangebot integriert wurden (z. B. Medienprofil).

Die Angebote wurden unter Berlicksichtigung von Erkenntnissen der Professionalisierungs-
forschung sowie den Ergebnissen der formativen Evaluation der UmsetzungsmaBnahmen in
Zyklen iterativ weiterentwickelt (vgl. Tabelle 7).

Zyklus Kategorie Konkretisierung

Beschreibung - Zwei Workshopangebote fiir Lehrpersonen aller Facher
im Rahmen einer Fachlehrertagung zu neuen Féchern in
den Bildungsplénen 2016 fiir die allgemeinbildenden
Schulen in Baden-Wirttemberg

0. Zyklus (,Pilot"): Rahmen - externe ,Buchung”, festgelegtes Zeitfenster (1 Stunde
Dezember 2016 pro Workshop)

- vorangegangener Impulsvortrag zur Leitperspektive
Workshops fiir Lehrper- Verbraucherbildung durch Mitarbeitende des cLEVER-
sonen aller Facher Projekts
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Inhaltliche
Schwerpunkte

Vorstellung von Unterrichtsbeispielen zur Umsetzung
von Verbraucherbildung im Mathematikunterricht;
Verweise auf Verbraucherinstitutionen, beteiligte Ak-
teure sowie empfehlenswerten Informationsangebote
und Materialien;

Erarbeitung und Clustern der verbraucherbezogenen Ex-
pertise aus der Perspektive der Facher der teilnehmen-
den Lehrpersonen;

Formulierung eines verbraucherbildungsbezogenen
Vorhabens

1. Zyklus: Februar 2017

Workshops fiir Interes-
sierte und Fachcommu-
nity

Beschreibung

Workshopangebote fir Interessierte und Angehorige
der Fachcommunity (u. a. Lehrpersonen und Wissen-
schaftler/-innen im Bereich der Verbraucherbildung und
Didaktik) im Rahmen der HaBiFo-CCMP-Fachtagung

Rahmen festgelegtes Zeitfenster (1,5 Stunden)
Tagungsthema ,Konsum in der digitalen Welt — Heraus-
forderungen fiir die Erndhrungs- und Verbraucherbil-
dung”
entfallen wegen Krankheit

Schwerpunkte Vorstellung der Umsetzung des KMK-Beschlusses in Ba-

den-Wirttemberg Verbraucherbildung (2013) und Ein-
fihrung in die Bildungsplane 2016

Vorstellung und Diskussion erster Ergebnisse aus der
Bedarfssichtung; (wo moglich) Erprobung
Ruckmeldungen und Diskussion zu ersten Konzeptionen
der UmsetzungsmaBnahmen

2. Zyklus: Juni 2017

Weiterbildungsangebot
fur Lehramtsanwarterin-
nen und -anwarter

Beschreibung

Weiterbildungsangebot fiir Personen in der zweiten
Ausbildungsphase des Lehramts im Rahmen eines Er-
gdnzungsbereichs fur natur- und kulturwissenschaftliche
Facher

Rahmen

Kooperation mit dem Staatlichen Seminar fir Didaktik
und Lehrerbildung WHRS Karlsruhe

zwei Veranstaltungen zu je drei Stunden im Ergan-
zungsbereich

Gastbeitrag des Landesmedienzentrums Karlsruhe

Schwerpunkte

Einfihrung in die Verbraucherbildung

Arbeiten mit den Neuerungen in den Bildungspldnen
2016

Auseinandersetzung mit spezifischen Angeboten und
Methoden der Verbraucherbildung

Eruierung der Schnittmengen und Abgrenzungen der
Leitperspektiven Verbraucherbildung und Medienbil-
dung am Beispiel E-Commerce, mit einem Gastbeitrag
des Landesmedienzentrums

Beobachtungsaufgaben zur Umsetzung von Verbrauch-
erbildung im Schulalltag und zur Beriicksichtigung der
Leitperspektive in Schulblichern zwischen den Veran-
staltungen

Erprobung von exemplarischen Unterrichtsbausteinen
fur den Mathematikunterricht

Planung eines konkreten Vorhabens fiir den eigenen
Unterricht

3. Zyklus: Juli 2017

Beschreibung

Schulartbezogene Fortbildungsangebote fiir Mathema-
tiklehrpersonen

Rahmen

ganztdtige Fortbildungen zu exemplarischen Schwer-
punktthemen (auf die Schularten abgestimmt) (je 8
Stunden)

Ausschreibung liber das Regierungsprasidium Karlsruhe
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- Anmeldung Uber das Projekt selbst

Fach- und schulartbe- - Anmeldung tber LFB-Online und bei den Mitarbeiterin-
zogene Fortbildungen nen des Projekts

fur Lehrpersonen - kurzfristig abgesagt aufgrund zu geringer Teilnehmer-
zahlen (u. a. krankheitsbedingte Absagen)

Schwerpunkte - Einflhrung in die Verbraucherbildung

- Arbeiten mit den Neuerungen in den Bildungsplanen
2016

- Aufzeigen von Méglichkeiten zur Umsetzung der Leit-
perspektive Verbraucherbildung im Fachunterricht an-
hand eines exemplarischen Schwerpunktthemas

- Gastbeitrag der Verbraucherzentrale Baden-Wirttem-
berg e. V.

- Verweise auf Verbraucherinstitutionen, beteiligte Ak-
teure sowie empfehlenswerte Informationsangebote
und Materialien, verbraucherbildungsbezogene Ange-
bote und Methoden

- Erarbeitung der verbraucherbildungsbezogenen Exper-
tise aus der Perspektive der Facher der Lehrpersonen;
Planung eines konkreten Vorhabens fiir den eigenen

Unterricht
Beschreibung - Fortbildungsangebot fir Lehrpersonen aller Facher im
Rahmen von Pddagogischen Tagen fiir Gesamtkollegien
Rahmen - ,Buchung” fir schulspezifische Padagogische Tage
- Abstimmung mit den schulspezifischen Bedirfnissen
4. Zyklus: Dezember und Wiinschen (i. d. R. ca. 4 Stunden nachmittags)
2017 - Akquise lber Direktkontakt
Schwerpunkte - Einflhrung in die Verbraucherbildung
- Arbeiten mit den Neuerungen in den Bildungsplanen
Schulartbezogene Fort- 2016
bildungen fir Lehrper- - Aufzeigen von Maglichkeiten zur Umsetzung der Leit-
sonen (Padagogische perspektive Verbraucherbildung im Fachunterricht an-
Tage hand eines exemplarischen Schwerpunktthemas

- Verweise auf Verbraucherinstitutionen, beteiligte Ak-
teure sowie empfehlenswerte Informationsangebote
und Materialien, verbraucherbildungsbezogene Ange-
bote und Methoden, mit einem Gastbeitrag der Ver-
braucherzentrale Baden-Wurttemberg e. V.

- Erarbeitung der verbraucherbildungsbezogenen Exper-
tise aus der Perspektive der Facher der Teilnehmenden

- Eruierung weiterer fachspezifischer Verbraucherbil-
dungsthemen

- Beginn der Planung eines konkreten Vorhabens fiir den
eigenen Unterricht

Tabelle 7: Weiterentwicklung der Angebote im Fort- und Ausbildungsbereich

6.2 Handreichungen

Handreichungskonzept

Zusatzlich zu dem ersten Faltblatt als Information zur Leitperspektive Verbraucherbildung und
Uber das cLEVER-Projekt wurden zwei weitere Handreichungen konzipiert. Je eine Handrei-
chung sollte sich an Lehrpersonen der Klassenstufe 1/2 bzw. 5/6 richten.
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Aufbau der Handreichungen

Im ersten Teil der Handreichungen werden fachwissenschaftliche und fachdidaktische Hinter-
grinde von Verbraucherbildung aus Perspektive der alltagsbezogenen Lebensfiihrung als Bei-
trag zum grundlegenden Verstandnis erlautert, die sich an Lehrpersonen aller Facher richten.
Im zweiten Teil werden exemplarische Unterrichtsbausteine schulart- und klassenstufenabhan-
gig Lehrpersonen angeboten, als Beispiele flir eine mdgliche Umsetzung von Verbraucherbil-
dung im Fachunterricht. Fir die Bausteine im Grundschulbereich wurden alltagsbezogene
Problemstellungen zum Bildungsthema ,Lebensmittel Wasser” begriindet ausgewahlt und dar-
gestellt. Fir die Unterrichtsbausteine in der Sekundarstufe I wurde ,E-Commerce” als Bildungs-
thema begriindet ausgewahlt und verbraucherbezogene Problemstellungen von Schiilerinnen
und Schilern der flinften bzw. sechsten Klasse identifiziert. Ein mehrperspektiver Zugang
wurde gewahlt, um an die Komplexitat des Alltags von Verbraucherinnen und Verbrauchern
anzuschlieBen und Lehrpersonen Anknipfungspunkte zur Vertiefung der Bausteine anzubie-
ten.

Um Lehrpersonen die Arbeit mit den Handreichungen zu erleichtern, wurden die Publikationen
zunachst als gedruckte Wendehefte konzipiert, die je nach Bedarf der Lehrpersonen das Fach-
didaktische bzw. die Praxisbeispiele fokussieren sollten (je nach Drehung des Wendehefts ist
ein Teil vorne).

Weiterentwicklung

Im iterativen Prozess wurden die beiden Teile ,Grundlagen” und ,exemplarische Unterrichts-
bausteine” um einen dritten Teil ,Partner in der Verbraucherbildung” erweitert und die Kon-
zeption als zweiteiliges Wendeheft verworfen, um die digitale Lesbarkeit zu erleichtern. Ziel des
neu konzipierten dritten Teils ist es, die Kooperationspartner und -innen sowie weitere in der
Verbraucherbildung tatige Institutionen den Lehrpersonen mitsamt den jeweiligen verbrauch-
erbildungsbezogenen Angeboten vorzustellen. Zur Gbersichtlichen Vermittlung zusammenge-
fassten Informationen aus verschiedenen Quellen wurde dafiir ein Steckbriefformat gewahilt.

In Abstimmung mit den Kooperationspartnern wurden wirtschaftliche Fragestellungen im
Thema der Grundschulhandreichung verstarkt berlicksichtigt (z. B. ,Stimmt dein Wechsel-
geld?”).

Um auch in der Veroffentlichung der Handreichungen Aspekte nachhaltigen Konsums zu be-
ricksichtigen und die Handreichungen einem mdglichst breiten Publikum an Lehrpersonen
zuganglich zu machen, wurde als primédres Veréffentlichungsformat eine digitale, internetba-
sierte Verbreitungsform gewahlt (Download als .pdf). Einige wenige Exemplare wurden ge-
druckt, um in den Fortbildungen an Schulen ohne Internetzugang damit arbeiten zu kénnen.

Zwei Handreichungen wurden am Ende der Projektlaufzeit verdffentlicht und sind Uber den
Internetauftritt des Projekts kostenfrei zum Download* verfugbar:

4 https://www.leitperspektive-verbraucherbildung.de/unterst%C3%BCtzungsangebot/handreichungen/
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e Verbraucherbildung im Fachunterricht 1/2018:
Einkauf. Umsetzung der Leitperspektive in der
Grundschule. Handreichung mit exemplarischen

Unterrichtsbausteinen. Karlsruhe: Padagogische . /o
Hochschule. . \\[/' o
: : . B ?:?\ 5 ﬁ
e Verbraucherbildung im Fachunterricht 2/2018: Y . | p— 4
E-Commerce. Umsetzung der Leitperspektive in "‘Q
der Sekundarstufe I. Handreichung mit exempla- % N g
rischen Unterrichtsbausteinen fir den Mathema- asler -

tikunterricht. Karlsruhe: Padagogische
Hochschule.

Die Handreichungen sind nach dem gleichen Muster jeweils in drei Teile gegliedert, um die
inhaltliche Orientierung fur die Lehrpersonen zu vereinfachen:

1. Leitperspektive Verbraucherbildung: Der erste Teil der Handreichung ist dem Grund-
verstandnis der Verbraucherbildung und dem Leitperspektivenkonzept im Bildungsplan
gewidmet. Dadurch sollen insbesondere (jedoch nicht ausschlieBlich) Lehrpersonen we-
niger verbraucherbildungsaffiner Unterrichtsfacher dazu angeregt werden, das Ziel und
den Anspruch von Verbraucherbildung sowie den Bildungsauftrag der Leitperspektive
vertiefend zu verstehen.

2. Exemplarische Unterrichtsbausteine: Die Handreichungen haben je ein exemplarisches
Schwerpunktthema aus dem Konsumalltag von Kindern und Jugendlichen, um einen
mehrperspektivischen Zugang als Antwort auf die Komplexitat des Alltags zu ermaogli-
chen. Neben der Einfihrung in die Thematik enthalt dieser Teil exemplarische Unter-
richtsbausteine mit Kopiervorlagen sowie didaktisch-methodischen, rechtlichen und
wirtschaftlichen Hintergrundinformationen fir Lehrpersonen. Aus der Perspektive der
alltagsbezogenen Lebensfliihrung ist Verbraucherbildung immer mit fachertibergreifen-
den Fragen verknlpft, die z. B. verbraucherrechtliche, gesundheitliche, emotionale,
o0konomische, soziale Aspekte etc. betreffen. Um Verbraucherbildung in Beziehung zu
den anderen Leitperspektiven sinnvoll abzugrenzen und begreifbar(er) zu machen, the-
matisieren die exemplarischen Unterrichtsbausteine v. a. verbraucherrechtliche und
wirtschaftliche Problemstellungen.

3. Starke Partner in der Verbraucherbildung. Kooperationspartner und -partnerinnen und
weitere beteiligte Institutionen in der Verbraucherbildung stellen sich in Steckbriefen
mit ihren verbraucherbildungsbezogenen Angeboten und Materialien vor. Lehrperso-
nen bieten diese Verweise auf verlassliche Informationen und unabhéngige und ge-
prifte Angebote zur Verbraucherbildung sowie die Mdoglichkeit, auBerschulische
Expertinnen und Experten und Verbraucherinstitutionen zu kontaktieren.

Die Handreichung firr die Grundschule enthélt Unterrichtsbausteine fir den Mathematik- und
Sachunterricht; die Unterrichtsbeispiele der Handreichung fiir die Sekundarstufe sind auf den
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Mathematikunterricht ausgerichtet. Mathematik wurde exemplarisch gewahlt als ein Beispiel
fur ein weniger verbraucheraffines Fach aus dem Pflichtbereich. Gleichwohl sind die Handrei-
chungen ein Angebot an Lehrpersonen aller Facher, denn sie sind zum einen in groBBen Teilen
fachunabhangig und zum anderen zeigen die Unterrichtsbausteine beispielhaft Moglichkeiten
der Umsetzung der Verbraucherbildung auf, die entsprechend weitere anregen sollen. Ein
Transfer der Idee der Bausteine ist durch die Mehrperspektivitat der gewahlten Verbrau-
cherthematiken auf weitere Facher intendiert.

6.3 Onlinedienst (fakultativ)

Im Projekt wurde der Internetauftritt www.leitperspektive-verbraucherbildung.de entwickelt (s.

Abbildung 13, S. 79). Die erste Konzeption des Auftritts beruhte auf einem Ergebnis des ersten
Runden Tisches der Kooperationspartner und -innen zur Leitperspektive Verbraucherbildung,
dass die Kommunikation der Leitperspektive und der beteiligten Akteure und Akteurinnen ho-
hen Stellenwert hat. Die Ergebnisse der Bedarfssichtung stltzen die Notwendigkeit des Ange-
bots eines Onlinediensts aus Sicht der befragten Lehrpersonen. Ziel des Internetauftritts ist, die
Leitperspektive Verbraucherbildung sowie das Projekt und Projektentwicklungen zu kommu-
nizieren und Projektpartnerschaften als beteiligte Akteure in der Verbraucherbildung zu verlin-
ken. Die Webseite dient als offentliches Informationsangebot zum Projekt und zur
Leitperspektive Verbraucherbildung. Neben aktuellen Terminen wurde fir die Zielgruppe Lehr-
personen in Baden-Wirttemberg eine erste Sammlung von Internetlinks und Unterstiitzungs-
maBnahmen eingerichtet, die Lehrpersonen bei der Recherche zur und bei der Umsetzung der
Leitperspektive Verbraucherbildung unterstitzen soll. Mit Bewilligung des Folgeprojekts kann
der Internetauftritt in cLEVER 2 weiter ausgebaut werden.

Hinweis: Bei dem gewahlten Webseitenbetreiber ist eine Verldngerung der Dienste maximal
zwei Jahre im Voraus moglich. Daher wurde die Domain durch cLEVER 1 bis zum 08.12.2019
gesichert.

6.4 Vernetzung und Offentlichkeitsarbeit

Um Lehrpersonen, Multiplikatoren und Multiplikatorinnen, Schulleitungen, beteiligte Akteure
und die Fachcommunity tGber das Projekt und Projektergebnisse zu informieren, wurden ver-
schiedene Angebotsformate und Kanale genutzt, um die Informationen entsprechend zu ver-
breiten. Eine Ubersicht tiber die entsprechenden Deliverables bietet Tabelle 8.

Nr. Deliverable-Bezeichnung

D 0.3 Meetingnotizen und Protokolle

D17 Presseartikel

D 1.8* Webseite

D44 Kontakt, Informationsveranstaltungen/ Fortbildungen
D 45 Offentliche Kommunikation

D46 Fachartikel, Publikationen

Tabelle 8: Vernetzung und Kommunikation * = fakultativ
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Vernetzung der Akteure

Die Vernetzung der Akteure zur Implementierung der Leitperspektive Verbraucherbildung
durch regelmaBige Treffen ist eine glinstige Voraussetzung fiir den Theorie-Praxis-Transfer der
Leitperspektive in den Unterricht. Die in Tabelle 14 (Anhang, S. 70) aufgefiihrten Besprechungs-
termine im Projekt, die Runden Tischen sowie die Arbeitstreffen und Telefonkonferenzen
(,Telko") wurden in Form von Protokollen dokumentiert (D 0.3).

Information der Offentlichkeit und ausgewahlter Communities

Wahrend der Projektlaufzeit wurden mehrere Presseartikel (D 1.7) veroffentlicht, um Lehrper-
sonen, beteiligte Akteure und ein interessiertes Laienpublikum flr Verbraucherbildung zu sen-
sibilisieren und tber das Projekt zur Verbraucherbildung in Baden-Wurttemberg zu informieren
(Tabelle 9).

Nr.

Erscheinungsort
(/-datum)

Titel

PH Karlsruhe,
16.09.2016, Sonder-
meldung

.START des Projekts cLEVER"
Online: https://www.ph-karlsruhe.de/aktuelles/detailansicht/ar-
ticle/start-des-projektes-clever/

PH aktuell 46, 2016, S.
6f

.Start des Projekts cLEVER"
Online: https://www.ph-karlsruhe.de/fileadmin/user upload/hoch-
schule/aktuelles/pdf/16 10 20 Okt PH AKTUELL 46 2.pdf

PH Karlsruhe,
10.10.2016, Projekte
Alltagskultur und Ge-
sundheit

.START des Projekts cLEVER" (liberarbeitete und ergédnzte Version)
Online: https://www.ph-karlsruhe.de/institute/ph/institut-fuer-all-
tagskultur-und-gesundheit/projekte/projekt-clever/

PH Schwaébisch
Gmiind, 27.01.2017,
Medieninformation
Nr. 5

,Staatssekretarin Gurr-Hirsch diskutiert mit Wissenschaftlerinnen
von den Padagogischen Hochschulen Giber Erndhrungs- und Ver-
braucherbildung in der Schule”

Online: http://www.ph-gmuend.de/uploads/media/Medieninforma-
tion Nr 5.pdf

Landesbildungsserver
BW, 02.05.2017, Aktu-
elles-Bildungsnews

,CLEVER — Verbraucherbildung im Bildungsplan 2016"
Online: www.schule-bw.de/service-und-tools/aktuelles/bildungs-
news/clever-verbraucherbildung-im-bildungsplan-2016

PH Karlsruhe,
23.03.2017, Veranstal-
tungen

.Im Rahmen des NaturVision Filmfestivals Verbraucherthemen dis-
kutieren”

J. Scheid: Junger Kul-
turkanal, 12.07.2017

.NaturVision Filmfestival”
Online: http://www.jungerkulturkanal.de/thema/naturvision-filmfes-

tival-688/

PH Karlsruhe,
08.10.2017, Veranstal-
tungen

9. November 2017: Nachhaltigkeit mit Bubble Tea und Verbrauch-
erbildung”

Online: https://www.ph-karlsruhe.de/aktuelles/detailansicht/ar-
ticle/9-november-2017-nachhaltigkeit-mit-bubble-tea-und-verbrau-
cherbildung/?no cache=18&cHash=e8802b37273caeebaebec81231c
d4b82

PH Karlsruhe,
14.11.2017, Sonder-
meldung

.Asthetische Chemie und Nachhaltigkeit — Pddagogische Hochschule
prasentierte sich bei ,PH im Rathaus'”

Online: https://www.ph-karlsruhe.de/aktuelles/detailansicht/ar-
ticle/aesthetische-chemie-und-nachhaltig-
keit/?no_cache=18&cHash=30523cab35b06b805d9a03f9a0647120
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https://www.ph-karlsruhe.de/institute/ph/institut-fuer-alltagskultur-und-gesundheit/projekte/projekt-clever/
http://www.ph-gmuend.de/uploads/media/Medieninformation_Nr_5.pdf
http://www.ph-gmuend.de/uploads/media/Medieninformation_Nr_5.pdf
http://www.schule-bw.de/service-und-tools/aktuelles/bildungsnews/clever-verbraucherbildung-im-bildungsplan-2016
http://www.schule-bw.de/service-und-tools/aktuelles/bildungsnews/clever-verbraucherbildung-im-bildungsplan-2016
http://www.jungerkulturkanal.de/thema/naturvision-filmfestival-688/
http://www.jungerkulturkanal.de/thema/naturvision-filmfestival-688/
https://www.ph-karlsruhe.de/aktuelles/detailansicht/article/9-november-2017-nachhaltigkeit-mit-bubble-tea-und-verbraucherbildung/?no_cache=1&cHash=e8802b37273caee6aebec81231cd4b82
https://www.ph-karlsruhe.de/aktuelles/detailansicht/article/9-november-2017-nachhaltigkeit-mit-bubble-tea-und-verbraucherbildung/?no_cache=1&cHash=e8802b37273caee6aebec81231cd4b82
https://www.ph-karlsruhe.de/aktuelles/detailansicht/article/9-november-2017-nachhaltigkeit-mit-bubble-tea-und-verbraucherbildung/?no_cache=1&cHash=e8802b37273caee6aebec81231cd4b82
https://www.ph-karlsruhe.de/aktuelles/detailansicht/article/9-november-2017-nachhaltigkeit-mit-bubble-tea-und-verbraucherbildung/?no_cache=1&cHash=e8802b37273caee6aebec81231cd4b82
https://www.ph-karlsruhe.de/aktuelles/detailansicht/article/aesthetische-chemie-und-nachhaltigkeit/?no_cache=1&cHash=30523cab35b06b805d9a03f9a0647120
https://www.ph-karlsruhe.de/aktuelles/detailansicht/article/aesthetische-chemie-und-nachhaltigkeit/?no_cache=1&cHash=30523cab35b06b805d9a03f9a0647120
https://www.ph-karlsruhe.de/aktuelles/detailansicht/article/aesthetische-chemie-und-nachhaltigkeit/?no_cache=1&cHash=30523cab35b06b805d9a03f9a0647120
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10. S.-C. Danner: Junger ,PH im Rathaus” (mit Horproben aus dem Vortrag)
Kulturkanal, Online: http://www.jungerkulturkanal.de/thema/ph-im-rathaus-
29.11.2017 1051/

11. PH Aktuell Weih- JAsthetische Chemie und Nachhaltigkeit”

nachtsausgabe (3),
2017, S. 21f.

Online: https://www.ph-karlsruhe.de/fileadmin/user_upload/hoch-
schule/aktuelles/pdf/17 12 PH AKTUELL Weihnachtsaus-

gabe.klein.pdf

Tabelle 9: Presseartikel zum Projekt

Zur Kommunikation des Projekts, der Projektergebnisse und Vernetzung der beteiligten Ak-

teure wurde ein Onlinedienst in Form einer Webseite (D 1.8*) eingerichtet (vgl. Kapitel 6.3 On-

linedienst (fakultativ), S. 41f.). Daneben informierten das cLEVER-Team auf Veranstaltungen

verschiedene Communities Uber die Leitperspektive Verbraucherbildung und das Projekt. Ta-

belle 10 bietet eine Ubersicht zu den geplanten und durchgefiihrten Veranstaltungen.

Nr. Datum, Institution, Veranstaltungen und Angebot(e) zum cLEVER-Projekt
Ort

1. 07.12.2016, Schulamt | Bildungsplan 2016 — Fachtag, Wahlpflichtfdcher und neue Facher ab
GOppingen, Bettrin- Klasse 7
gen e Impulsreferat: ,Leitperspektive Verbraucherbildung”

e Zwei Workshops: ,Aus der Perspektive des Projekts cLEVER wer-
den Unterrichtsideen entwickelt und diskutiert”

2. 14.02.-18.02.2017, Di- | Am Stand der Verbraucherzentrale Baden-Wirttemberg e. V. wurde
dacta, Stuttgart das cLEVER-Projekt mit einer Folie und einem Faltblatt sowie einem

Flyer zu den Fortbildungen im Juni beworben

3. 18.02.2017, HaBiFo/ HaBiFo-Jahrestagung/ CCMP Verbraucherforum

CMMP, PH Karlsruhe | Workshop: ,Verbraucherbildung im Bildungsplan”
(entfallen wegen Krankheit), Auslage von Faltblattern

4. 7.06.2017, NaturVi- Schulprogramm , Film und Gespréch”
sion Filmfestival, Film- und Gesprachsangebot zu Verbraucherbildungsthemen, in Ko-
Karlsruhe operation mit Sabine Willmann (NaturVision)

5. 23.06.2017 und Seminarveranstaltungen im Rahmen des Erganzungsbereichs der
07.07.2017, Staatli- zweiten Ausbildungsphase des Lehramts: ,cLEVER konsumieren. Die
ches Seminar fiir Di- Leitperspektive Verbraucherbildung im Fachunterricht Mathematik
daktik und nutzen”, in Kooperation mit dem Landesmedienzentrum Karlsruhe
Lehrerbildung WHRS
und PH Karlsruhe,

Karlsruhe

6. 28.06.2017, Regie- Fortbildung: ,cLEVER konsumieren. Die Leitperspektive Verbraucher-
rungsprasidium und bildung im Mathematikunterricht Klasse 1/2" in Kooperation mit der
PH Karlsruhe, Karls- Verbraucherzentrale Baden-Wiirttemberg
ruhe (kurzfristig abgesagt aufgrund Teilnehmendenanzahl)

7. 29.06.2017, Regie- Fortbildung: ,cLEVER konsumieren. Die Leitperspektive Verbraucher-
rungsprasidium und bildung im Mathematikunterricht Klasse 5/6" in Kooperation mit der
PH Karlsruhe, Karls- Verbraucherzentrale Baden-Wirttemberg
ruhe (ca. drei Wochen vor dem Termin vom Regierungsprasidium abge-

sagt, weil Soll-Anzahl an Anmeldungen nicht gegeben war)

8. 28.09.2017, GFD-KOFADIS-Tagung
GFD/KOFADIS, Frei- Session: ,Bedarf an UnterstitzungsmaBnahmen zur Umsetzung der
burg Leitperspektive Verbraucherbildung im Fachunterricht an allgemein-

bildenden Schulen in Baden-Wirttemberg”

9. 9.11.2017, PH Karls- PH im Rathaus
ruhe, Karlsruhe Vortrag: ,cLEVER konsumieren. Die Leitperspektive Verbraucherbil-

dung im MINT Unterricht.”
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10. 24.11.2017, Rennbu- Padagogischer Tag zur Leitperspektive Verbraucherbildung, in Ko-
ckel Realschule, Karls- | operation mit der Verbraucherzentrale Baden-Wirttemberg e. V.

ruhe
11. 12.12.2017, Hebel Padagogischer Tag zur Leitperspektive Verbraucherbildung, in Ko-
Grundschule, Karls- operation mit der Verbraucherzentrale Baden-Wirttemberg e. V.
ruhe
12. 24.01.2018, PH Karls- | Neujahrsempfang
ruhe, Karlsruhe .Nachhaltig konsumieren als Verbraucherorientierung. Ein kurzes
Statement aus der Perspektive der Erndhrungs- und Verbraucherbil-
dung”

Tabelle 10: Informationsveranstaltungen und Fortbildungen
Visuelle Kommunikation zur Leitperspektive Verbraucherbildung

Zur offentlichen Kommunikation (D 4.5) des Projekts und der Leitperspektive Ver-
braucherbildung wurden ein eigenes Logo mit entsprechendem Cor-
porate-Design-Leitfaden entwickelt (vgl. Abbildung 3). C I.E R

Leitperspektive Verbraucherbildung

AuBerdem wurden Icons zu den konkretisierenden Begriffen zur Leit- Abbildung 3: cLEVER Logo
perspektive Verbraucherbildung erarbeitet und mit dem Ministerium

fur Landlichen Raum und Verbraucherschutz Baden-Wiirttemberg und der Verbraucherzent-
rale Baden-Wirttemberg e. V. abgestimmt (vgl. Abbildung 16: Icons zu den konkretisierenden
Begriffen der Leitperspektive, S. 82).

6.5 Evaluation

Um das Angebot an UnterstiitzungsmaBnahmen iterativ weiterzuentwickeln, wurden erste Um-
setzungsmaBnahmen formativ evaluiert.

Formative Evaluation
Die formative Evaluation erster Unterstlitzungsangebote wurde auf zwei Wegen durchgefiihrt:

1. Fort- und Ausbildungsangebote: Bewertung der Durchfiihrung der Manahme als Er-
kenntnisgewinn zur Optimierung des Angebots durch schriftliche Rickmeldungen der
teilnehmenden Lehrpersonen im Anschluss an die Veranstaltungen mit anschlieBender
qualitativer Auswertung der Daten.

2. Exemplarische Unterrichtsbausteine: Bewertung der Eignung der MaBnahme als Un-
terrichtshilfe als Erkenntnisgewinn durch qualitative, leitfadengestiitzte Interviews mit
Lehrpersonen im Anschluss an den Einsatz im Unterricht; im Rahmen von zwei wissen-
schaftlichen Abschlussarbeiten an der Padagogischen Hochschule Karlsruhe.

Ergebnisse I formative Evaluation der Veranstaltungen in Fort- und Ausbildung

Im Anschluss an die Angebote im Fort- und Ausbildungsbereich wurden die Veranstaltungen
mit den Teilnehmenden im cLEVER-Projekt evaluiert. Insgesamt bewerteten die Teilnehmenden
die Fortbildungsveranstaltungen als ,gut” und ,wichtig”.

Typische »  An diesem Nachmittag ist mir bewusst geworden, dass an unserer Schule im Bereich "Ver-
Zitate zur braucherbildung " viel lduft. Auch im Unterricht in verschiedenen Fachern kann man viele
Tllustration Themen einsetzen. (Lehrperson)
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»  Ich habe einen guten Einblick gewinnen kénnen, was Verbraucherbildung ist. Wertvoll war
auch der Kontakt zur Verbraucherzentrale. (Lehrperson)

»  Ich finde es sinnvoll, sich mit dem Thema Verbraucherbildung als Schule auseinanderzuset-
zen. (Lehrperson)

»  Wichtiges Thema, fiir GK/EK ein paar Impulse bekommen. (Lehrperson)
»  gute Einfiihrung in LP VB => bessere Finsicht wie in Unterricht einbauen (Lehrperson)

»  Ich nehme mit dass ich versuchen werde, in meinem Unterricht das Thema VB auch zu in-
tegrieren. (Lehrperson)

Abbildung 4: Auszlige aus der formativen Evaluation zur Gesamtbewertung

Das Verhaltnis von Theorie und Praxis der Fortbildung beurteilte eine Mehrheit als ausgewo-
gen. Einige Teilnehmenden hatten sich eine andere Verteilung gewtiinscht, u. a. mehr theoreti-
schen Input oder eine langere Praxisphase. In den Praxisphasen wurden in den Veranstaltungen
in der Regel in Kleingruppen exemplarische Materialien vorgestellt, wie beispielsweise die er-
arbeiteten cLEVER-Unterrichtsbausteine und weitere Angebote von Beteiligten in der Verbrau-
cherbildung (z. B. Flyer des Ministeriums fur Landlichen Raum und Verbraucherschutz Baden-
Wirttemberg, Unterrichtsmaterialien der Verbraucherzentralen Baden-Wirttemberg e. V. und
des Bundesverbands, Materialien der Stiftung Warentest). Diese Angebote wurden als zielfiih-
rend beschrieben, allerdings wiinschten sich die Teilnehmenden, dass einzelne Facher verstarkt
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berticksichtigt werden. Darliber hinaus entwickelten die Teilnehmenden in den Praxisphasen
erste Umsetzungsideen fir die verschiedenen Facher.
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Abbildung 5: Auszlige aus der formativen Evaluation zur Bewertung der Arbeitsphasen

Typische »  Ich habe einige Ideen mitgenommen fiir die Umsetzung im Unterricht. (Lehrperson)
Zitate zur

»  Thema problematisch f. einige Facher, sollte nicht erzwungen werden, in meinen Féachern

Hlustration nicht den Féchern dienlich. (Lehrperson)

»  Viele Anregungen zum Umsetzen. (Lehrperson)

»  Material gab Impulse zur eigenen Umsetzung (gute Ansétze, die vertieft werden kénnen).
(Lehrperson)

> vorgefertigte Materialien lassen die punktuelle Umsetzung leicht/niederschwellig erscheinen.
(Lehrperson).

»  mehr Materialien f. versch. Facher (Einblick, Ideensammlung). (Lehrperson)
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Die digitale Sicherung der Ergebnisse mittels eines webbasierten Texteditors (Medienpad)
wurde von den Teilnehmenden begriBt: Auf der jeweiligen Webseite des Texteditors bleiben
die Ergebnisse erhalten, kdnnen mithilfe eines Zugangscodes eingesehen, weiterbearbeitet
und -entwickelt und so auch Zukunft genutzt werden.

Typische »  die Idee der Stoffsammlung im Medienpad hat mir sehr gut gefallen. (Lehrperson)

Zitate zur , . ) . . .
ftate zu »  sehr sehr gut: medienpad.de QR Code unendlich anzeigen! -> Schule nimmt etwas mit!

1l i
ustration (Lehrperson)

»  gut gemeinsame Arbeit am Medienpad, damit Ergebnisse fiir alle Facher auch nach dem
Tag abrufbar sind. (Lehrperson)

Ergebnisse II: formative Evaluation der exemplarischen Unterrichtsbausteine

Im Rahmen von zwei wissenschaftlichen Abschlussarbeiten (Master und 1. Staatsexamen) eva-
luierten zwei Studentinnen die exemplarischen Unterrichtsbausteine mit Lehrpersonen. Fir die
formative Evaluation der Unterrichtsbausteine haben Lehrpersonen in der Grundschule und
Sekundarstufe I die Materialien in ihrem Unterricht mit Schilerinnen und Schilern im Novem-
ber und Dezember 2017 ausprobiert:

e Die Bausteine ,Stimmt dein Wechselgeld?” und ,Welches Getrank kaufst du?” der
Handreichung fir die Grundschule zum Schwerpunktthema Einkauf wurden von drei
Grundschullehrinnen und einem Grundschullehrer mit den Schilerinnen und Schilern
ausprobiert.

e Die Bausteine ,Geschéafte im Netz” und ,Vorsicht, Haken?!" der Handreichung fur die
Sekundarstufe zum Schwerpunktthema E-Commerce wurden von einer Gymnasialleh-
rerin, drei Werkrealschullehrerinnen, einer Realschullehrerin und zwei Realschullehrern
mit ihren Schilerinnen und Schiilern ausprobiert.

Im Anschluss an den Einsatz der Bausteine im Unterricht fihrten die Studentinnen im Rahmen
ihrer Abschlussarbeiten qualitative, leitfadengestitzte Interviews mit den Lehrpersonen. Im ers-
ten Schritt analysierten sie die Interviews inhaltlich. Im zweiten Schritt extrahierten sie die Emp-
fehlungen der Lehrpersonen zur Uberarbeitung der Unterrichtsbausteine.

Erste Teilergebnisse wurden vom cLEVER-Team bereits in die Unterrichtsbausteine eingearbei-
tet und sind in den zwischenzeitlich ver6ffentlichten Handreichungen enthalten. Die Abschluss-
arbeiten der Studierenden sind noch nicht ganz abgeschlossen, sodass ggfs. in einem
Folgeprojekt cLEVER 2 weitere Ergebnisse aufgegriffen werden.

Formative Evaluation der exemplarischen Unterrichtsbausteine fiir die Grundschule

Mit dem Ziel, herauszufinden, inwiefern Lehrpersonen die vom cLEVER- Projekt entwickelten,
exemplarischen Unterrichtsbausteine fiir den Mathematikunterricht in der Grundschule als Hil-
festellung und Impuls fur die weitere Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung in
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ihrem Unterricht empfinden und ob es (ggfs. welche) Aspekte zur Weiterentwicklung gibt, eva-
luierte eine Studentin® im Rahmen ihres Lehramtsstudiums (Staatsexamen) die Bausteine
,Stimmt dein Wechselgeld?” und ,Welches Getrank kaufst du?” mit Lehrpersonen (vgl. Tabelle
11).

Datum Lehrperson Schulart Geschlecht
07.12.2017 1 Grundschule weiblich
07.12.2017 2 Grundschule weiblich
19.12.2017 3 Grundschule mannlich
29.12.2017 4 Grundschule weiblich

Tabelle 11: Ubersicht zur formativen Evaluation der Grundschulbausteine

Nach der Umsetzung der exemplarischen Unterrichtsbausteine durch die Lehrpersonen im No-
vember und Dezember 2017 fiihrte die Studentin Leitfadeninterviews mit den Lehrpersonen
(Dauer: ca. 20 Minuten), transkribierte die aufgezeichneten Interviews im Anschluss an die Ge-
sprache und wertete die Interviews inhaltsanalytisch (nach Kuckartz, 2016) aus.

Die befragten Lehrpersonen gaben an, dass es wichtig sei, dass ihre Schilerinnen und Schiler
.kompetente” Verbraucherinnen und Verbraucher werden, z. B. indem sie ,eine Beziehung zu
Geld entwickeln”, Vergleichen lernen, Marketingtricks erkennen und insgesamt Alltagshand-
lungen reflektiert und eigenstandig bewaltigen kénnen. Alle Lehrpersonen betonten, dass sie
die exemplarischen Unterrichtsbausteine als einen sinnvollen und hilfreichen Impuls empfan-
den, um die Leitperspektive Verbraucherbildung im Mathematikunterricht umzusetzen.

Typische »  Also sie sollen eine Beziehung zu Geld entwickeln, sollen Vergleichen lernen und einfach
Zitate zur auch eigensténdig entscheiden kénnen. (Person 1)
Illustration

»  Ja, dass sie im Alltag gut zurechtkommen, dass sie Alltagshandlungen gut bewdltigen kén-
nen. (Person 2)

»  Was gibt es so fiir Tricks, um einen hereinzulegen, ja, dass man letztendlich mehr kauft oder
mehr Geld ausgibt, als nétig ist. (Person 4)

»  Einfach mal neue Ideen aufgezeigt bekommen und da bin ich auch offen dafir. Man kann ja
eben nicht alle Bereiche abdecken und genau da fallen dann oft auch Themen runter, die
man nicht so beachtet hat und dann ist es immer schén, neuen Input zu bekommen, wie
man eben die Sachen umsetzen kann. (Person 2)

»  Das hdtte ich sicher eingebaut wenn ich bei dem Thema gewesen wdre, weil das finde ich
gut Also gutes Material motiviert immer. (Person 3)

Fir die Umsetzung der exemplarischen Unterrichtsbausteine verwendeten die Befragten zwei
bis drei Unterrichtsstunden. Alle Lehrpersonen gaben an, dass ihnen eine mdglichst alltagsnahe
Umsetzung dabei wichtig war. Um die Bausteine fir die Bedurfnisse ihrer Schilerinnen und
Schiler anzupassen, setzten die Lehrpersonen verschiedene Methoden und Techniken ein,

> Die Studentin im Studiengang Lehramt fiir Grundschulen erstellte als Teil zur Erreichung des ersten Staatsexa-
mens eine Abschlussarbeit zum Thema ,Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung im Fachunterricht.
Evaluation von exemplarischen Unterrichtsbausteinen.”
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z. B. Nutzen der Anregungsfragen fiir das Klassengesprach aus der Lehrerinformation der
Handreichung, szenisches Spielen oder eine VergréBerung der Abbildungen.

Typische »  Ich habe erstmal Getrdnkeverpackungen mitgebracht und erstmal gekldrt: ,Wo ist wohl mehr
Zitate zur drin? Wo ist wohl weniger drin? Was bedeutet ein Liter?” (Person 4)
Ilustration

»  Darum habe ich wirklich die Flaschen und dlie Preise, also rauskopiert grol8 gemacht, ein-
zelne Preisschilder geschrieben, sodass wir tatsdachlich einmal zuerst die Flaschen ordnen
konnten. (Person 1)

»  Die Lehrerinformation zeigt einem, worum es geht [...], aber wie man es letztendlich umsetzt,
muss man halt immer auf die Klasse abstimmen. (Person 4)

»  Ich habe kurz das mit dem Vergleichen besprochen. Ich habe gefragt: , Wie vergleicht ihr Ge-
tranke, wenn es verschiedene Verpackungen sind?” und so [...] auch zuerst mal die Fragen
besprochen, die da drauf waren. (Person 3)

»  Hab das eben mit einem kleinen Kaufladen gespielt dass jemand einkaufen kommtf...] Und
habe die Impulsfragen, die Sie mir gegeben haben, gestellt [...] Also habe dann so ein kleines
Rollenspiel gemacht und hab sie dann an die Arbeitsblétter gelassen. (Person 2)

Die Unterrichtsbausteine sind fir die erste und zweite Klasse konzipiert, jedoch waren sich
alle Lehrpersonen einig, dass die Bausteine besser fir eine Umsetzung in den Klassen drei
und vier geeignet sind.

Typische »  Also, ich habe mich von Anfang an gewundert, wie das in Klasse 1 umgesetzt werden soll.
Zitate zur Weil es mir fiir Klasse 2 schon schwierig genug erschien. (Person 1)
Illustration

»  Also, das ,Habt ihr schon mal eingekauft?” und das Gespréch (ber das Pfand anregen [...]
das war schon ok. Aber das [Vergleichen] ist halt einfach ein Thema, was mit diesen Angaben
so in Klasse 2, und 1 schon gar nicht gehdrt [...] und Volumen und Liter ist auch in Klasse 3
angesiedelt. [....] Und dariiber ins Gesprdch zu kommen, das find ich schon gut. Nur ist es
von der Schwierigkeit her nicht richtig. (Person 1)

> Fur die zweite Klasse vielleicht noch ein bisschen anspruchsvoll. Also sie waren sehr lberfor-
dert gerade da auch Informationen raus zu lesen und zu verstehen, was sie da machen sol-
len. [...] Und sie dartiber hinaus in der zweiten Klasse eben auch noch keine Literanzahlen,
geschweige denn Milliliterzahlen haben. (Person 2)

»  Ja, dass ich einfach finde, dass das eben fiir die erste und zweite Klasse gar nicht geeignet
st weil die Abstraktionsleistung von der GréfSe oder von den Litern auf den Preis zu schiie-
Ben, das ist etwas was meiner Meinung nach Erst- und Zweitkldssler tiberhaupt noch nicht
konnen. Das ist eine ziemliche Abstraktionsleistung [...] eher fir die dritte und vierte Klasse.
Und da ist es halt noch schwer genug.” (Person 4)

Mit einer hundertprozentigen Ubereinstimmung préferierten die Lehrpersonen das Arbeits-
blatt ,Stimmt dein Wechselgeld?”, da dieses von den mathematischen Kompetenzen und der
Aufmachung den Schiilerinnen und Schiler eher entsprache, ndher am Alltag und ,griffiger”
war. Nur wenige Kinder hatten Probleme mit den Arbeitsauftragen oder den Rechnungen ge-
habt. In der Uberarbeitung der Bausteine durch das cLEVER-Team wurden daher lediglich die
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10- und 20-Cent-Betrage aus den Aufgabenstellungen entfernt, um den mathematischen Kom-
petenzen in jingeren Schulstufen zu entsprechen.

Typische > [beim Wechselgeld] es fiir sie einfach nur eine kleine Hiirde, dieses Rechnen mit Euro- und
Zitate zur Cent-Betrdagen. (Person 1)
Illustration

»  Das mit dem Wechselgeld. Das ging. Da haben sie auch ganz gut verstanden, was zu ma-
chen war. (Person 3)

»  Erstmal war es schon sehr interessant bei dem Gespréch, dass fast jeder gesagt hat er hitte
schon einmal falsches Wechselgeld bekommen. (Person 3)

»  Das mit dem Wechselgeld [wird préferiert] [...] Zum einen, weil ich mir sicher war, dass sie
damit besser klarkommen, weil sie sich einfach mit dem Geld auskennen [...] und weil ich es
von der Aufmachung her jetzt besser fand als das andere. [...] Also gut hat mir gefallen, dass
man das Geld halt auch gesehen hat. Weil das was ist was sie schon auch in dem Alter noch
brauchen, dass sie das jetzt visuell sehen. (Person 4)

»  Was ich auch gut finde ist dass man hier Kdstchen hat’ dass sie ihre Rechnungen reinschrei-
ben kénnen. (Person 4)

Bei dem Arbeitsblatt ,Welches Getrank kaufst du?” merkten die Lehrpersonen an, dass die Ab-
bildungen der Getranke zu klein seien und berichteten, dass es bei den Arbeitsauftragen immer
wieder zu Verwirrungen vonseiten der Schiilerinnen und Schiilern gekommen sei. In der Uber-
arbeitung des Unterrichtsbausteins wurden daher die Abbildungen auf dem Arbeitsblatt ver-
groBert und zusatzlich eine Folienvorlage mit vergroBerten Abbildungen hinzugefiigt. Als
Unterstiitzungsangebot fir die Schilerinnen und Schilern wurden Hilfekarten erstellt, die vi-
sualisieren, wo Menge, Preis und Grundpreis am Regaletikett zu finden sind.

Typische > Grundsatziich hat es die Kinder sehr angesprochen. Die bunten Getrdnke, die Flaschen, das
Zitate zur fanden sie ganz toll. [...] Aber dann ist es schwierig geworden. Weil man einfach schon die
Tllustration Blétter sehr schlecht lesen konnte. Das war so klein geschrieben. Die Zahlen, die Liter [...] die

Kinder haben auch nicht verstanden, was der Grundpreis ist. (Person 1)

> Gut hat mir gefallen, einfach die Ordnungsrelationen darzustellen mit groBBer, kleiner. [...]
Schwierig fand ich die Menge. Weil sie erstmal das Wort nicht kannten. Also der zweite Preis,
das wussten die gar nicht. Also, die [Schiilerinnen und Schiiler] waren: ,Keine Ahnung!?”
(Person 2)

»  [...] mit der PackungsgréBBe und dann auch mit dem Literpreis, das haben nur ein paar ver-
standen. [...] ja, der Uberblick. [...] Da steht dann ein zweiter Preis, dann haben die als zwei-
ten Preis oft das Pfand genommen, anstatt den Literpreis. (Person 3)

»  Und dann ist natirlich schwierig, die 0-Komma-Angaben [...] Manche kannten das, aber viele
nicht [...] Es gab viele Fragen. (Person 4)

> Also das mit den Schildchen. Das ist auch etwas, was man auch mit ihnen ziemlich ausfihr-
lich besprechen muss, weil das haben sie nicht immer gleich so entdeckt, was das zu bedeu-
ten hat. [...] Da wiirde ich beméngeln, dass das zu klein geschrieben ist hier. (Person 4)

Im Hinblick auf die Wahl der Verbraucherthemen waren sich alle Lehrpersonen einig, dass diese
passend und von groBer Bedeutung seien. Sie gaben an, dass es wichtig sei, die Leitperspektive
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Verbraucherbildung in jeder sich bietenden Situation in den Fachunterricht zu integrieren und
somit den Schilerinnen und Schiilern ein ,kompetentes” Verbraucherhandeln zu erméglichen.

Typische » Ich find die Arbeitsblitter echt super vom Inhalt her. (Person 2)
Zitat . . . .. .
IIII at € ;ur »  Also ich find Mathe ist prédestiniert dafiir. Ja genau und Sport fécheriibergreifend, kann
ustration man da denke ich schon einiges machen und das ist auch wichtig. (Person 2)

»  Einfach bisschen mehr Entscheidungsspielraum den Kindern und nicht nur beim reinen

Rechnen lassen. (Person 1)

»  Ich finde das Thema gut, aber ich sag fir mich, wenn jetzt nicht gerade die Studie gewesen
wdre, dann hdtte ich es irgendwann im Sommer nach der Einheit mit Volumen gemacht. Weil
das Thema ist interessant. [...] Also in Deutsch kénnte man es beim Lesen und sonst kénnte
man es im Sachunterricht und in Mathematik gut integrieren. (Person 3)

»  Dass man, wenn man das behandelt, auch eben mit einfiigt, mit der Verbrauchergeschichte.
[...] Also das ist schon hier auch ein, halt auch fir den Alltag, ein wichtiges Thema. [...] Und
das hat auch viel mit Deutsch zu tun. Ja, dass alles eben so angepriesen wird. [...] Man kann
das aber nattirlich auch in Kunst reinbringen und letztendlich in jedes Fach. [...] Und eigent-
lich schon bei jeder Gelegenheit, die sich irgendwie bietet (Person 4)

Formative Evaluation der exemplarischen Unterrichtsbausteine fiir die Sekundarstufe

Im Rahmen ihrer Abschlussarbeit im Rahmen des Masterstudiums evaluierte die zweite Stu-
dentin® die Unterrichtsbausteine ,Geschafte im Netz” und ,Vorsicht, Haken?!”. Ziel ihrer Ar-
beit war es, aus Sicht von in der Praxis tatigen Lehrpersonen die ,Brauchbarkeit” der beiden
Bausteine fir den Einsatz im Mathematikunterricht zu evaluieren sowie (ggfs.) Moglichkeiten
der Optimierung der Bausteine zu erheben. Insgesamt probierten sieben Lehrpersonen der
Sekundarstufe die beiden Unterrichtsbausteine aus (vgl. Tabelle 12).

Datum Lehrperson Schulart Geschlecht
09.11.2017 1 Gymnasium weiblich
13.11.2017 5 Werkrealschule weiblich
20.11.2017 4 Werkrealschule weiblich
21.11.2017 6 Werkrealschule weiblich
27.11.2017 3 Realschule mannlich
30.11.2017 7 Realschule mannlich
04.12.2017 2 Realschule weiblich

Tabelle 12: Ubersicht zur formativen Evaluation der Bausteine fiir die Sekundarstufe I

Nach der Umsetzung im November und Dezember 2017 durch die Lehrpersonen mit ihren
Schilerinnen und Schiilern fiihrte die Studentin leitfadengestutzte Telefoninterviews mit den
Lehrpersonen, transkribierte die aufgezeichneten Interviews und wertete sie mittels qualitati-
ver Inhaltsanalyse nach Kuckartz (2016) aus.

® Die Studentin im Masterstudiengang Bildungswissenschaften hat bereits das erste und zweite Staatsexamen fiir
das Lehramt an Realschulen u. a. im Fach Mathematik abgelegt. Als wissenschaftliche Mitarbeiterin war sie zudem
von Beginn an Teil des cLEVER-Projekts. Ihre Masterarbeit schrieb sie zum Thema ,Die Leitperspektive Verbrauch-
erbildung im Bildungsplan 2016 in Baden-Wirttemberg. Evaluation von Unterrichtsbausteinen fiir den Mathema-
tikunterricht in den Klassen 5/6".
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Insgesamt fielen die Riickmeldungen der Lehrpersonen zu den exemplarischen Unterrichts-

bausteinen nach dem Einsatz im Unterricht positiv aus. So gaben die Befragten an, Impulse fir

ihren Unterricht bekommen zu haben und dass die Schilerinnen und Schiler engagierter und

auBergewohnlich interessiert mitgearbeitet hatten.

Typische
Zitate zur
Tllustration

Bereicherung am Unterricht (Person 7)

Und, ja, ich fand es jetzt schon einfach auch wichtig, dass man das Thema Verbraucherbil-
dung mit in den Unterricht einbauen kann, also einfach auch vom Inhalt her fand ich das ge-
schickt und das hat mich schon motiviert das Ganze umzusetzen. Weil man auch seine
Schiiler nochmal von einer anderen Seite kennenlernt und da anders herangehen kann und
eben auch in so einem Fach, wie, also, ich finde es gar nicht schlecht dass es jetzt auch Ma-
the war, weil Mathe sonst wirklich immer die gleichen 12 sind, die am Unterricht teilnehmen
und die anderen, die dasitzen und nicht viel verstehen. Und das fand ich schon jetzt da auch
motivierend, zu wissen, dass ich da alle nochmal mitnehmen kann. (Person 5)

Sehr hohes Interesse [der Schiilerinnen und Schiiler]. Also da waren alle direkt daran betei-
ligt. (Person 7)

Und wie gesagt wie bei der anderen Aufgabe auch, dass viele von denen, die ich sonst im-
mer wenig hdre, die da auch wirklich dabei waren. (Person 5)

Und der Anteil, wer Hausaufgaben gemacht hatte, war erstaunlich hoch. (Person 5)

Das ist ja im Grunde Alltagsbezug fir die Kinder. Und mir macht das persénlich auch mehr
Spal3, wenn die motiviert sind. (Person 3)

Es hat mich tatsdchlich dberrascht dass eben keiner, also wirklich kein Schiiler auf mich zu-
kam und mich gefragt hat hier er versteht da was nicht genau bei diesem Blatt. Und das
habe ich selten. (Person 6)

Man hat auch gemerkt der Gerduschpegel war nicht -, also war leise, das heil3t die waren da
bei der Sache. Aber bei beiden. Ich hatte ja mit einer Klasse beide gemacht und die waren
bei beiden sehr aktiv dabei. (Person 1)

Es hat ihnen total viel Spal3 gemacht und ja, hat sie auch interessiert. (Person 4)

Aus Sicht der Lehrpersonen stellen die beiden Unterrichtsbausteine ein sehr hilfreiches Unter-

stutzungsangebot dar fiir die Vorbereitung und Gestaltung von schiilernahen Unterrichts-

stunden gemaB verschiedener Niveaustufen.

Typische
Zitate zur
Illustration

Einfach auch, dass alles dabei war, dass auch Losungen dabei waren und auch nochmal In-
formationen fiir Lehrpersonen, dadurch war das irgendwie so eine runde Sache. (Person 5)
Zusammenfassend fand ich eigentlich, dass das sehr durchdacht war, also der gesamte Bau-
stein. Also mit dem Einstieg, mit dieser Einstiegsseite, mit dem Text das fand ich sehr schén,
dann, dass auch die ja, die Aufgaben sehr schiilernah gestellt worden sind. (Person 7)
Insgesamt fand ich das sehr libersichtlich. Ich habe ja eine inklusive Klasse mit sieben, nein,
sechs, Forderschdilern und das hat mir gut gefallen, die Blétter waren lbersichtlich, die
SchriftgréBe fand ich auch ausreichend und auch genligend Platz zwischen den Aufgaben,
sodass sie da gut das bearbeiten konnten, weil die Forderschiiler hatten jetzt nicht mehr
Schwierigkeiten als Regelschliiler. (Person 6)

Wenn man schon so eine vorgefertigte Stunde bekommt dann macht man die ja ganz leicht.
(Person 1)
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Die Befragten gaben an, dass die gewahlte Verbraucherbildungsthematik der Lebens- und All-
tagswelt der Schilerinnen und Schiiler gerecht wird. Eine von den Lehrpersonen empfundene
erhdhte Motivation der Schiilerinnen und Schiiler, sich am Unterricht zu beteiligen, wurde von
den Befragten auf die Alltagsorientierung und die ansprechende Gestaltung der Unterrichts-
bausteine zuriickgefiihrt. Die Lehrpersonen berichteten, dass sie aus den Bausteinen Impulse
fur ihren Unterricht ziehen konnten und diese ,Lust auf Mehr” machen.

Typische »  Von der Sprache her absolut das Niveau getroffen, was meine Schiiler betrifft Sie konnten
Zitate zur sich da sofort hineinversetzen. Der eine Schiiler hat direkt in der Person von diesem Mike
Illustration gesprochen und hat da direkt mitgefiebert, dass wenn er in dem Computerspiel oder Han-

dyspiel ist. da auch auf diesen Schliissel driicken mdéchte und konnte das sofort, sozusagen
in dieser Rolle, und konnte sich da reinleben und ich glaube das war, weil das einfach ganz
lebensnah ist. (Person 6)

»  Den Alltagsbezug, das finde ich eigentlich ganz -, also das motiviert die Schiiler. Ich denke,
das ist fiir die, ja, fiir die Schiiler einfach greifbarer, als wenn man jetzt andere Themen
nimmt dlie so ein bisschen kiinstlich erschaffen sind, sage ich jetzt mal. Also, ich glaube, da
kdnnen sich alles etwas darunter vorstellen und ja, wurden auch schon mal damit konfron-
tiert oder haben schon mal was gehdrt und kénnen sich alle dann daran beteiligen. (Person
7)

> Ich [fand] es eigentlich ganz gut dass die Schiiler praktisch ihre eigenen Erfahrungen oder
die ihres Umfeldes direkt miteinbinden konnten. Also da ist ein richtig schénes Gespréch
entstanden. (Person 2)

»  Was ich gut fand, war eben dann dje Diskussion, die das Ganze im Grunde so ein bisschen
losgetreten hat. (Person 3)

> Als Positives einfach, dass es ein toller Start ist fiir Gesprdche, dass da viel kommt. [...] Ich
denke, dass man dadurch ja auch, wenn sie zu Hause nachfragen, dadurch auch zu Hause
ein bisschen was anregt, die Eltern sich auch Gedanken gemacht haben. (Person 5)

»  Also find ich auf jeden Fall gut weil es einfach auch nochmal anregt. (Person 5)

> [..] gerne mehr Material. (Person 6)

Dem Bezug zum Verbraucheralltag messen die Lehrpersonen groB3e Bedeutung bei. Die Ver-
schrankung des Mathematikunterrichts mit dem Verbraucheralltag wird als ein doppelter Ge-
winn erlebt. Der Mathematikunterricht gewinnt an Lebensnahe und die Verbraucherbildung ist
nicht nur als Bildungsauftrag festgeschrieben, sondern wird auch umgesetzt.

Typische > [...] Weil ja doch jeder immer auf der Suche ist, einen Alltagsbezug herzustellen. Viele The-
Zitate zur men sind halt einfach sehr verschult sage ich mal, sehr ver-theoretisiert. Und dann geht na-
Illustration tirlich hier ganz schnell auch die Motivation auch abhanden. (Person 3)

»  Ich fand da eben gerade gut dass es eigentlich dieses Problem gab und daraus dann die
mathematische Aufgabe gemacht wurde. (Person 1)

»  Was ich da gut fand war, die schriftliche Aufgabe, die ja als, gar nicht als Aufgabe erkennbar
war, das finde ich immer super, wenn man gar nicht merkt ich muss jetzt gerade so eine
Matheaufgabe, die ich I6sen soll und deswegen muss ich erstmal lesen. Das finde ich total
gut dass sie da diese beiden Kompetenzen verbinden, verbunden worden sind. (Person 4)

> [...] Schule den Auftrag hat die Schiiler auf das Leben vorzubereiten und das ist ja nicht da-
mit getan, dass die dann am Ende wissen, da kommt 3/7 raus, sondern auch, wie sie irgend-

welche Dinge, also, in Mathe - wird man ja ganz oft gefragt ja fir was brauche ich das denn.
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Und das kommt ja standig und gerade bei, je nachdem welche Altersklasse man da unter-
richtet, kommt das eben ofters und gerade, um dann eben auch zu zeigen, hey, das betrifft
uns eigentlich taglich dberall und man kann das in jeder Hinsicht irgendwie nutzen. Bei den
Beispielen war das ja jetzt auch ganz deutlich, dass man ohne bestimmte Kenntnisse das gar
nicht in den Alltag integrieren kann und da wiirde ich schon sagen, dass das ein Faktor ist,
der einen dazu bringt zu sagen, hey, das ist eigentlich was ganz Gutes und das im Unterricht
mal einzusetzen. (Person 2)

Auch die Menge an Text war ich erst (iberrascht dachte huch, mal schauen was, ob das gut
geht aber ich sag jetzt mal, das war dann, das hat sich schnell geldst und am besten hat mir
im Prinzip auch schon [...] dieses, wie soll man das so sagen, [...] ist die Unterschwelligkeit
der Aufgabe zur Mathematik gefiihrt zu haben, das ist im Prinzip schon das was dlie gerech-
net haben, Dezimalzahlen, ohne da jetzt groB driiber nachzudenken, dass es jetzt ein kom-
pliziertes Spiel sein kénnte. (Person 6)

Bisher wird Verbraucherbildung in der Unterrichtspraxis kaum berticksichtigt. Um weitere Lehr-

personen zur Umsetzung von Verbraucherbildung in ihrem Fachunterricht zu motivieren, muss

der Beitrag der Verbraucherbildung zum Fachunterricht herausgestellt werden. Die Befragten

stufen die Unterrichtsbausteine als geeignetes Unterstiitzungsangebot ein, dennoch wiinschen

sie sich weitere Unterstlitzungsangebote und erachten diese auch als notwendig, z. B. durch

die verstarkte Verankerung der Leitperspektiven in den Schulbliichern oder in Form von Fort-

bildungen.

Typische
Zitate zur
Tllustration

Also wenn ich jetzt so an meine Fécher denke, kommt das eigentlich jetzt schon relativ kurz,
dieses Thema. Man ist dann meistens schon froh, wenn Schiiler verstanden haben, wie man
das rechnet, oder wie man irgendwelche Sachen sich erschliel3t aber es kommt schon, also
der Einbezug des Themas kommt schon relativ kurz. (Lehrperson 2)

Das [Thema der Verbraucherbildung] lief ja quasi immer so mit sag ich mal. Und das ist na-
tirlich dann sehr kollegenabhangig, wie viel die jetzt da mitreinbringen oder mal eine Brii-
cke schlagen. (Lehrperson 3)

Ich denke, das Thema Verbraucherbildung ist [...] noch zu weit weg, selbst bei den Lehrern.
Dass das gar nicht, das also das es nicht an, an die Schiiler nahe dran getragen [...] wird. [...]
Viel Eigeninitiative von Lehrerseite notwendlg. (Lehrperson 6)

Am Anfang, wo wir diese Leitperspektiven vom neuen Bildungsplan gesehen haben, haben
wir uns gefragt, ja, ok, wie macht man das jetzt, also da brduchten wir natcirlich einfach mehr
Unterstiitzung. (Lehrperson 7)

Ich denke nicht dass man sie gewinnen kénnte mit: Ich habe hier ein Verbraucherbildungs-
thema fiir Mathe. Also der Verbraucherbildungsfokus steht glaube ich im Unterricht dann
doch nicht so, sondern da steht eher der mathematische Bereich im Vordergrund. (Lehrper-
son 6)

Wenn solche Verweise in Lehrerhandblichern langfristig dann drin sind, dass es da zusatzlich
noch Materialien, wenn man es aus den Blichern draulSen lassen mdchte, also, jetzt bei-
spielsweise irgendwann der Hinweise kdme, wenn ich beim Thema Prozente bin, dass dann
eben kommt naja, es gibt hierzu den Baustein ,Geschéfte im Netz’, der kénnte an dieser
Stelle eingebaut werden. (Lehrperson 5)

Fortbildungen halt einfach in dem Bereich. (Lehrperson 4)
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7 Konsequenzen fur die Praxis

Als Leitperspektive ist Verbraucherbildung im Bildungsplan 2016 in Baden-Wirttemberg in al-
len Fachern, Schularten und Klassenstufen strukturell verankert. Der Bildungsauftrag wird je-
doch noch nicht von allen Lehrpersonen ausreichend wahrgenommen und das Potenzial der
Leitperspektive Verbraucherbildung entsprechend nicht voll ausgeschopft. Die durch das Kon-
zept gegebenen Spielrdume bei der Umsetzung der Leitperspektiven kann Zustandigkeitsdif-
fusion schaffen. Verbraucherbildung in haushaltsbezogenen Facher bleibt davon unberiihrt.

Im Projekt wurde auf Grundlage der Ergebnisse der durchgefiihrten Bedarfssichtung ein Trans-
ferkonzept zur Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung in den Unterricht weniger
verbraucheraffiner Facher erarbeitet und partizipativ mit der Zielgruppe Lehrpersonen weiter-
entwickelt. Identifiziert wurden zunéchst zwei Ebenen, auf denen gleichermalBen Unterstiitzung
notwendig ist:

1. Sensibilisierung fur Verbraucherbildung; dazu gehort auch die Wahrnehmung als
eigenstandige Leitperspektive,

2. Unterstltzungsangeboten mit Umsetzungsideen.

Bei der Konzeption und Entwicklung erster UmsetzungsmalBnahmen zur Unterstiitzung als Teil
des Transferkonzepts wurden diese Ebenen berticksichtig. Ein Fortbildungskonzept wurde er-
arbeitet, erprobt, formativ evaluiert und zyklisch weiterentwickelt (vgl. Kapitel 6.1, S. 36). Um
Lehrpersonen Moglichkeiten der Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung aufzuzei-
gen, wurden zwei Handreichungen zur Verbraucherbildung im Fachunterricht erarbeitet (vgl.
Kapitel 6.2, S. 38). Ausgewahlte Ausziige der Handreichungen wurden in den Fortbildungen
eingesetzt. Die vollstandigen Handreichungen wurden veroffentlicht und stehen auf der Pro-
jektwebseite kostenfrei zum Download zur Verfigung (www.leitperspektive-verbraucherbil-

dung.de).

Auf beiden identifizierten Ebenen ist eine an die Projektergebnisse ankniipfende Unterstlitzung
notwendig; entsprechend wurde ein Folgeprojekt cLEVER 2 mit dem Schwerpunkt Kommuni-
kationsplattform Webseite und Ausbau der Fortbildungsangebote beantragt. Ziel ist es, die
Sichtbarkeit der Leitperspektive Verbraucherbildung bei den Lehrpersonen aller Schulfacher zu
erhdhen, Lehrpersonen zur kontinuierlichen Umsetzung der in der Leitperspektive Verbrauch-
erbildung zu motivieren und sie bei der unterrichtlichen Umsetzung zu unterstiitzen. Hierzu ist
angedacht, in cLEVER 2 ein weitergehendes Fortbildungspaket zu erarbeiten, das sich bevor-
zugt an Multiplikatorinnen und Multiplikatoren der Facher richtet, weil hier ein héheres Wirk-
samkeitspotenzial vermutet wird. Das im Projekt cLEVER 1 dazu entwickelte
Unterstitzungsmaterial mit Schwerpunkt fir die Schulstufen 1/2 und 5/6 im Fach Mathematik
wird daflr eingesetzt und fir die Schulstufen 3/4 und 7/8 erweitert.

Die Vernetzung der beteiligten Akteure zur Verbraucherbildung hat sich als zielfihrend erwie-
sen. Im Folgeprojekt cLEVER 2 soll die Abstimmung und Vernetzung beibehalten werden.
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9 Anhang

9.1 Projekimanagement

9.1.1 Meilensteinplan

Nummer PSP-Code Bezeichnung Verifikation durch Plantermin Adaptierter Plantermin Isttermin

M1 AP 1.1.1 - Projektanlauf D1.1,D1.2 D 1.3% D 14, 30.09.2016 30.10.2016 30.10.2016
AP 14.2 D15 D1.6* D17 D 1.8*

M2 AP 2.1.1 - Ergebnis Bedarfsstudien D21,D22 D23*% D24, 28.02.2017 24.03.2017 30.04.2017
AP 225 D25D26 D27 D28*

M3.1 AP 3.1.1- Transferkonzept D3.1,D32 02.08.2017 31.08.2017 31.08.2017
AP 3.1.2

M3.2 AP.3.2.1 - Umsetzung 1/2 D 34,D351,D35.2 24.09.2017 18.10.2017 18.10.2017
AP 3.2.2

M3.3 AP 3.3.1 - Umsetzung 5/6 D36, D37.1,D37.2 24.09.2017 24.09.2017
AP 33.2

M3.2* AP 3.4.1 Folgeprojekt D 3.8* 31.10.2017 06.12.2017 06.12.2017

M4.1 AP 4.1.1 - Handreichung D4.1,D42,D43,D44,D45 D | 22.10.2017 31.01.2018 31.01.2018
AP 4.13 4.6

M4.2 AP 421 - Unterstiitzung der Lehrperson D47,D48,D49.1,D4.9.2 31.12.2016 14.12.2017 14.12.2017
AP 423 laufend

M4.3 AP 43.1 - Offentlichkeitsarbeit D 4.5, 31.12.2016 31.01.2018 31.01.2018
AP 43.2 D46 laufend

MO AP 0.1.1 - Projektmanagement D 0.2 01.12.2016 31.01.2018 04.11.2016; lau-
AP0.2.2 D0.1,D0.3 laufend fend bis

31.01.2018
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9.1.2 Projektphasenplan

APRIL 2016 OKTOBER 2016 FEBRUAR 2017 SEPTEMBER 2017 DEZEMBER 2017
AN

NN

INTIATVE > PLANUNG >  DURCHFUHRUNG > PRASENTATION UND EVALUATION

FIRAG ERGEBNIS FACHDIDAKTISCH
e PHOIERTRRLAE BEDARFSSTUDIEN TRARGATIIAIED UNTERSTUTZUNGSMABNAHMEN

Gemal der Bewilligung des Antrags auf kostenneutrale Projektverlangerung vom 05.12.2017 wurde das Projekt einen Monat spater, d. h. zum
31.01.2018, abgeschlossen.
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9.1.3 Projektstrukturplan

I
A1: Uberblick
Uber Zeit,
Kosten und
Inhalt

. & Stfentiich-
Al A2 e T Hand- Unterstitz enbieh.
Ein- Literatur-! Str‘uk;ure Kont?kt ﬁl: /221 reichung ung der keitsarbeit |
; ninder -auf- Sichtung b2 ; I i
arbeitung = |recherch o nahmel [Untarmerts| |hebtingan| | Al:Fachdi . A3: \ Lehr-
Akteur | -material an-SchuIen) da@sch Transfer- Transfer- | ag: e Hnen
e inBw | begrundetes | onzept | konzept | Folge-
it 1/2 5/6  |projekt
konzept S

Legende:

A = Aufgabe
AP = Arbeitspaket
M = Meilenstein

D = Deliverables

Abbildung 6: Projektstrukturplan (PSP)
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9.2 Sichtung des Bedarfs und der Strukturen

Zusammenfassung der Ergebnisse der Kurzbefragungen (D. 4.9.1) mit Gatekeepern an Staatli-
chen Seminaren fur Didaktik und Lehrerbildung (N = 12):

Person | RegelmiBiges Workshops* *wenn ja, Spe- | Zusammenar- geeignete Zeit-
Informieren zifikation der beit raume
Art und Infor-
mationen
1. Ja Nein, aufgrund - Ja, Innovation Keine, wegen
hoher Aufga- durch ,neue” hoher Aufga-
benbelastung Lehrendengene- benbelastung
der Lehramtsan- ration anregen. | der Lehramtsan-
warter/-innen. warter/-innen
2. Ja Ja Leitperspekti- Ja/nein, Lehr- Freiwilliges An-
ventag gibt es amtsanwarter/- gebot im 1.
bereits; fur Lehr- | innen haben we- | Phase des Aus-
amtsanwarter/- nig Zeit. bildungsab-
innen neue Infos schnitts (Febr.-
zu Produkten, Juli); HaBiFo
Gefahren, Aktu- nicht aufgrund
ellem. von Prifungen
3. Ja Nein - Idee gut, eher Interessiert an
Infomails HaBiFo Einla-
dung
4. Eher weniger Ja Allg. Sensibilisie- Ja Nicht in 1. Phase
rung fur Thema, des Ausbil-
Bedeutung, Be- dungsabschnitt;
reiche, Gefahren Okt./Nov. mdg-
des VB. lich o. wenn
Vorkurse laufen
5. Ja Ja, es gibt aber | Kooperation auf Eher nicht -
bereits viele Se- Ausbilder- und
minarangebote | Dozentenebene;
fir Lehramtsan- | drohender Qua-
warter/-innen. litatsverlust
durch Informa-
tionsiberflutung
6. Ja Ja Didaktisch auf- Ja, Kooperation Anfangs, Feb-
bereitete Unter- ware sehr gut. ruar ungunstig
richtsmaterialien (Prifungen); Ha-
BiFo unguinsti-
ger Zeitraum
7. Ja Ja, kompetente Nicht fur Lehr- Zusammenarbeit | Nach Pfingsten,
Personen & amtsanwarter/- Hochschule und in 1.Phase des
Standortnahe; innen (zeitlicher | Seminare, sollte Ausbildungsab-
Abstimmung Aufwand), son- | eigenen Ansich- | schnitts schwie-
vorhandener dern fur Ausbil- | ten entsprechen. rig; HaBiFo
Angebote mit dende schwieriger Zeit-
den eigenen. raum
8. Ja Ja, Bereitschaft - Ja Sept.-Dez,; nicht
ist da. Feb-Mai: HaBiFo
nicht (Prifun-
gen)
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9. Ja Eher nicht, evtl. - Ja, Multiplika- Apr-Dez
punktuell und tor(inn)en an-
angepasst an sprechen, nicht
Ausbildungs- Lehramtsanwar-
struktur ter/-innen
10. Ja Ja Ergebnisse aus Ja 14-18 h, Unter-
empirischer For- richt nicht st6-
schung und all- ren; in den
gemeine, Ferien; gerne zu
inhaltliche Infor- HaBiFo einladen
mationen zur VB
11. Nein Mitarbeitende | Zusammenarbeit Mittwoch u. HaBiFo: Nein, da
werden bereits | mit PH Weingar- | Freitag fir Mit- | 2. Staatsexamen
geschult; Bedarf ten besteht, arbeiter u. Lehr- lauft.
besteht aber prinzipiell immer | amtsanwarter/-
auch bei Lehr- gut. innen
amtsanwarter/-
innen
12. Ja Ja An Fachdidaktik Ja Marz-Juli
andocken, z. B.
im Erganzungs-
bereich; Unter-
richtsarbeit im
inhaltlichen Fo-
kus

Tabelle 15: Zusammenfassung der Ergebnisse der Kurzbefragung
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9.2.1

Leitfaden Expert(inn)eninterviews

Leitfaden Expert(inn)eninterview

Leitfaden Expert(inn)eninterview
Vorbemerkung

Das Experteninterview findet im Rahmen des Forschungsprojektes cLEVER statt. Wir wollen die
im Bildungsplan 2016 in Baden-Wiirttemberg neu eingefiihrte Leitperspektive Verbraucherbil-
dung fiir den allgemeinbildenden Unterricht an Lehrkrafte aller Schularten kommunizieren und

diese bei der Umsetzung unterstiitzen.

Das Ziel der Untersuchung ist ein Transferkonzept fur die Leitperspektive Verbraucherbildung

zu erstellen. Das Ziel des Interviews ist herauszufinden, welche Unterstiitzung sich Lehrkrafte
wulnschen, damit sie die Leitperspektive Verbraucherbildung in ihrem Fachunterricht fachlich
fundiert implementieren.

Besteht das Einverstandnis einer Tonbandaufzeichnung?

1) Einstieg - Person

e Was ist Ihre aktuelle berufliche Tatigkeit?
o Und die damit verbundene Position?
o Wie sind Sie dahin gekommen?

o Inwieweit beschaftigen Sie sich mit der Ernahrungs- und Verbraucherbildung?
o Was ist da Ihnen wichtig?

2) Umgang mit Verdanderungen in der Schule

e Bevor wir zur aktuellen Situation in Baden-Wirttemberg kommen méchte ich Sie
kurz zu allgemeinen Einstellungen beziiglich Veranderungen in der Schule befra-
gen.

o Welche curriculare Verdnderungen haben Sie innerhalb Ihrer Karriere mit-
erlebt und wie waren die Reaktionen der Betroffenen?

Welche Hindernisse gab es?
Welche Verdnderungen haben Sie in der Erndhrungs- und Verbraucherbil-
dung in der Schule miterlebt und wie liefen sie ab?
= Was waren wichtige Faktoren bei der Implementierung?
e Was hat die Lehrkrafte unterstiitzt und motiviert?
= Was waren hier Hindernisse?

e Wie in vielen Bundeslandern gibt es nun auch seit Beginn dieses Schuljahres
2016/7 in Baden-Wirttemberg einen neuen Bildungsplan. Eine Neuerung sind die
Leitperspektiven. Verbraucherbildung soll nun als Leitperspektive in allen Fachern
vermittelt werden —im Bildungsplan sind an passenden Stellen kleine Verweise
dazu, jedoch ohne weitere Konkretisierungen.

o Aus lhrer Erfahrung heraus: Welche weitere Unterstiitzung brauchen die
Lehrkrafte, damit sie in ihrem Fachunterricht die LP VB fachlich fundiert im-
plementieren?

o Welche Probleme sehen sie?

clLE  ER

Leitperspektive Verbraucherbikdung
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Leitfaden Expert(inn)eninterview

3) Unterstiitzungsangebot Leitperspektive Verbraucherbildung

e Welche Art von Unterstiitzungen wiirde aus [hrer Erfahrung die meisten Lehrkrafte
ansprechen und somit die Umsetzung der Leitperspektive férdern?
= Mail
= Onlineangebote
= Workshops
= Materialien
o Warum?
¢ Wie kdnnen Sie die Ihnen vorschwebende Unterstiitzung genauer beschreiben?
= Sachinformationen
= Didaktikangebote
o In welchem Umfang und zu welcher Zeit darf das Unterstiitzungsangebot
sein, damit es von vielen Lehrkraften angenommen wird?
= Umfang in Stunden, Tage
= Zeiten: Wochentage, Uhrzeiten
¢ In welchem Rahmen sollte das Unterstiitzungsangebot fur die Lehrkrafte angebo-
ten werden?
= Mit den anderen Leitperspektiven zusammen
= Nach Fachern geordnet, wie LP VB in meinem Fach
= Punktuelles alle Fachrichtungen ansprechendes Angebot
o Warum?
¢ KollegInnen der Erndhrungs- und Verbraucherbildung sind vermutlich im Bereich
der LP VB anders sensibilisiert als Kollegen, die kein solches Fach unterrichten.
o Wirden Sie diese Vermutung unterstreichen?
o Falls ja: Wie kdnnte man dies abfangen?

4) Abschluss

e Gibt es aus Ihrer Sicht weitere wichtige Aspekte zur Leitperspektive Verbraucher-
bildung, die Sie nennen mdchte, die Ihrem Gefiihl nach im Interview zu wenig
berticksichtigt wurden?

e Falls wir spater konkrete AuBerungen mit gegebenfalls Namen verdffentlichen
mochten, wiirde wir Sie vorher erneut kontaktieren, damit Sie uns Ihre Einver-
standnis geben.

Abbildung 7: Leitfaden Expert(inn)eninterviews
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9.2.2 Fokusgruppeninterviews

. Formen der Unterstiitzung

* Fortbildung

* Publikationsreihe
* Online-Dienst

* Online-Webinar
* Online-Plattform

* Newsletter

phi: SR

Abbildung 8: Diskussionsanlass mit Mehrpunktentscheidung — Akzeptierte/ favorisierte Form(en) des Unterstt-
zungsangebots

ll. Inhalte der Angebote

Material Themen

" Inhalte

Aufbereitung

phisss

Abbildung 9: Diskussionsanlass - Inhalt der Angebote
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FQl 132 16 Ky

| A. Aufbereitung des Angebots |

Wie muss das Angebot aufbereitet sein?

Mitte = zutreffend
AuBere Felder = weniger zutreffend

projektorientiert facheribergreifend

enthait
Methodencurriculum

| A. Aufbereitung des Angebots |

Wie muss das Angebot aufbereitet sein?

Mitte = zutreffend
AuRere Felder = weniger zutreffend

enthalt Leitperspektiven-
Methodencurriculum integrierend

B. Material

Was muss das Angebot beinhalten?

Mitte = zutreffend
AuBere Felder = weniger zutreffend

Didaktische Aufarbeitung

Kriterienraster fur

Verweise auf
Kooperationsmoglichkeiten

ph S

phass sl phisss _gele
3G | 6 ¥R

B. Material

Was muss das Angebot beinhalten?

Mitte = zutreffend
AuBere Felder = weniger zutreffend

Didaktische Aufarbeitung

Kriterienraster fur Verweise auf
Materialqualitat Kooperationsmdéglichkeiten

Abbildung 10: Mehrpunktentscheidung Zielscheibe - Aufbereitung und Material
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[ll. Unter welchen Bedingun

gen nutzen Sie das Angebot?

Fortbildung

OnIine—Webinar

/

Online-Plattform

Haufigkeit Inhalt

Bedmgungen

Struktur

Publikationsreihe

T Newsletter

N

Online-Dienst

technische Voraussetzungen

Abbildung 11: Diskussionsanlass - Bedingungen der Nutzung

V. Welche Fortbildung besuchen Sie?

Fortbildung A: cLEVER konsumieren

Mathematik kalkuliert mit Verbraucherthemen

Fortbildung B: cLEVER konsumieren

Verbraucherbildung im Fachunterricht

Ziel Anregungen zur Umsetzung Ziel Anregungen zur Umsetzung
der Leitperspektive der Leitperspektive
Verbraucherbildung im Verbraucherbildung im
Mathematikunterricht. Fachunterricht.

Zielgruppe Mathematiklehrkréafte Zielgruppe Lehrkréfte aller Facher

Basis Verpflichtung zur Teilnahme Basis Freiwillige Teilnahme

Anzahl der 10 Anzahl der 35

Teilnehmenden Teilnehmenden

Teilnehmende  |Multiplikatorinnen/ Multiplikatoren Teilnehmende  |Lehrkrafte

Format Einmalige Fortbildung Format Fortbildungsreihe

Zeit 9:00-17:00 Uhr Zeit 15:00-17:00 Uhr

Veranstaltungs- |Schule im Landkreis Veranstaltungs- |Regierungsprasidium Stuttgart

ort ort

phiss phiszs

Abbildung 12: Diskussionsanlass - Fortbildungsangebot
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9.2.3 Materialanalyse

Von 66 zugelassenen Biichern fir das Fach Mathematik wurden 33 Bilicher dem Projekt kos-
tenlos durch die Verlage zur Verfiigung gestellt und in der Materialanalyse beriicksichtigt.

Stufe Name Verlag
Das Mathebuch Mildenberger
Mathetiger 1 Heftausgabe Mildenberger
Mathetiger 1 Buchausgabe Mildenberger

Klasse 1 Welt der Zahl 1 Schroedel
Denken und Rechnen 1 Westermann
MiniMax 1 (Themenhefte) Klett
Das Zahlenbuch 1 Klett
Flex und Flo 1 Gesamtpaket Diesterweg
NussKnacker 1 Klett
Das Mathebuch Mildenberger
Mathetiger 2 Heftausgabe Mildenberger
Mathetiger 2 Buchausgabe Mildenberger

Klasse 2 Welt der Zahl 2 Schroedel
Denken und Rechnen 2 Westermann
MiniMax 2 (Themenhefte) Klett
Das Zahlenbuch 2 Klett
Flex und Flo 2 Gesamtpaket Diesterweg
NussKnacker 2 Klett
Lambacher Schweizer 5 Klett
Elemente der Mathematik EdM 5 Schroedel
Mathematik. Neue Wege 5 Schroedel
mathe live 5 Klett

Klasse 5 Schnittpunkt Mathematik 5 - Differenzierende Ausgabe Klett
Mathe Kompass 5 Schroedel
Mathematik heute 5. Differenzierende Ausgabe Schroedel
Sekundo 5 Mathematik Schroedel
Elemente der Mathematik EdM 6 Schroedel
Mathematik. Neue Wege 6 Schroedel
Lambacher Schweizer 6 Klett

Klasse 6 mathe live 6 Klett
Schnittpunkt Mathematik 6 - Differenzierende Ausgabe Klett
Mathematik heute 6. Differenzierende Ausgabe Schroedel
Sekundo 6 Mathematik Schroedel

Tabelle 16: In der Materialanalyse bertcksichtigte Biicher und Hefte
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9.3 Vernetzung und Offentlichkeitsarbeit

9.3.1 Webseite

Die Webseite ist erreichbar unter www.leitperspektive-verbraucherbildung.de.

€ 0@y leitperspebtive-verbraucherbildung.de @ | Q Mebepunkte wahi methode Jeléa O & & ZIRI- =

Leitperspektive Verbraucherbildung

\altige Entscheidungen treffen
, Mathematik, Musik, Religion, Sprachen

Was ist cLEVER?

CLEVER steht fur LEftperspektive VERbraucherbédung. Mit cLEVER wollen wir die im Biiungspian 2016 in Baden-Wrtiemberg neu eingefuhrte
L n 4 fur den Unterricht an L aller Schularten und diese bei der

Umsetzung unterstitzen

Der neue Bildungspian 2016 beinhaltet sechs Leitperspekliven, die in den Unterricht implementiert werden missen. Eine davon ist die der
Verbraucherbidung, weiche eng mit der Emahrungs- und Verbraucherbicung verbunden ist. Das vom Ministerium fur Landiichen Raum und
Verbraucherschutz Baden-Worttemberg infierte und finanzierte Projekt CLEVER stariete im April 2016 an der Padagogischen Hochschule
Karisruhe unter der Leitung von Prof. Dr. Silke Bartsch Die Projektiautzett endet im Dezember 2017. Kooperationspartner sind das Ministerium
fur Kuitus, Jugend und Sport B die Verbraucherzentrale Baden sowe dhe Padagogischen Hochschulen in

Heidelberg (Prof Dr. Angela HauBler, Institut fur Gesesschafiswissenschaften) und Schwabisch Gmind (Prof. Dr. Petra Luhrmann, Insttut for
Gesundneitswissenschaften)

Abbildung 13: Webseite

9.3.2 Flyer und Faltblatt

= ELLMIACES 108

L]

c I_ EV ER ko n Su m I e re n =4 Zahlreiche der 13- bis 24-Jahrigen haben bereits Schulden. Dieses Beispiel zeigt,
3 dass Konsumerfahrung nicht mit Konsumkompetenz gleichzusetzen ist. Konsum-
Die Leitperspektive Verhraucherbildung im Matheunterricht P kompetenz ist Voraussetzung fiir miindiges Konsumhandeln und daher ein

wesentlicher Bestandteil von Alltagskompetenz.
In den Bildungsplanen 2016 in Baden-Wirttemberg ist Verbraucherbildung als eine
von sechs Leitperspektiven verankert. Wie setzen Sie die Leitperspektive
. Verbraucherbildung in Ihrem Matheunterricht um? Ziel der Fortbildungen ist es,
jplichkeiten aufzuzeigen, wie Sie Verbaucherbildung gewinnbringend in [hrem

Matheunterricht einsetzen kdnnen.

= Z\ Y

Leitperspektive Verbraucherbildung

| Verbraucherbildung bezieht sich auf Themen aus dem Alltag der Schilerinnen und
Schiiler. Ziel von Verbraucherbildung ist es, Konsumkompetenzen aufzubauen, um
allen Kindern und Jugendlichen die gesellschaftiiche Teilhabe in unserer
Konsumgesel|schaft jetzt und zukinftig zu ermaglichen - moglichst selbstbestimmt
und verantwortungsbewusst.

+/ Klasse 5/6 - D0 29.06.2017 - 9

+/ Anmeldung auf LFB-Onling

»

i
m
c ] E | verbraucherzentrale |

Lefiperspekiive Verbroucherbicung

" . Das Projekt clFVER der Padagogischen Hochschule (PH| Uie Verbrauchercentrale Baden-Wirllemberg eV, (V2 BW)
In Kooperation mit der Yarsuhe wlersitat Lehprsonen becatsgaeet be cer berdt wabiang, und kamgeent 20 verschidnen Fagen des
@

Urselang d Lelpespetve in e Naho
verbraucherzentrale Fachuntemicht it Imusen aus der Perspeldive cer  wahvieistetdie Alualitat éx Themen
c LE E R 5 altzglchen Lebersfuhung
{etocoekive Bacdew-Wiccteunbery oL e e G

g Verbraacherbidung

Abbildung 14: Flyer DIN-AA6 Fortbildungsein-
ladung
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Unterstitzungsangebot fir
Lehrerinnen und Lehrer

Mit Impulsen und Informationen michten wir Sie als Lehrperson bei
der Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung in Ihrem
Fachunterricht unterstiitzen, z. B. in der Forthildung clEVER kon-
sumieren - die Leitperspektive Verbraucherbildung im Mathe
matikunterricht,

Kontinuierlich cLEVER

Gemeinsam mit Vertretenden des Ministeriums fiir Kultus, Jugend
und Sport (KM). des Ministeriums fiir Landlichen Raum und
Verbraucherschutz  Baden-Wiirttemberg  (MLR)  sowie  unseren
Kooperationspartnerschaften an den Pédagogischen Hochschulen
Heidelberg und Schwibisch-Gmiind, der Verbraucherzentrale Baden-
Wiirttemberg e.V. (VZ BW) und dem Landesmedienzentrum Baden-
Wiirttemberg (LMZ) wird das cLEVER Unterstiitzungsangebot laufend
weiterentwickelt.

Weitere Informationen und aktuelle Meldungen rund um das Projekt
sowie Informationen zur Verbraucherbildung finden Sie im Internet
unter www.leitperspektive-verbraucherbildung.de

Der Verbraucherschutzpreis

Die Teilnahme am Vi is schafft ideale Voraus-
setzungen, um die Leitperspektive Verbraucherbildung facher-
iibergreifend, praxisnah und handlungsorientiert im Unterricht zu
verankern.

Er wird regelmaBig, gemeinsam vom Ministerium fiir Léndlichen
Raum und Verbraucherschutz, vom Ministerium fiir Kultus, Jugend
und Sport und der Verbraucherkommission Baden-Wirttemberg
hrieben, um den und die Vi
bildung an den baden-wiirttembergischen Schulen zu starken.
Schiilerinnen und Schiiler aller Klassenstufen der allgemeinbildenden
Schulen kinnen ihre Aktionen und Projekte mit alltagsnahen Themen,
aber auch einzelne Schiilerarbei Verbrauct

rund um die V g
bildung einreichen. Weitere Informationen finden Sie unter
verbrauchersehutzpreis-by.de im Verbraucherportal BW.
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Leitperspektive Verbraucherbildung

Transfer der Leitperspektive
Verbraucherbildung in den
Unterricht aller Facher
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Leitperspektive Verbraucherbildung

Was ist cCLEVER?2

cLEVER steht fir den Transfer der Leitperspektive Verbraucherbildung.
Im Bildungsplan 2016 fur die allgemeinbildenden Schulen in Baden-
Wirttemberg ist Verbraucherbildung eine der sechs Leitperspektiven.
cLEVER ist ein Projekt mit dem Ziel, Lehrpersonen bei der kontinu-
ierlichen Umsetzung der Leitperspektive Verbraucherbildung im Fach-
unterricht praxisnah und bedarfsgerecht zu unterstitzen.

Umgesetzt wird cLEVER unter der Leitung von Prof. Dr. Silke Bartsch am
Institut fur Alltagskultur und Gesundheit an der Pidagogischen Hoch-
schule Karlsruhe.

Das Ministerium fir Léndlichen Raum und Verbraucherschutz Baden-
Wiirttemberg (MLR) finanziert das Projekt cLEVER.

ﬂ' {BIS ZU 70%| REDUZ
‘ t
' <

Was ist Verbraucherbildung?2

Ziel der Verbraucherbildung ist es, den Erwerb und Ausbau von
Alltagskompetenzen zu fordern. In unserer arbeitsteilig organisierten,
hochdifferenzierten Gesellschaft ist Konsum ein zentraler Lebens- und
Handlungsbereich. Kinder haben bereits vielfach Konsumerfahrung, was
jedoch nicht mit Konsumkompetenzen gleichzusetzen ist: z. B. haben
zahireiche der 13- bis 24-Jahrigen in unserer Bundesrepublik Schulden.

Verbraucherbildung bezieht sich auf Konsumfragen und Themen aus der
Sicht der kansumierenden Menschen. Um Kindern und Jugendlichen jetzt
und zukiinftig Teilhabe an unserer Konsumgesellschaft zu erméglichen, ist
Verbraucherbildung ein wichter Teil der Allgemeinbildung. Sie zeigt
Handlungsspielraume der Einzelnen auf und schafft damit Vor-
aussetzungen fiir ein moglichst selbsbestimmtes und verantwortungs-
bewusstes Konsumverhalten.

In den neuen Bildungsplanen 2016 ist die Verbraucherbildung als eine
von sechs Leitperspektiven verankert. Durch alltagsnahe Themen kniipft
Verbraucherbildung an nahezu alle Schulficher an und hat groBe
Schnittmengen mit anderen Leitperspektiven, wie z. B. Bildung fiir nach-
haltige Entwicklung, Medienbildung oder Pravention und Gesundheits-
forderung.

Themen der Verbraucherbildung

Chancen und Risiken der Lebensfiihrung

e Wi gestalle ich meinen Alltag? Wie plane ich meine
Lukunft? Wie verbringe ich meine Freizeit? .

Umgang mit den eigenen Ressourcen
Welche Fahigkeiten habe ich? Welche sozialen Kontakte?
Woftr ibernehme ich Verantwortung? Wie bleibe ich
(| ]

gesund? ...

Bediirtnisse, Bedarf und Wiinsche

Was brauche ich? Was henistige ich? Was winsche ich mir?
Is! Verzicht eine Optian? Welchen Weg gehe ich, um mir
meinen Wunsch zu erfiillen? ...

Finanzen und Vorsorge
Wie gehe ich mil meinem Geld um? Wie kann ich fiir mein
Leben im Alter vorsorgen? Was ist, wenn ich krank bin? ..

Produkt? Wa kann ich mich informieren? Wer hillt mir
weiter? ..

Qualitat der Konsumgiiter

Wie treffe ich bewusste Entscheidungen? Was ist es mir
wert? Welche Kriterien sind mir wichtig? Aut welcher Basis
treffe ich meine Kaufentscheidungen? ...

Verbraucherrechte
§ Welche Rechte habe ich? Wann und wie reklamiere ich ein

Welche Konseguenzen hat mein Konsum jetzt und in Zukunft
auf andere Menschen und auf die Umwielt? ...

e

- Medien als Einflussfaktoren
rl (‘r(] Wie bewege ich mich im Internet? Was ist erlaubt und was
\‘_, nicht? Was passiert mit meinen Daten? Was gebe ich
preis? ..

Abbildung 15: Faltblatt zum cLEVER-Projekt
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9.3.3 Formative Evaluation

nicht zu kurz; knackig
und informativ

ressen/Kon-
takte/Anlaufstelle
n, Medienpad
speziell f. unsere
Schulen.

Per Struktur des Nachmittags Umsetzung
. Verbesserungs-
sen Materialien LI vorschlédge, Be-
Ablauf/ Einstieg/ Medienpad/ Unterrichts- e We’i faras
Vortrag World-Café beispiele '
1 Einstieg zu lang und zu Gute Infos zu Maglichkeiten
theoretisch. Webseiten/ Mate- | zur Umset-
rial; Material far zung aufge-
Klasse 3/4 schwer | zeigt.
zu finden.
2 Negativ: Theorieteil zu Positiv: Materia-

Beginn zu lang -> Wis- linput

sen bereits vorhanden

oder kein Bedarf sich

zu informieren

3 Strukturiert gut darge- | Betreuung Grup- | Angebotv. Mate- | Viele Anre- Nachmittag sehr
stellt. penarbeit hilf- rial und Adressen | gungen zum informativ, gutes

reich, gut vielfaltig Umsetzen. Klima.
organisiert.

4 Abwechslungsreich; Anregung Uber VZ-Info nicht not-
Uberblick verschaffend, | medienpad zu ar- wendig, Info Uber
methodisch vielfaltig; beiten super! Portal dennoch
lebendiger Vortrag wichtig!

5 Gut strukturierter Vor- | Eigene Erarbei- Gutes Angebot an Positiv: Fachperso-
trag tung/Projekt be- | weiterfihrenden nal der VB

notigen groBeren | Materialien
Zeitrahmen und (schnell einsetz-
thematische Vor- | bare Arbeitsblat-
bereitung. ter)

6 Gut: Présentation kurz | Gut: Medienpad Material gab Im- Gut/wertvoll: Kon-
und knackig, eigenes fur Austausch/ pulse zur eigenen takt zu VZ; gelun-
Hineinfinden kdnnen gemeinsames Er- | Umsetzung (gute gener,
machte Zugang gut arbeiten wertvoll | Ansétze zum Ver- gewinnbringender
maoglich tiefen) Tag; guter Einblick,

was VB ist

7 Anfangs schwierig in Medienpad hat vorgefertigte Materialien lassen Begriff "Padagogi-
Verbraucherbildung Spall gemacht. punktuelle Umsetzung leicht er- scher Tag" abschre-
hineinzufinden; Pra- scheinen ckend; Engagement
sentation eher sachlich, der Referentinnen
weniger Inspiration

8 World-Café sehr Finden v. Material | einige Ideen f. | sehr kurzweilige,

informativ im Internet an- Umsetzung im | informative Fortbil-
fanglich schwie- Unterricht er- | dung
rig; wenig halten
Material 3./4.
Klasse
9 Folieninput zu lang, Prima: Internetad- Referentinnen

kompetent; Koope-
ration mit VB gut;
nicht alle Teilneh-
mer brauchen Infos
(bei Ausschreibung
beriicksichtigen)
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10 | Interessant, kurzweilig | World-Café gut gutes konkretes
durchdacht durchdacht; Inter- | Arbeitsmaterial
netplattform in-
novativ

11 Leerer Bogen (keine Rickmeldung)

12 | Leerer Bogen (keine Riickmeldung)

Tabelle 17: Zusammenfassung Beispiel formative Evaluation (Zyklus 4)

9.3.4 Icons zu den konkretisierenden Begriffen der Leitperspektive

Die Icons dienen als Visulisierungshilfe zu den konkretisierenden Begriffen zur Leitperspektive
Verbraucherbildung. Eine erste Version der Icons wurde von Kevin Springmann (PH Karlsruhe)
umgesetzt (Dezember 2016). In Abstimmung mit dem Ministerium fur Landlichen Raum und
Verbraucherschutz Baden-Wirttemberg sowie der Verbraucherzentrale Baden-Wirttemberg
e. V. wurde eine Uberarbeitung vom cLEVER-Team angestrebt. Die zweite, (iberarbeitete Ver-
sion wurde von Felix Schorn realisiert (PH Karlsruhe, Januar 2018). Die Icons stehen fir eine
Ubergreifende Kommunikation der Leitperspektive Verbraucherbildung zur Verfligung.

® © =

Chancen und Risiken Umgang mit eigenen Bedurfnisse, Bedarf Finanzen und
der Lebensfihrung Ressourcen und Winsche Vorsorge
1
ny
o O 0
Verbraucherrechte Qualitat der Alltagskonsum Medien als
Konsumgdter Einflussfaktoren

Abbildung 16: Icons zu den konkretisierenden Begriffen der Leitperspektive

9.4 literaturauszige

Das ,Arbeitspapier fir die Hand der Bildungsplankommission als Grundlage und Orientierung
zur Verankerung von Leitperspektiven (Stand: 08. April 2014)" ist online nicht langer verfiig-
bar. Im Folgenden werden deshalb Ausziige mit eingereicht.

Ministerium fir Kultus, Jugend und Sport Baden-Wurttemberg (KM) (Hrsg.) (2014): Arbeitspapier fur die Hand der

Bildungsplankommission als Grundlage und Orientierung zur Verankerung von Leitperspektiven (Stand:
08. April 2014). Online: nicht langer verfugbar.
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— Arbeitspapier fiir die Hand der Bildungsplan-
kommissionen als Grundlage und Orientierung zur
Verankerung von Leitperspektiven —
Stand: 08. April 2014

Bildungsplanreform — Verankerung von Leitperspektiven

Hinweis zum Umgang mit diesem Arbeitspapier:

Das vorliegende Papier stellt eine Arbeitsgrundlage fiir die Bildungsplankommissionen
dar. Die Leitperspektiven sind Gbergreifend und nicht einem einzelnen Fach zuzuordnen.
Die Bildungsplankommissionen haben daher die Aufgabe, fir deren spiralcurriculare Ver-
ankerung in den einzelnen Fachern zu sorgen. Die unter den einzelnen Leitperspektiven
vorgeschlagenen Kompetenzformulierungen sind demnach mit fachbezogenen prozessua-
len und inhaltsbezogenen Kompetenzen abzugleichen. Das kann auch eine sinngemale
Einarbeitung bedeuten. Ziel des Abgleichs sind altersgerechte und fachdidaktisch begriin-
dete Kompetenzformulierungen in den Standardstufen der jeweiligen Fachplane. Nicht
intendiert ist eine Ubernahme der vorgeschlagenen Kompetenzformulierungen in vollem
Umfang und Wortlaut. Die in diesem Arbeitspapier enthaltenen "méglichen Inhalte” sind
als Vorschlage und Anregungen zu begreifen.

1. Vorbemerkung

Zukunftsorientierte Bildung beinhaltet die Begleitung und Férderung der nachwachsenden
Generation mit allem, was diese fiir ein Leben in Selbstbestimmung, Teilhabe und Gerech-
tigkeit in der Welt von heute und morgen benétigt. Junge Menschen stehen dabei vor gro-
Ren Herausforderungen angesichts einer zunehmenden Komplexitat der Gesellschaft im
Zeichen von Globalisierung, demografischem Wandel und wachsender Diversitat.

Bildung und Erziehung sollen vor diesem Hintergrund Kinder und Jugendliche dazu befa-
higen, Orientierung und eine eigene Position in dieser Welt zu finden sowie gleichermallen
Verantwortungsbereitschaft zu entwickeln. Schiilerinnen und Schiler sollen in die Lage
versetzt werden, eigene Wertvorstellungen und Haltungen zu reflektieren und weiterzu-
entwickeln, Probleme und Konflikte friedlich zu I6sen bzw. auszuhalten, Empathie fiir an-
dere zu entwickeln und sich selbst beziglich des eigenen Denkens und Fihlens zu artiku-
lieren wie auch zu relativieren. MaRstab fiir Identitatsbildung und Dialog sind die Wirde
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des Menschen und das christliche Menschenbild, wie sie in Grundgesetz, Landesverfas-
sung und Schulgesetz niedergelegt sind.

In diesem Sinne werden fir die neuen Bildungsplane Leitperspektiven formuliert, die ei-
nerseits auf die Starkung der Personlichkeit, Teilhabe und Gemeinschaftsbildung (allge-
meine Leitperspektiven) und andererseits auf konkrete Orientierung in der modemen
Lebenswelt (themenspezifische Leitperspektiven) abzielen.

a) Allgemeine Leitperspektiven

Jahrgangsibergreifend, altersentsprechend fachspezifisch und jeweils adaptiert an die
Fachdidaktiken werden berticksichtigt:

— Bildung fiir nachhaltige Entwicklung (BNE) im Sinne der Befahigung zur verant-
wortungsvollen und aktiven Gestaltung einer zukunftsfahigen Welt;

— Bildung fiir Toleranz und Akzeptanz von Vielfalt (T) im Sinne der Befahigung zu
Toleranz und Akzeptanz von sowie zum diskriminierungsfreien Umgang mit Vielfalt
in personaler, religioser, geschlechtlicher, kultureller, ethnischer und sozialer Hin-
sicht;

— Pravention und Gesundheitsférderung (PG) im Sinne einer Starkung der Per-
sonlichkeit durch die Forderung eines sozial kompetenten und gesundheitsbewuss-
ten Umgangs mit sich selbst und anderen.

b) Themenspezifische Leitperspektiven

Facherubergreifend, jahrgangsspezifisch sowie fachdidaktisch begriindet werden bertick-
sichtigt:

— Berufliche Orientierung (B) im Sinne einer Unterstiitzung und Vorbereitung von
tragfahigen, begabungs- und entwicklungsgerechten Entscheidungen und Wei-
chenstellungen fur kommende Berufswege sowie fiir lebenslanges Lemen;

— Medienbildung (M) im Sinne der Befahigung, Medien sinnvoll auszuwahlen, das
Medienangebot kntisch zu reflektieren, die Medien verantwortlich zu nutzen sowie
die eigene mediale Prasenz selbstbestimmt zu gestalten;

— Verbraucherbildung (V) im Sinne einer Reflexion und Entwicklung eines verant-
wortungsbewussten Konsumentenverhaltens.

Die im Folgenden erlauterten sechs Leitperspektiven sowie die dazugehdngen Kompeten-

zen tauchen in den Fachplanen spiralcurricular zum Ziel des kumulativen Kompetenzauf-
baus auf.

Seite 2

84



Schlussbericht cLEVER_Anhang

2. Leitperspektiven im Uberblick

a) Allgemeine Leitperspektiven

Bildung fiir nachhaltige Entwicklung

Bildung fiir nachhaltige Entwicklung vermittelt Kompetenzen, die Personen befahigen,
nachhaltige Entwicklung in vielfaltigen Kontexten und Lebensbereichen zu gestalten. Das
betrifft vor allem den Umgang mit nattrichen Grenzen der Belastbarkeit des Erdsystems
sowie mit wachsenden sozialen und globalen Ungerechtigkeiten, der intelligente Lésun-
gen, Kreativitat und Weitsicht bendtigt. Nachhaltige Entwicklung setzt einen mentalen und
kulturellen Wandel voraus, der sich in Lernprozessen duflert. Neben dem Erwerb von
Wissen tber (nicht-) nachhaltige Entwicklungen geht es insbesondere um folgende Kem-
anliegen: Bereitschaft zum Engagement, Umgang mit Risiken und Unsicherheit, Einfiih-
lungsvermégen in Lebenslagen anderer Menschen und solide Urteilsbildung in Zukunfts-
fragen.

Bildung fiir nachhaltige Entwicklung soll Schiilerinnen und Schiler vermitteln, wie sie als
Konsumenten, im Beruf, durch zivilgesellschaftliches Engagement und politisches Handeln
einen Beitrag zur nachhaltigen Entwicklung leisten kénnen. Es geht daher nicht allein da-
rum, auf die existenten Problemlagen reagieren zu kénnen, sondem vor allem auch da-
rum, mit Zukunft vorausschauend umzugehen sowie an innovativen Lebens- und Gesell-
schaftsentwiirfen mitzuwirken, die einen zukunftsweisenden und verantwortlichen Uber-
gang in eine nachhaltige Welt moglich machen.

Bildung fiir Toleranz und Akzeptanz von Vielfalt

Der konstruktive Umgang mit Vielfalt stellt eine wichtige Kompetenz fir die Menschen in
einer zunehmend von Komplexitat und Differenziertheit gepragten modemen Gesellschaft
dar. In der modernen Gesellschaft begegnen sich Menschen unterschiedlicher Staatsan-
gehorigkeit, Nationalitit, Ethnie, Religion oder Weltanschauung, unterschiedlichen Alters,
psychischer, geistiger und physischer Disposition sowie geschlechtlicher Identitit und se-
xueller Onentierung. Kennzeichnend sind Individualisierung und Pluralisierung von Le-
bensentwiirfen.

Kernanliegen der Leitperspektive ist es, Respekt sowie die gegenseitige Achtung und
Wertschatzung von Verschiedenheit zu fordem. Grundlagen sind die Menschenwiirde,
das christliche Menschenbild sowie die staatliche Verfassung mit dem besonderen Schutz
von Ehe und Familie.

Schule als Ort von Toleranz und Weltoffenheit soll es jungen Menschen erméglichen, die
eigene |dentitdt zu finden und sich frei und ohne Angst vor Diskriminierung zu artikulieren.
Indem Schulerinnen und Schiiler sich mit anderen Identitaten befassen, sich in diese hin-
einversetzen und sich mit diesen auseinandersetzen, scharfen sie ihr Bewusstsein fur ihre

Seite 3
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eigene Identitat. Dabei erfahren sie, dass Vielfalt gesellschaftliche Realitat ist und die
Identitat anderer keine Bedrohung der eigenen Identitat bedeutet.

Die Leitperspektive zielt auch auf die Fahigkeit der Gesellschaft zum interkulturellen und
interreligiosen Dialog und zum dialogonentierten, friedlichen Umgang mit unterschiedli-
chen Positionen bzw. Konflikten in internationalen Zusammenhangen. Erziehung zum
Umgang mit Vielfalt und zur Toleranz ist damit auch ein Beitrag zur Friedenserziehung und
fur die Verwirklichung einer inklusiven Gesellschaft.

Pravention und Gesundheitsforderung
Oberstes Ziel der Verwirklichung der Leitperspektive "Pravention und Gesundheitsforde-
rung” ist eine gesundheitsfordemde Schule. Gesundheit wird in der Tradition der Weltge-
sundheitsorganisation (WHO) als umfassendes kérperliches, seelisches und soziales
Wohlbefinden gesehen, das sowohl die Verminderung oder Vermeidung von krankheits-
verursachenden Verhaltensweisen und Risikofaktoren als auch den Aufbau von gesund-
heitsstarkenden Ressourcen beinhaltet.
Pravention und Gesundheitsforderung zielen auf die Férderung von Lebenskompetenzen
und Starkung von Resilienzfaktoren (personlichen Schutzfaktoren) ab. Kinder und Jugend-
liche sollen dabei unterstitzt werden, altersspezifische Entwicklungsaufgaben bewaltigen
zu kénnen. Eine Voraussetzung dafirr ist eine Haltung, die es Kindem und Jugendlichen
erméglicht, sich im taglichen Handeln als selbstwirksam zu erleben.
Zentrale Lern- und Handlungsfelder sind fir alle Beteiligten:

— Selbstregulation: Gedanken, Emotionen und Handlungen selbst regulieren;
ressourcenorientiert denken und Probleme l6sen;
wertschatzend kommunizieren und handeln;
I6sungsorientiert Konflikte und Stress bewaltigen;
Kontakte und Beziehungen aufbauen und halten.
Die Selbstregulation spielt fir die Entwicklung von Kindem und Jugendlichen in diesen
Lern- und Handlungsfeldern eine grundlegende Rolle. Die Unterstiitzung und Begleitung
der Entwicklung von Kindern und Jugendlichen erfolgt in den genannten Feldem im Unter-
richts- bzw. Schulalltag. Unterstiitzend kénnen ausgewahlte Lebenskompetenzprogramme
hinzugezogen werden.

b) Themenspezifische Leitperspektiven

Berufliche Orientierung

Berufliche Onientierung ist wesentlicher Bestandteil individueller Férderung und basiert auf
festgestellten Kompetenzen, Potenzialen und Interessen der Schilerinnen und Schiiler.
Jugendliche werden dabei in die Lage versetzt, ihre Bildungs- und Erwerbsbiografie ei-
genverantwortlich zu gestalten. Selbstbestimmung, kritische Urteilsbildung, Mitbestim-
mung, Solidanitat sowie Wertschatzung von Vielfalt spielen hier eine wichtige Rolle.

Seite 4
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Integration und Koordination der Inhalte und MaRnahmen von Ausbildungs- und Studien-
orientierung erfolgen jeweils an der einzelnen Schule im Rahmen durchgangig festgelegter
Strukturen und eindeutiger Verantwortlichkeiten. Die Berufsberatung der Agenturen fiir
Arbeit und die weiteren Partner aus Kammern und Verbanden der Wirtschaft, der Sozial-
partner, der Unternehmen, der Hochschulen, kommunaler Institutionen und Trager unter-
stiitzen die Schulen bei Planung, Gestaltung und Umsetzung der Beruflichen Orientierung.

Medienbildung

Die Entwicklung unserer Gesellschaft zu einer Mediengesellschaft macht Medienbildung
zu einer wichtigen Schlisselqualifikation junger Menschen. Ziel von Medienbildung ist es,
Kinder und Jugendliche so zu starken, dass sie den neuen Anforderungen sowie den Her-
ausforderungen dieser Mediengesellschaft selbstbewusst und mit allen erforderlichen Fa-
higkeiten begegnen kénnen. Dazu gehdren eine sinnvolle, reflektierte und verantwor-
tungsbewusste Nutzung der Medien sowie eine tberlegte Auswahl aus der Medienvielfalt
in Schule und Alltag. Um diese Kompetenzen zu vermitteln, muss Medienbildung facherin-
tegrativ unterrichtet werden. Die grundlegenden Felder der Medienbildung sind Informati-
on, Kommunikation, Prasentation, Produktion, Analyse, Reflexion, Mediengesellschaft,
Jugendmedienschutz, Personlichkeits-, Urheber-, Lizenzrecht und Datenschutz.

Verbraucherbildung

Verbraucherbildung hat die Entwicklung eines selbstbestimmten und verantwortungsbe-
wussten Verbraucherverhaltens zum Ziel. Verbraucherbildung als lebenslanger Prozess
starkt Kinder und Jugendliche in ihren Alltagskompetenzen. Die Leitperspektive greift kon-
krete Berihrungspunkte von Verbraucherthemen im Leben der Schilerinnen und Schiler
auf und umfasst folgende Themenbereiche: Ressourcen, Finanzen, Verbrauchermrecht;
Lebensfiihrung: Emahren, Kleiden, Wohnen, Gesundheit; Medien, Information, "Web 2.0"-
Gesellschaft; nachhaltiger Konsum. Sie thematisiert das ungleichgewichtige "Experten-
Laien-Verhltnis" und beachtet die Prinzipien des Beutelsbacher Konsens' (Uberwalti-
gungsverbot, Kontroversitatsgebot) sowie die didaktischen Prinzipien der Handlungs- und
Schiilerorientierung. Bei der Zusammenarbeit mit auerschulischen Partnem wird das
Gebot der Neutralitiat angewendet. Die Leitperspektive "Verbraucherbildung” kann zusatz-
lich im Rahmen eines eigenen Schulprofils vertieft werden.

Seite 5§
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Verbraucherbildung

Kompetenzen

Mégliche Inhalte

1. Schiilerinnen und Schiiler erkennen die
Vielfalt an individuellen, sozialen und na-
turlichen Ressourcen und berticksichtigen
sie in ihrem Handeln.

Materielle (Geld und Giiter) und immate-
rielle, (personale und soziale) Ressour-

cen und ihre Wechselbeziehung

2. analysieren und reflektieren ihr eigenes | Konsum
Alltagshandeln und ihren Umgang mit Be- | Taschengeld
darfnissen und Wianschen, u.a. im Um- eigenes Konto
gang mit Geld. Zahlungsverkehr

Haushaltsbudget
3. setzen sich mit Zukunftschancen und Sparen

Risiken der Lebensgestaltung auseinander
und kennen Maglichkeiten der finanziellen
Vorsorge, der finanziellen Absicherung
sowie Finanzdienstleistungen und kénnen
sie bewerten.

Versicherungen Altersvorsorge
Kreditformen
Ver- und Uberschuldung

4. kennen ihre Verbrauchermrechte und -
pflichten und kénnen sie situationsgerecht
einsetzen. Sie kénnen dazu Unterstiit-

Vertragsrecht
Widenrufsrecht Gewahrleistungsrecht
(Internet-) Einkaufe

zungsangebote von Verbraucherinstitutio- | Verbrauchennstitutionen

nen kntisch nutzen.

5. reflektieren ihre eigenen Bedurfnisse, Lebensstil

ihr Kérperbild und Verhalten in Bezug auf | Werbung

die von der Umwelt (z.B. durch Medien, Mode

Peer) gepragten Vorstellungen. Trends
Konsum
Kosten-Nutzen-Uberlegungen
Handynutzung
Mediennutzung

Verbraucherfallen

6. treffen Konsumentscheidungen selbst-
bestimmt und qualitatsorientiert und kon-
nen sie in Bezug auf Bedarfsdeckung,
Nachhaltigkeit, Finanzen und Gesundheit
bewerten.

Wounsch, Bedarf und Bediirfnis
Konsum und Ressourcengebrauch, -
verbrauch, -schonung

Energie

Qualitat und Qualitatskriterien
Matenialqualitat
Dienstleistungsqualitat

Prif- und Qualitatssiegel
Warentests

Nachhaltigkeit

Fair Trade

Wertschopfungskette (z. B. Lebensmit-

tel, Textilien)
Abfallvermeidung
Abfallverwertung
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Wieder- und Weiterverwertung von Ma-
tenalien
Reparaturen
7. verstehen die physischen, psychischen, | Essverhalten
sozialen und kulturellen Funktionen von Esskulturen und Emahrungsstile
Ernahrung und reflektieren ihre Konsu- Ernahrung
mentscheidungen, auch im Zusammen- Inhaltsstoffe der Nahrung
hang mit der Entwicklung der Alltagskultur. | Kennzeichnung von Lebensmittel
Gentechnik
Gesundheitsnsiken
Genuss- und Suchtmittel
Moden
8. verstehen die physischen, psychischen, | Bekleidungsverhalten
sozialen und kulturellen Funktionen von Kennzeichnung von Materialien
Kleidung und Wohnen und reflektieren ihre | Gesundheitsrisiken
Konsumentscheidungen, auch im Zusam- | Moden
menhang mit der Entwicklung der Alltags-
kultur.
9. kennen die Einflisse von duReren Fak- | Lebensfiihrung und Lebensstile
toren und reflektieren die Wirkung von Le- | Raumliche, soziale und
bensgewohnheiten. technische Umwelt
Freizeit
Kérperumgang
Genuss und Sucht
Kleidung
Mode
Trends
Korperpflege
10. kennen die Vorteile und die Gefahren | Datenschutz
ihrer Mediennutzung in ihrer Rolle als Urheberrecht
Konsumierende und setzen Medien kri- Jugendmedienschutz
tisch und reflektiert zur Alltagsgestaltung | Informationsbeschaffung
und -bewaltigung ein. Web 20
Intemeteinkaufe
Soziale Netzwerke
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